JAMFORELSER SOM FORMAR

ANDERS CARLANDER

Sammanfattning

Minniskor jimfor sig i regel med andra minniskor genom hela livet. Det ir ett
medfott beteende som gor att vi kan forhalla oss till normer och sammanhang, men
samtidigt ldra oss en del om oss sjilva. Oftast jaimfér vi oss med andra som har det
bittre eller med personer vi ser upp till. Men vad siger det egentligen om oss sjilva?
Respekterar vi frimst ménniskor som ir lika oss sjilva? Eller handlar det om vilka
minniskor vi vill bliz Det hir kapitlet kopplar sjutton olika personliga egenskaper
hos andra som vicker respekt och visar hur de forhaller sig till dlder, kon, utbild-
ning, ideologi samt boende. Det dvergripande resultatet indikerar att vi frimst verkar
respektera prosociala egenskaper som berdr familj och vinskap framfor karridr, miljo
och kindisar. Resultaten visar ocksd pd en tendens att vi ocksd verkar respektera

minniskor som ir lika oss sjilva.

Att jimfora sig sjilv gentemot andra individer dr en djupt rotad psykologisk
process for att kunna forstd och forhalla sig till omvirlden. Sociala jimforelser
(eng. Social Comparison Theory efter Festinger, 1954) pagar genom hela livet och
gjdnar ett antal olika syften, oftast handlar det om att motiveras till atc uppna nya
mél eller som ett psykologiskt forsvar for att skydda sjalvkinslan. Sociala jimforelser
gors bdde "uppit”, gentemot individer som verkar ha det bittre (motiverande) men
dven "nedat”, i relation till individer som verkar ha det simre (bra for sjalvkinslan).
Det tycks emellertid finnas en generell preferens for att jimfora sig med minniskor
som har det bittre, snarare in med de som har det simre (fér en 6versikt se Gerber,
Wheeler & Suls, 2017). Det innebir att egna attityder, och i forlingningen beteen-
den, till stor del formas av social information frin andra individer som vi respek-
terar. Jag vigar dessutom hivda att arenan for sociala jimforelser bade vixer och
krymper genom livets olika faser. Ett litet barn jamfér sig mahinda primirt med
foraldrar och andra personer i sin fysiska nirhet. For en vuxen inkluderas diremot
ett allemer omfattande nitverk dir alltifrdn vinner, kollegor, kindisar eller fiktiva
portritt kan utgéra jamforelseobjeke. Det dr heller inte orimligt att de senaste tio
drens teknikutveckling i form av internet och smartphones har banat vig for mer
tillginglig information for sociala jamforelser. Den digitala utvecklingen har dll
exempel mojliggjort en ny plattform for marknadsforing dir sociala jamforelser
dr en nyckelkomponent. Att féretag anvinder kindisar (en s.k. ”influencer”) for
att marknadsfora produkter eller varumirken ir i sig inget nytt, men att ocksd
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anvinda personer som ir kiinda enbart genom sociala medier (en s.k. “social media
influencer”, hidanefter forkortat influencer” i det hir kapitlet) 4r emellertid nytt.
Marknadsféring genom sociala medier maste ses som ett effektivt sitt att na rict
maélgrupp da en enskild influencer kan utéva en stark paverkan pa sina foljare.
En anledning till det dr ace foljare i regel sjilva viljer att folja en influencer, inte
sallan baserat pd en uppétriktad social jaimforelse, vilket kan skdnka legitimitet (se
t.ex. Jin, Muqaddam & Ryu, 2019 och Lou & Yuan, 2019). Det innebir att en
produkt som framhélls av en beundrad och respekterad influencer kan betraktas
som mer dkta jimfort med produkten i en uppenbart producerad reklamfilm som
t.ex. visas pad TV for alla som rakar titta just da.

Hur fingas samtiden och kulturen pa bista site? Kritisk samtidsanalys later sig
ldttast goras i efterhand, sig ett decennium senare eller sa. Det ir alltsd ingen ldct
uppgift att finga sin samtid, men tvd tydliga och ofta ganska vildokumenterade
dominer som kan siga ganska mycket om samtiden 4r mode och humor. Vad folk
i allménhet har skrattat 4t och hur de har sett ut 4r tvd markorer som obemirkt
seglar forbi i samtiden men som ofta framstar som vildigt karakteristiska en gene-
ration senare. Vare sig Lennart Swahns underhéllningsprogram Géster med gester
(charader med kindisar, SVT, tidigt 80-tal) eller 90-talets ironiska och sarkastiska
humor kinns speciellt frischt i dagens samhillsklimat.

Vad betriffar mode brukar 80-talet aterkomma som ett slags ligvattenmairke.
Det drojde inte ménga ar in pa 90-talet innan 80-talet mest utgjorde stoff for
hén jimfért med nya hippa kreationer sprungna ur grunge (slitna klader, fla-
nell, grova kingor) eller eurodisco (plast och syntet, firgglatt, héga sulor). Ett
annat konkret men nagorlunda nutida exempel bide vad det giller mode, men
dven livsstil, 4r den sa kallade hipstern”. Sedan négra ar tillbaka virderar unga,
trendkinsliga minniskor individualitet och autenticitet snarare 4n att folja ndgra
forutbestimda och uppenbara trender (Michael, 2015). Ironiskt nog verkar den
hir gruppen agera individualistiskt och autentiskt pad mer eller mindre exakt
samma sitt (Touboul, 2019) vilket gor att en stark subkultur i form av hipsters
istallet uppstar. Socialpsykologiskt kan fenomenet beskrivas med hjilp av teorin
om optimal distinkthet (eng. Optimal Distinctiveness Theory, Brewer, 1991), dir
viljan att ses som annorlunda ir si stark att kulturella attribut som ar #llrickligr
distinkta anammas. Det innebir t.ex. att ett klddesplagg som ir a/ltfor alternativt
eller rentav relativt okidnt (ex. en struthitta) véljs bort till f6rman f6r nagot som
tydligt signalerar en alternativ livsstil (ex. en sotarméssa). Hir riskerar det forstas
att bli en katt-och-ratta-lek mellan den trendsittande hipsterkulturen och den
breda medelklassen, vilket till slut mynnade ut i vad som kom att kallas “zormcore”
(Bernardini, 2018). Begreppet ir ett sammansatt ord av normal och hardcore och
gar helt enkelt ut pa att semi-ironiskt gestalta en ytterst ordinar medelklassperson
utan koll pd mode eller trender. Ett tydligt exempel pd normcore var trenden att
bira Birkenstock-sandaler dver vita tubsockor.
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Det hir kapitlet utgar frin antagandet om att egenskaper som respekteras ocksa
anses vara relativt atravirda och efterstrivansvirda. Men vad som respekteras och
efterstrivas i form av minskliga egenskaper varierar sannolike i hog grad 6ver tid och
kultur eller geografi (se t.ex. Hofstedes kulturella dimensioner, Hofstede, Hofstede
& Minkov, 2010). Ligg dartill atc det med storsta sannolikhet finns en stor variation
inom grupper. Det idr siledes en relative komplex process att f6lja vilka individer
som dtnjuter respekt, hos vilka och i vilken tidsperiod. Det dr ddrfér intressant
att studera hur egenskaper som vicker respekt infér ndgon annan eventuellt kan
relatera till egna attityder. Sannolikt finns det en ganska stor verensstimmelse
mellan personer man ser upp till och egna virderingar. Det hir kapitlet handlar
om hur invinarna i Vistra Gotaland ser pd egenskaper hos andra minniskor, mer
specifike vilka egenskaper hos andra som gor att de respekterar dem extra mycket.
Empiriskt utgir analysen frin den vistsvenska SOM-undersékningen 2018 och
fragan som ligger till grund for kapitlet innehéller sjutton olika personliga egen-
skaper. Jag kommer att visa hur olika komponenter bland de hir egenskaperna
forhaller sig till kon, lder, utbildning, boende samt politisk orientering. Kapitlets
inramning kan silas ned till act parafrasera Francois Mauriac: visa mig dina hjiltar
och jag ska beritta vem du ir.

Egenskaper som respekteras

Fragan som ligger till grund for det hir kapitlet innehéller 17 egenskaper hos andra
som gor att man respekterar dem extra mycket. Svarsskalan gir frin 1 (Ince alls) dill
5 (Mycket). En initial beskrivande analys av hur svaren férdelade sig indikerar att
det verkar finnas en relativt jimnfordelad rangordning av egenskaperna (tabell 1).
Resultaten visar dven att det verkar finnas en hdég samstimmighet om att sociala
egenskaper dr viktiga nir det kommer till att bli respekterad av andra. Det verkar
& andra sidan inte lika viktigt att gora karriir eller vara kind fér att kunna bli
respekeerad extra mycket.
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Tabell 1 Egenskaper hos andra som respekteras extra mycket, 2018

(procent)
Svarsskala
1 5
Egenskaper (Inte alls) 2 3 4 (Mycket)
Ar bra vanner och bryr sig om andra 0,9 0,7 4,6 24,6 64,7
Tar hand om sin familj 1,9 1,5 8,9 28,3 54,5
Ar bra foraldrar 2,9 2,6 13,9 33,3 42,4
Gar sin egen vag — oavsett vad andra tycker 5,6 5,6 21,5 29,3 33,3
Ar allménbildade 1,3 7,5 23,8 31,5 21,2
Lever miljdmedvetet ",7 13,3 27,9 25,9 16,0
Har en livslang karleksrelation 17,7 12,9 30,7 19,2 14,2
Ar entreprendrer/driver féretag 23,5 16,1 249 21,8 8,7
Ar engagerade i féreningsliv 17,9 17,8 32,9 19,8 6,1
Motionerar eller tranar mycket 21,8 171 30,5 20,2 55
Ar politiskt engagerade 23,2 18,4 32,3 16,4 4,4
Gor karriar 28,4 21,4 31,0 10,4 3,8
Reser mycket 36,6 23,7 24,2 7,6 2,4
Ar vegetarianer eller veganer 50,0 17,6 17,4 6,8 2,3
Hénger med i mode, musik, filmer/tv-serier 38,9 27,0 22,0 55 1,4
Ar formégna 56,0 18,8 15,8 3,2 0,9
Ar kédnda genom sociala medier 65,1 17,8 9,5 1,9 0,5

Kommentar: Fragan 16d "Vilka egenskaper hos andra gor att du respekterar dem extra mycket?
Ar det for att de...”. Svarsskalan ar femgradig och gar fran 1 “Inte alls” till 5 "Mycket”. Procent-
basen ar beraknad pa totalen. Antalet saknade svar for varje egenskap i fragan varierar mellan
4,6 och 5,6 procent.

Kalla: Den vastsvenska SOM-undersdkningen 2018.

For att undersoka om de sjutton egenskaperna som respekteras hos andra kan
grupperas i nagra storre kluster gar jag vidare med en principalkomponentanalys.
Anledningen ir delvis att pé ett utforskande sitt visa vilka egenskaper som har en
relation men dven for att littare kunna koppla de eventuella resulterade komponen-
terna till andra fragor. Resultaten frin den vistsvenska SOM-undersékningen 2018
visar att det finns fyra relativt tydliga komponenter bland de egenskaper som gor
att deltagarna respekterar andra extra mycket. Tabell 2 redovisar resultaten fran en
principalkomponentanalys, vars syfte dr att hitta ett samvarierande monster bland
fragorna for att indikera vilka som hér ihop. Varje friga har en enskild laddning
vilket i praktiken indikerar hur mycket varje pastiende bidrar till varje underlig-
gande komponent. Fragorna i tabell 2 ir sorterade i storleksordning och svagare
laddningar (<.30) 4r borttagna for att tydliggora scrukeuren. Ur ett metodologiske
perspektiv dr det ocksd ganska vanligt att etablera en nedre grins f6r laddningarna
ddr endast de starkare laddningarna rapporteras. Den forsta komponenten (kompo-
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nent 1 i tabell 2) berér vad som verkar vara ganska traditionella familjeorienterade
och prosociala egenskaper. Den fjirde egenskapen, om att gi sin egen vig, verkar
dock ha en visentligen mycket svagare laddning. Per definition kan péstdendet
eventuellt ses som en motpol till de flesta andra egenskaper och det ar dirfor inte
konstigt att den laddar svagt eller uppvisar ett oberoende jaimfért med de andra
egenskaperna. Den andra och tredje komponenten (komponent 2 respektive 3 i
tabell 2) dskadliggdr tvd typer av karridrsegenskaper. Méihinda bestar komponent
3 av mer traditionella karriirsegenskaper medan komponent 2 mer kan tolkas
som en syn pa egenskaper som berdr karridr och kindisskap genom internet och
sociala medier.

Tabell 2 Principalkomponentanalys av samtliga respekterade egenskaper, 2018

Komponenter

Egenskaper 1 2 3 4

Tar hand om sin famil;j .84

Ar bra vanner och bryr sig om andra .78

Ar bra féraldrar .78

Gar sin egen vag — oavsett vad andra tycker 40

Ar kdnda genom sociala medier .75

Hanger med i mode, musik, filmer/tv-serier .71

Har en livslang kéarleksrelation .36 .69

Ar férmdgna AT .37

Ar allménbildade -.35 .87

Gor karriar .76

Reser mycket .64

Ar entreprenérer/driver féretag A7

Lever miljdmedvetet .83
Ar vegetarianer eller veganer .78
Ar politiskt engagerade 71
Ar engagerade i féreningsliv 46
Motionerar eller tranar mycket .32 .39

Kommentar: Fragan 16d "Vilka egenskaper hos andra gor att du respekterar dem extra mycket?
Ar det for att de...”. Svarsskalan &r femgradig och gér fran 1 "Inte alls” till 5 "Mycket”. Analysen
utgdrs av en principalkomponentanalys (PCA), 55% férklarad varians, Eigenvalue >1 (Kaiser),
Promax rotation, laddning <.30 exkluderade.

Kalla: Den vastsvenska SOM-undersokningen 2018.

Den fjirde komponenten (komponent 4 i tabell 2) har tydliga drag av miljs,
héllbarhet och politiskt engagemang. Hidanefter i det hir kapitlet kommer
komponenterna refereras till som "prosocial” (komponent 1), “influencer” (kom-
ponent 2), “karridr” (komponent 3) samt “eko” (komponent 4). Strukturen i de
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fyra komponenterna férklarar relativt mycket av egenskapernas variation (cirka 55
procent) och det finns fi korsladdningar (nir en egenskap relaterar till flera kom-
ponenter samtidigt). Att ha en livslang kirleksrelation 4r en respekterad egenskap
iden prosociala komponenten, men dven for influencer-komponenten. Motionera
eller trina mycket ses ocksé som négot positivt bide fér eko-komponenten och for
influencer-komponenten. Allminbildning verkar vara en viktig egenskap for den
mer traditionella karridarkomponenten, samtidigt som det verkar vara helt orelaterat
till influencer-komponenten, vilket den negativa laddningen indikerar (tabell 2).
De fyra komponenterna har inbérdes olika nivier pa den underliggande fem-
gradiga skattningsskalan. Resultatet visar att de prosociala egenskaperna generellt
respekeeras hogst foljt av i storleksordning karridrsegenskaperna, ckoegenskaperna
och influencer-egenskaperna (figur 1). Medelvirdesskillnaderna ar statistiske
sikerstillda (p <.001) férutom den minimala skillnaden mellan karriir och eko
som dr pé grinsen. Nir det kommer till hur min och kvinnor har svarat pa de fyra
komponenterna ir skillnaderna pa det stora hela signifikant dtskilda (figur 2). En
skillnad pd 6ver 0,10 mellan tvid medelvirden indikerar en signifikant skillnad (p
<.05). Resultatet indikerar att kvinnor skattar de prosociala och eko-egenskaperna
hogre medan minnen skattar bade influencer samt karridregenskaperna hogre.

Figur 1 Medelvérden for de fyra egenskapskomponenterna
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Kommentar: Figuren visar konstruerade variabler (medelvarde) baserade pa principalkompo-
nentanalysen (tabell 2). Fragan 16d "Vilka egenskaper hos andra gor att du respekterar dem extra
mycket? Ar det for att de... ”. Den aggregerade svarsskalan &r femgradig och gar fran minimum
1 ”Inte alls” till maximum 5 "Mycket”.

Kalla: Den vastsvenska SOM-undersokningen 2018.
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Figur 2 Medelvérden for de fyra egenskapskomponenterna i relation till kén,
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Kommentar: Figuren visar konstruerade variabler (medelvarde) baserade pa principalkompo-
nentanalysen (tabell 2). Fragan 16d "Vilka egenskaper hos andra gor att du respekterar dem extra
mycket? Ar det for att de... . Den aggregerade svarsskalan ar femgradig och gar fran minimum
1 ”Inte alls” till maximum 5 "Mycket”.

Kalla: Den vastsvenska SOM-undersokningen 2018.

Individuella ideologiska sympatier i form av vinster eller hger brukar kunna
kopplas till en mingd olika attityder och beteenden (Jou & Dalton, 2017).
Resultaten i det hir kapitlet visar att egenskaper som respekteras hos andra inte
ir nagot undantag, utan skiljer sig mellan vinster och hogersympatier. I den pro-
sociala familjeorienterade komponenten ir det relativt jimnt mellan héger och
vanstersympatisorer (figur 3). Daremot verkar det vara hgersympatisérer som i
hégre utstrickning respekterar mianniskor som gor traditionell karridr, men dven
influencers. Slutligen ir det kanske ingen éverraskning att egenskaperna fran eko-
komponenten respekteras i hogre utstrickning av vinstersympatisorer. De flesta
medelvirdesskillnader ir signifikant dtskilda men en skillnad mellan tva virden i
figur 3 nedan som understiger 0,13 kan sigas vara for liten for att vara statistiskt

sikerstilld (p <.05).
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Figur 3 Medelvérden for de fyra egenskapskomponenterna i relation till
héger/vanster-orientering, 2018
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Kommentar: Figuren visar konstruerade variabler (medelvarde) baserade pa principalkompo-
nentanalysen (tabell 2). Fragan 16d "Vilka egenskaper hos andra gor att du respekterar dem extra
mycket? Ar det for att de... ”. Den aggregerade svarsskalan ar femgradig och gar fran minimum
1 ”Inte alls” till maximum 5 "Mycket”.

Kalla: Den vastsvenska SOM-undersdkningen 2018.

Resultaten indikerar dven att det finns en viss dlderseffeke dir de dldre dldersgrup-
perna uppenbarligen inte ir lika littimponerade. Yngre tenderar att respektera
samtliga fyra egenskaper i hogre utstrickning jimfort med ildre (figur 4). Att gora
karridr 4 mahinda inte lika prioriterat efter pensionsildern (65-85 ar), men att
de prosociala egenskaperna samt ekoegenskaperna foljer i princip samma generella
monster dr mojligen ndgot forvanande. En intressant friga ir om monstret kan
forklaras av amnesfrigorna f6r de fyra komponenterna eller om dldre helt enkelt
respekterar andra lite mindre pé ett generellt plan. Detvill siga, finns det heltandra
egenskaper som blir mer viktiga med hégre dlder (ex. hilsa) eller kan det bero pa
act dldre individer i lagre utstrickning jamfor sig med andra?
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Figur 4 Medelvarden for de fyra egenskapskomponenterna i relation till
alder, 2018
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Kommentar: Figuren visar konstruerade variabler (medelvarde) baserade pa principalkompo-
nentanalysen (tabell 2). Fragan 16d "Vilka egenskaper hos andra gor att du respekterar dem extra
mycket? Ar det for att de... ”. Den aggregerade svarsskalan &r femgradig och gar fran minimum
1 ”Inte alls” till maximum 5 "Mycket”.

Kalla: Den vastsvenska SOM-undersdkningen 2018.

Utbildningsnivé verkar ha en inverkan pé vilka egenskaper hos andra som respek-
teras extra mycket. Ett generellt ménster ar att hdgre utbildning verkar indikera
en hdgre grad av respekt for de prosociala egenskaperna, karridrsegenskaperna men
dven ckoegenskaperna. Diremot 4r monstret omvint nir det giller influencer-
egenskaperna, dir en hogre utbildning 4r associerat med en négot ligre grad av
respeke infor dessa egenskaper. Det ir forvisso inga dramatiska skillnader men
resultaten fingar mojligen in en alternativ motivationskraft for individer med ligre
grad av traditionell utbildning eller intresse for ny teknik samt kiindisskap. Figur 5
innehéller nivaskillnaderna mellan de olika utbildningsnivierna och medelvirdes-
skillnader som #r storre dn 0,12 dr signifikant deskilda (p <.05).
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Figur 5 Medelvarden for de fyra egenskapskomponenterna i relation till
utbildning, 2018
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Kommentar: Figuren visar konstruerade variabler (medelvarde) baserade pa principalkompo-
nentanalysen (tabell 2). Fragan 16d "Vilka egenskaper hos andra gor att du respekterar dem extra
mycket? Ar det for att de... ”. Den aggregerade svarsskalan ar femgradig och gar fran minimum
1 ”Inte alls” till maximum 5 "Mycket”.

Kalla: Den vastsvenska SOM-undersdkningen 2018.

I tidigare forskningsantologier frin SOM-institutet presenteras en bild av att var
minniskor bor kan utgéra lite av en vattendelare for manga faktorer, som t.ex. hilsa
eller karriarmojligheter (se Carlander & Rénnerstrand, 2018). Politiska forslag
kan ocksd engagera olika mycket beroende pd om man ir bosatt pd landsbygden
eller innanfér vigtullarna i en stérre stad. Den svenska vargdebatten ir ett dldre
typexempel pa just en sidan fraga. Bensinupproret 2.0 kan eventuellt ses som en
liknande och lite mer akeuell friga i samma kategori. Det dr kanske dirfor ingen
overraskning att det finns skillnader mellan stad och land nir det giller egenskaper
hos andra som respekteras extra mycket, men det giller inte samtliga egenskaper.
Det ir for det f6rsta for smé skillnader for ate sdga nagot om bide den prosociala
komponenten och influencer-komponenten, analyserat mellan de sju geografiska
omrédena (figur 6). Daremot verkar det som att personer som gor karridr och som
ir engagerade i miljon denjuter lite hgre respeke i storstddernas mer centrala delar.
En medelvirdesskillnad pa Gver 0,20 ir signifikant atskild (p <.05).
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Figur 6 Medelvérden for de fyra egenskapskomponenterna i relation till
stad/land, 2018
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Kommentar: Figuren visar konstruerade variabler (medelvarde) baserade pa principalkompo-
nentanalysen (tabell 2). Fragan 16d "Vilka egenskaper hos andra gor att du respekterar dem extra
mycket? Ar det for att de... . Den aggregerade svarsskalan ar femgradig och gar fran minimum
1 ”Inte alls” till maximum 5 "Mycket”.

Kalla: Den vastsvenska SOM-undersokningen 2018.

Avslutande diskussion

Det hir kapitlet har demonstrerat hur olika personliga egenskaper hos andra kan
sammanstillas i fyra olika profiler baserat pa statistiska komponenter (tabell 2). De
hir fyra egenskapsprofilerna kopplades direfter till kon, dlder, utbildning, politisk
orientering samt boendeort. Det ir tydligt att samma rangordning av profilerna
dterkommer oberoende av gruppjimférelserna. Det vill siga, den prosociala pro-
filen verkar hogst respekterad medan influencer-profilen ir minst respekterad.
Ett nedslag och jaimférelse mellan det hir kapitlets 6vergripande resultat och den
senaste partisympatiundersokningen (SCB, 2019) indikerar att det finns viss 6ver-
ensstimmelse. Det faktum act kvinnor respekeerar de prosociala och ekoinriktade
egenskaperna nagot hogre och att min respekterar karridrsegenskaperna hogre kan
eventuellt kopplas till att kvinnor generellt rostar lite mer &t vinster och min lite
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mer at hoger. En annan aspekt som tar fasta pé vilka egenskaper som respekteras
inne i storstaden respektive landsbygden ir att bade karridr och ekoegenskaperna
virderas nigot hogre i stiderna. En nirmare undersékning av deltagarnas bak-
grund visar ocksé att det finns skillnader mellan egenskapsprofilerna beroende pa
inkomst men dven huruvida man har barn. Resultaten indikerar att den prosociala
komponenten respekteras i hogre grad av de som har barn (M = 4,3) jimfort med
de som inte har barn (M = 4,21). Skillnaden ir forvisso signifikant (p <0,5) men
relative liten. Nir det kommer till egen inkomst verkar bdde de som respekterar
karridr samt eko rapportera en hogre inkomst. Gruppskillnaderna ir signifikanta
(p <0,5) pd en tregradig skala mellan lig, mellan och hég inkomst men det finns
dven en positiv korrelation mellan inkomst och eko (r =,08, p <,001), samt mellan
inkomst och karridr (r = .16, p <,001).

Det verkar allesa finnas en relativt stor dverensstimmelse mellan minniskors
livssituation, attityder, vilka egenskaper som respekteras hos andra och politisk
orientering. Det dr emellertid rimligt att fora en diskussion om vad som kommer
forst och hur de hir faktorerna eventuellt paverkar varandra under en livstid. Inom
statsvetenskaplig forskning har Michigan-modellen alltsedan 50-talet dikterat
att rostbeteende formas av en rad olika faktorer och over relativt lang tid. Det 4r
forstas svart att mita och kontrollera for all paverkan men det har gjorts en del
forskning om s kallad ekonomisk réstning, dir politisk orientering antas vara
starkt kopplat antingen till den egna ekonomiska situationen eller utifrin vad som
bedéms gynna den stora massan ekonomiskt. Det verkar verlag som att viljar-
beteende inte ir si ekonomiskt nirsynt eller egocentrerat som manga verkar tro
(se t.ex. Healy, Persson & Snowberg, 2017), men egenintresset méste 4nda ses som
en betydande drivkraft vilket resultaten ovan visar. Det ir inte konstigt att de som
har barn i hogre grad respekeerar andra som har mer prosociala egenskaper (ex. "ir
en bra férilder”). Det dr heller inte forvinande att de som i hogre grad respekterar
andra som gor karridr rapporterar en hogre 16n, vilket kan indikera att de sjilva
har prioriterat karridr (dven ifall karridr innehéller fler dimensioner dn 16n). Det
ar ocksd rimligt att resonera utifrin acc andra respekeeras i relation till omgivande
samhille och normer, dé respekt ir en selektiv och diskriminerande process. Hur
normer paverkar individer har studerats linge inom socialpsykologin och generellt
kan sigas att en normativ paverkan innebir att en beskrivande norm (vad andra
gor) paverkar egna attityder och beteenden genom tre principer (eng. "7heory of
Normative Social Behavior”, Rimal & Real, 2005). En av de hir principerna bygger
pa att en norm far starkare effekt om det finns en tydlig gruppidentitet, det vill
sdga att manniskor i allmidnhet paverkas mer av likasinnade eller om det finns en
onskan atcbli en i gruppen. De andra tva principerna bygger pa att det finns tydliga
fordelar med att eventuellt folja normen eller om det finns en moralisk dimension
i att vi bor folja en norm for att det anses ritt.

Det kan till stor del sigas vara den omkringliggande normen eller trenden som
styr vem eller vilka som kommer att atnjuta respeke i ett givet 6gonblick. Resul-
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taten i det hir kapitlet visar att de prosociala egenskaperna verkar vara viktigast
och det gir dven att resonera utifrdn act de egenskaperna dr ildst (i relation till
de ovriga tre egenskapsfaktorerna) och viktigast for samhallet i stort. Mahinda ir
influencer-egenskaperna mest flyktiga men det dr svért att veta da det ér ett relativt
nytt fenomen. Det ar f6r det mesta littare i efterhand att kunna avgéra vad som
var en trend och vad som bestér. For att pd ett pedagogiske vis exemplifiera kan vi
undersdka hur tvi relativt vilkinda modeorienterade och kulturella trender sett ut
over tid i Sverige kan Google Trends ge en del av svaren. Forvisso ger sokintresse
over tid inget svar pa varfor minniskor séker men kan 4nda tjina som en indika-
tion pd en trend. En sokning pd ordet "hipster” indikerar att intresset var som
storst varen 2014 och att soktrycket verkar kunna kondenseras ungefirlige till en
tiodrsperiod (figur 7). En annan populir trend som foregick hipster-trenden var
bland andra trenden om att vara en "stekare”, som handlade om lyx och flird,
champagne och nattklubbsliv kring Stureplan. Google Trends visar att intresset
for sokordet ”Stureplan” nadde sin topp omkring varen 2007 och att dven denna
period kan popularitetsmissigt sigas rymmas inom ett tiodrsspann, mellan 2004
och 2014 (figur 7). De fyra komponenterna fran listan med egenskaper som
respekteras hos andra verkar inte vara lika slagkraftiga for att kunna ge nigon
kraftigare indikation pd Google Trends. Det verkar emellertid som att sokintresset
for bade “familj” och “eko” har dkat marginellt de senare aren och intresset for
“influencer” ar frimst stort kring vissa specifika dacum under varen 2019. Den
miljoorienterade profilen “eko” ovan kan forstds ha méanga olika konnotationer
men sannolikt har intresset f6r miljé och klimatet okat alltjimt sedan Al Gores
film om global uppvirmning, ”En obekvim sanning”, slipptes. Som exempel kan
nimnas att sokintresset for begreppet “klimataktivist” var enligt Google Trends i
princip obefindigt fram till hésten 2018. Mahinda kliver vi nu in i en ny tidspe-
riod av sociala jamf6relser dir klimatkdmpar kommer ses som sambhillets frimsta
forebilder och trendsittare. Vem vet.
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Figur 7 Soékintresse for nyckelorden “Hipster” respektive ”Stureplan”
mellan januari 2004 och augusti 2019
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Hipster Stureplan

Kommentar: Sokintresse for nyckelorden "Hipster” respektive "Stureplan” mellan januari 2004
och augusti 2019. S6kningen avgransades till Sverige.

Kalla: Google Trends.

Ovan analyserades tvé relativt tydliga, médhinda ganska ytliga, men @ndé vilkinda
kulturella ateribut som tjanar en god pedagogisk poing for hur sociala jimforelser
kan interagera med kulturen runtomkring. Det 4r ocksa virt att komma ihag att
det hir 4r en process som sannolikt rider i olika stor omfattning, for olika minn-
iskor, och parallellt ver tid. Det finns oftast fanbirare eller arketyper som banar
vig for nya normer och trender och det ligger i vir natur att jimfora oss med dem
— oavsett skala. Det hir kapitlet har visat att en lista med egenskaper hos andra
som gor att man respekeerar dem extra mycket kan utgora en empirisk grund for
att sortera ut individer i fyra olika grupper. I de hir fyra grupperna gors sannolike
uppétriktade sociala jimférelser gentemot fyra distinkta typer av personer och de
hir fyra karakedrstyperna verkar ha en del gemensamt med de som respekterar

dem. Kort och gott, dina hjiltar sdger mycket om vem du 4r men férmodligen
ocksa ganska mycket om vem du vill bli.

68



Jimforelser som formar

Referenser

Bernardini, Ilaria (2018). Normcore: the new trend. Vogue n. 814, 188. Tillginglig
online: heeps://www.vogue.it/en/news/daily-news/2018/06/08/the-normcore-
trend-vogue-italia-june-2018/

Brewer, Marilynn B. (1991). The social self: On being the same and different at
the same time. Personality and Social Psychology Bulletin 17(1), 475-482.

Carlander, Anders, Ronnerstrand, Bjorn (2018). Hemma Vist. Géteborgs uni-
versitet: SOM-institutet.

Festinger, Leon (1954). A theory of Social Comparison processes. Human Relations
7(2), 117-140.

Gerber, J.P, Wheeler, Ladd & Suls, Jerry (2017). A Social Comparison Theory
meta-analysis 60 + years on. Psychological Bulletin 144(2), 177-197.

Healy, Andrew ], Persson, Mikael & Snowberg, Erik (2017). Digging into the
pocketbook: Evidence on economic voting from income registry data matched
to a voter survey. American Political Science Review 111(4), 771-785.

Hofstede, Geert, Hofstede, Gert Jan, Minkov, Michael (2010). Cultures and
Organizations: Software of the Mind, Third Edition. McGraw-Hill Education.

Jin, Venus S., Muqaddam, Aziz & Ryu, Ehri (2019). Instafamous and social media
influencer marketing. Marketing Intelligence & Planning 37(5), 567-579.

Joi, Willy., Dalton, J. Russell (2017). Left-Right Orientations and Voting Behavior.
Oxford Research Encyclopedia of Politics. Online publication. DOI: 10.1093/
acrefore/9780190228637.013.581

Lou, Chen & Yuan, Shupei (2019). Influencer Marketing: How message value and
credibility affect consumer Trust of branded content on social media. Journal
of Interactive Advertising 19(1), 58-73.

Michale, Janna (2015). I¢’s really not hip to be a hipster: Negotiating trends and
authenticity in the cultural field. Journal of Consumer Culture 15(2), 163-182.

Rimal, Rajiv N., Real, Kevin (2005) How behaviors are influenced by perceived
norms: A test of the theory of normative social behavior. Communication
Research 32(3) 389-414.

SCB (2019. Partisympatiundersdkningen maj 2019. Tillginglig online: https://
www.scb.se/publikation/37246

Touboul, Jonathan D. (2019). The hipster effect: When anti-conformists all look
the same. Discrete & Continuous Dynamical Systems 24(8), 4379-4415.

69






