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Sammanfattning

De lokala nyhetsmedierna ir inte lingre den sjilvklara ingangen till den lokala
valrorelsen for alla medborgare. Sociala medier har for stora grupper av viljare tagit
over som nav i informationsflédet. Redaktionernas nyhetsurval och nyhetsvirdering
bygger inte pd egen hand upp den lokala politiska dagordningen. Sociala nitverk
och fléden spelar ocksé roll f6r vilken bild av den lokala valrorelsen som f6rst moter
viljarna. Medieanvindningen kinnetecknas av en 6kad fragmentering, sirskilt mellan
olika aldersgrupper men ocksé utifran sociala skillnader. Lokalradio och regional-tv
formér fortfarande samla de flesta ur flera viljargrupper. Det dr dirfor befogat ate
tala om en allt mer komplex lokal medieekologi som inte bara kinnetecknas av ett
samlat 6kat medieutbud, utan ocksa priglas av allt mer individualiserade medievanor
och dirmed en allt mer splittrad lokal offentlighet.

et finns goda skil att utgd fran att lokala och regionala valrorelser till visent-

liga delar skiljer sig frin nationella. De stora lokala frigorna — som skola,
sjukvard och omsorg — berér i princip alla minniskor, och de flesta invénare
har ocksa konkreta erfarenheter av hur dessa verksamheter fungerar. Den lokala
politiken blir sillan lika abstrakt som rikspolitiken. Mycket talar ocksa for att nya
konfliktdimensioner litt uppstar. Nedliggningshotade skolor eller sjukhus kan
till exempel forena vinster- och hogersympatisorer, men i gengild skapa helt nya
konflikter mellan olika region- eller kommundelar.

Den frimsta utmaningen nir det giller att underséka lokala valrérelser handlar
naturligtvis om den stora variation som finns i svenska kommuner och regioner
med tanke pd storlek, befolkning, skatteunderlag, geografisk placering och sam-
halleliga resurser. En stor lokal variation finns ocksé i den lokala mediestrukturen
(Nygren m fl, 2018; Weibull m fl, 2018). Traditionella nyhetsmedier méter allt
storre ekonomiska utmaningar. Agarkoncentrationen tilltar och de redaktionella
resurserna minskar. Det blir allt svirare att ta betalt f6r nyheter. I en del kom-
muner finns bade lokal dagspress och radio och tv nirvarande, i andra pa sin hojd
en lokalredaktion medan det i en del fall helt saknas lokala medier i kommunen.
Dessa skillnader gor det svért att generalisera om politisk kommunikation i lokala
valrorelser.
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Sociala medier och mobila plattformar bidrar i hog grad till att férindra medie-
anvindningen i grunden. Facebook har pa tva ar gatt forbi lokaltidningen som
den mest anvinda plattformen f6r att halla sig uppdaterad om vad som hinder i
detlokala samhillet. Men de traditionella lokalmedierna — Sveriges Televisions och
Sveriges Radios regionala nyheter och den prenumererade lokaltidningen — anses
fortfarande vara viktigast (Nygren, 2018). Gratistidningar och lokala nyhetssajter
fyller ocksa upp dir dagstidningar saknar lokalredaktioner.

Ett hybridsystem med gamla och nya medier

I internationell jimforelse har svenska lokala medier traditionellt haft en stark
stillning dir lokalpressen natt merparten av hushallen och lokala/regionala public
service-medier ocksd samlat betydande publik (jfr Hallin & Mancini, 2004; Nord
& Nygren, 2007). Tidningsldsningen har varit utbredd och lokala nyheter har
uppskattats av publiken (Mediebarometern, 2017). Det finns dirfér goda skil
att utgd fran att lokala medier i form av press, radio och tv varit lokalsamhillets
frimsta informationskillor. De senaste arens utveckling med ett mer digitaliserat
lokalt medielandskap och dndrade medievanor paverkar dock dessa férhallanden.
Lokaltidningarnas upplagor minskar, lokalredaktioner liggs ned och nedgingen
i annonsintikter leder till ytterligare ekonomiska problem. Lokaltidningarnas
intikter har inte f6ljt med fran print till digitala plattformar.

Men de frimsta strukturella forindringarna i det lokala medielandskapet dr den
okade rollen for globala medicaktdrer och genombrottet for sociala medier. Tradi-
tionella lokala medier méter nu okad konkurrens om minniskors tid och intresse.
Sociala medier kan vara lika goda informationsférmedlare som nyhetsmedierna,
och dn mer effektiva som lokala samlingspunketer eller debattfora. Dirutover har
nya s kallade hyperlokala medier tillkommit pA méanga platser (gratistidningar och
lokala nyhetssajter). Sammantaget har dirmed den lokala mediemiljon breddats
visentligt med nya aktdrer, samtidigt som de traditionella medierna méter nya
utmaningar i kampen om publiken (Nygren m fl, 2018).

Exakt hur dessa férindringar paverkar den lokala politiska kommunikationen i
samband med valrérelser dr oklart. Det 4r rimligt att utgd fran att medieanvind-
ningen generellt blir mer blandad (hybridiserad) och att de "blandningar” som
uppstér blir mer individuella. Mer troligt 4n att traditionella medier helt ersitts 4r
att de kompletteras av andra medier, och att detta sker pd en rad olika site (jir Lie,
2018). Det innebidr att miangden information om den lokala valrorelsen mycket
vil kan vara stdrre dn nagonsin tidigare, men ocksa att forutsittningarna for atc
minniskor faktiske tar del av samma information minskar. Den lokala offentlig-
heten utvidgas, men blir samtidigt allt mer splittrad. Den samlade mediemakten
ar stor, men enskilda mediers makt 6ver den lokala politiska dagordningen har
rimligen minskat.
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Resultatet blir ett komplext system dir olika typer av lokala medier och platt-
formar kompletterar varandra, ett hybridsystem dir gamla och nya lokala medier
lever sida vid sida och dir den lokala mediestrukturen uppvisar stora variationer

runtom i landet (Chadwick, 2013; Nygren, 2018; jfr Larsson & Skogerbo, 2018).

Viljarnas medieval i valrérelsen

Hur fir da viljarna sitt underlag for sin rostning? Tidigare forskning om medier-
nas betydelse infor valen har visat att de traditionella medierna dominerar, frimst
tv men ocksd morgontidningar och mediernas nyhetssajter. En mindre andel,
drygt 20 procent f6ljer politiska nyheter genom sociala medier minst fem dagar i
veckan (Nord & Strombick, 2018). Men sociala medier ersitter inte traditionella
medier, och dessutom ir linkar i sociala medier ofta en vig in till nyhetssajter
hos traditionella medier. Diremot dkar utbudet av politisk information pa alla
medieplattformar infor valen, och det blir dirmed dven en 6kad fragmentering
av medieanvindningen.

Partiernas egna sajter och politikernas Facebooksidor ger nya kanaler for att folja
politiken. Studier av valet 2014 visar att dessa partikanaler nidde stora grupper,
27 procent svarade i en enkit att de mott partiernas kampanjer pa sociala medier
och 20 procent hade besokt hemsidan for partier. Men trots nitets potential till
interaktivitet, sd 4r denna kommunikation fortfarande i huvudsak enkelrikcad
(Oscarsson & Holmberg, 2016). I en annan studie sdger nio procent att de i
valkampanjens slutskede diskuterat politik online (Nord & Strémbick, 2018).

En valrorelse pdgir inte bara i medierna, det finns ocksa valstugor och parti-
aktivister som forsoker Gvertyga viljarna i direkta moten. I ett lingre perspektiv
dr denna direkta kontakt pd nedatgiende, men det ir fortfarande ménga som
diskuterar politik direkt med valarbetare under en valrérelse. Olika studier visar
att det i valet 2014 var mellan 13—18 procent av viljarna som varit pa politiska
moten, kontaktat en politiker eller blivit kontaktade av valarbetare (Oscarsson &
Holmberg, 2016; Nord & Strémbick, 2018).

Samtidigt okar nya former av digitala och interaktiva politiktjinster, exempelvis
de valkompasser som manga medier erbjuder infor valet f6r act guida viljarna i sak-
fragorna. I valet 2014 gjorde nistan hilften av viljarna sidana tester, och for yngre
véljare var de ocksa viktiga for hur de réstade (Oscarsson & Holmberg, 2016:145).

I detta kapitel undersoks hur mianniskor anvinder medier f6r att folja den lokala
valrorelsen. I nista avsnitt redovisas resultatet av enkdtundersokningen kring
svenskarnas lokala medievanor i samband med den lokala valrorelsen. Svenska
folket har tillfragats om hur de skaffade underlag for sina stillningstaganden i de
lokala valen, och hur de virderade information fran olika typer av mediekanaler
nir det giller dessa val. I den nationella SOM-undersokningen hosten 2018 fanns
tre frigor om detta, varav drygt 1 700 svenskar besvarade:
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- Huroftaanvinde du olika medier och kanaler for att folja den lokala valrérelsen

dir du bor?

- Hur viktig var informationen du fick genom dessa medier f6r att bestimma
dig f6r hur du skulle rosta i de lokala valen?

- Diskuterade du lokala valfragor med foretridare for nigot av de partier som
stillde upp i de lokala valen, och sa fall hur?

Nya generationer, nya medievanor

MBénstren i den regelbundna anvindningen av lokala medier f6r att f6lja valrérel-
sen dr desamma som nir det giller valrorelsen i stort. De traditionella medierna
dominerar det dagliga flodet, i férsta hand v och papperstidning (tabell 1). 47
procent foljer den lokala valrorelsen i SVTs regionala nyheter minst tre dagar i
veckan eller oftare. 32 procent ldser papperstidningen och nistan lika manga tar del
av lokaltidningens nyhetssajt. Lokalradion (P4) ligger strax under med 30 procent.

Tabell 1 Anvéndning av olika typer av medier for att félja den lokala
valrérelsen, 2018 (procent)

Mer Antal

Dagligen 5-6d/v 3-4d/v 1-2d/v  séllan Aldrig svar

Morgontidning (papper) 20 6 6 9 16 43 1719
Morgontidning(nyhetssajt) 16 6 8 12 22 36 1686
Annan lokal nyhetssaijt 6 4 6 12 26 45 1652
Lokal gratistidning 4 2 4 19 27 45 1695
Lokalradion P4 16 6 8 14 21 35 1695
SVTs lokala nyheter 24 11 12 17 19 17 1712
Facebook 11 5 7 10 18 48 1691
Partiers lokala sajter 1 1 2 8 23 65 1694
Andra sociala medier 4 2 3 6 21 64 1698
Kommunens hemsida 1 1 1 5 27 66 1702

Kommentar: Fragan 16d 'Hur ofta anvénde du féljiande medier och informationskanaler for att
félja den lokala valrérelsen dér du bor (kommun och landstingsval)?’. Svarsalternativen framgar
av tabellen.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2018.

Men det finns ocksa andra kanaler och plattformar for att folja lokala valrérelser.
Gratistidningar lises varje vecka av 29 procent av de som svarat pA SOM-under-
sokningen, och 33 procent f6ljer den lokala valrorelsen i sitt Facebookflode minst
en ging i veckan. Lokala nyhetssajter och andra typer av sociala medier 4r mindre
viktiga, i alla fall i den regelbundna anvindningen. Partiernas sajter besoks inte si
ofta, bara tolv procent gor det varje vecka. Men det 4r betydligt fler som nagon
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ging besokt partiernas lokala hemsidor, 35 procent uppger att de gjort det nigon
gang dven om det ir sillan.

Analysen av svaren visar starka korrelationer mellan anvindning av olika typer av
medier for att folja valrérelsen. Om man fljer den lokala valrérelsen si gor man
det i flera olika typer av medier (Pearsons r varierar mellan 0,59-0,72, p< 0,001).
Sérskilt starke 4r sambandet mellan anvindning av de olika typerna av digitala
plattformar som Facebook, andra sociala medier och politiska partiers hemsidor
(Pearsons r 0,91-0,92, p< 0,001). Det tyder pa att det finns ett underliggande
ménster i anvindningen som kopplar ihop de digitala plattformarna.

Men det finns ocksa tydliga skillnader mellan vilka medier olika grupper anvinder
regelbundet (tre dagar i veckan eller oftare) for att folja den lokala valrorelsen. De
tydligaste finns mellan olika dldersgrupper (tabell 2). I dldersgrupperna éver 50 ar
dominerar de traditionella medierna sasom SVT, lokalradion och papperstidningar.
Aven gratistidningar och lokaltidningarnas nyhetssajter har hoga anvindarsiffror. I
dldrarna under 50 ir dominerar de digitala plattformarna och SVT. Det ir tydligt
nir det giller lokaltidningen som hellre ldses pd sajten 4n pa papper, men ocksi
nir det giller Facebook. Drygt 30 procent av alla under 50 ér siger att de anvinder
Facebook for att folja den lokala valrorelsen tre dagar i veckan eller oftare. Andra
sociala medier ligger runt 15 procent bland de under 50 ar, det giller exempelvis
Instagram och Twitter.

Tabell 2 Olika aldersgruppers anvédndning av olika typer av medier fér att
félja den lokala valrérelsen, 2018 (procent som anvédnder mediet
minst 3 dagar/vecka)

Aldrar

16-29 30-49 50-64 65-86 Alla aldrar
Morgontidning (papper) 6 16 34 60 32
Morgontidning(nyhetssaijt) 27 34 30 30 31
Annan lokal nyhetssaijt 16 16 16 18 17
Lokal gratistidning (varje vecka) 15 26 28 36 28
Lokalradion P4 10 19 33 51 30
SVTs lokala nyheter 21 30 52 73 47
Facebook 30 31 20 14 23
Partiers lokala sajter 7 6 3 2 4
Andra sociala medier och bloggar 16 14 7 2 9
Kommunens hemsida 2 3 4 1 2
Minsta antal svar 267 479 438 468 1652

Kommentar: Fragan 16d 'Hur ofta anvdnde du féljande medier och informationskanaler for att
félja den lokala valrérelsen dér du bor (kommun och landstingsval)?’. Tabellen anger andelen
som anvant respektive medium minst 3 dagar/vecka.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2018.
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Alla studier av medieanvindning visar tydliga skillnader mellan &ldersgrupper.
Minniskor tar med sig de medievanor man utvecklade under aren mellan 20-30
och behaller dem till stor del (Andersson & Wadbring, 2008). Papperstidningen
och public service dr dérfor fortfarande starka bland de dver 50 r som etablerade
sina medievanor pa den gamla analoga tiden innan Internet fanns. De som vixt upp
efter sekelskiftet har skapat sina medievanor i ett helt annat digitalt medielandskap.

Men det finns ocksd nya medieformer som forindrar medievanor genom alla
generationerna. Nir televisionen kom i borjan av 1960-talet skedde en sadan snabb
forindring nir hela familjen placerade sig framf6r tv-apparaten i vardagsrummet.
Idag dr det sociala nitverksmedier som snabbt etablerats Gver generationsgrinserna.
Facebook ir bara tio &r gammalt, men 4nda dr det 31 procent av de mellan 30-49
ar som siger att de anvinder sitt Facebookfléde minst tre dagar i veckan for att
folja den lokala valrérelsen, och manga anvinder ocksa andra sociala medier och
lokaltidningens sajt. Aven bland ildre har Facebook skapat nya vanor, nirmare
20 procent av de mellan 5064 ar siger att de anvinde Facebook regelbundet f6r
att f6lja den lokala valrérelsen. En forklaring kan vara tillgingligheten — smarta
mobiler har gett minniskor tillgang till de digitala plattformarna oavsett var de
befinner sig geografiskt och oavsett tid pd dygnet. 2017 hade 83 procent av alla
mellan 9-79 ir tillging till en smartphone (Mediebarometern, 2017). Aven andra
studier av lokala medier visar denna snabba forindring (Nygren, 2018), och nir
det lokala medielandskapet blir digitalt sd fSljer dven den mediala valrérelsen in
pa denna arena.

Samtidigt forindras de sociala medierna snabbt. Facebook som ir klart storst
har sin tyngdpunkt bland anvindare mellan 35-55 ér nir det giller att skriva och
dela inldgg. Bland yngre vixer plattformar som Instagram och slutna nitverk som
Snapchat och Messenger (Svenskarna och Internet, 2018). Detta syns tydligt i
SOM-enkiten dir de under 30 ar i betydligt hogre grad dn ildre anvinder andra

sociala medier for att f6lja den lokala valrérelsen.

Plats och klass spelar roll

Det finns ocksa andra tydliga skillnader i medieanvindningen i de lokala valrérel-
serna. Bide mellan boende i storstider och pa landsbygd och mellan minniskor
i olika samhillsklasser (tabell 3). I storstiderna ir gratistidningarna betydligt mer
ldsta dn dagstidningar pa papper for att flja den lokala valrérelsen, en naturlig
f6ljd av det faktum att det i Stockholmsregionen frimst 4r de lokala gratistidning-
arna som bevakar den lokala politiken. SVT dr en vil anvind nyhetskilla, medan
lyssningen pd P4 bara ir hilften si stor i storstdderna som i mindre tdtorter och
pa landsbygden. Det finns en viss digital profil i storstiderna med ménga som
anvinder tidningarnas nyhetssajter och sociala medier, en forklaring kan vara
att andelen yngre ir storre i storstiderna. I mindre tdtorter och pa landsbygd ir
monstret mer traditionellt med mer papperstidning och public service. Med ett

258



Gamla och nya medier i samspel i de lokala valrérelserna

undantag — anvindningen av Facebookflodet for att folja valrorelsen 4r lika stor i
alla delar av landet. Didremot 4r anvindning av andra sociala medier och bloggar
betydligt mindre pd landsbygden.

Tabell 3 Anvéndning av olika typer av medier for att félja den lokala val-
rérelsen i olika typer av kommuner utifran boendeort och subjektiv
klass, 2018 (procent som anvédnder mediet minst 3 dagar/vecka)

Mindre Lands- Arbetar- Tjanste- Hogre  Fore-
Storstad Stader tatorter  bygd klass man tjanstem. tagare

Morgontidning (papper) 29 31 37 33 27 34 42 41
Morgontidning(nyhetssaijt) 44 30 25 27 23 35 49 38
Annan lokal nyhetssajt 24 15 15 15 14 18 19 20
Lokal gratistidning (varje vecka) 35 29 21 21 28 27 28 33
Lokalradion P4 22 27 38 41 35 24 25 32
SVTs lokala nyheter 56 44 48 46 46 46 55 50
Facebook 23 22 24 25 28 21 19 20
Partiers lokala sajter 7 5 2 3 5 5 2 7
Andra sociala medier och bloggar 1" 10 8 6 11 8 9 8
Kommunens hemsida 3 2 2 3 3 0 3
Minsta antal svar 274 817 295 240 619 567 166 133

Kommentar: Fragan 16d 'Hur ofta anvédnde du féljande medier och informationskanaler for att
félja den lokala valrérelsen dér du bor (kommun och landstingsval)?’. Tabellen anger andelen
som anvant respektive medium minst 3 dagar/vecka.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2018.

En analys av klassmonstren i anvindningen av olika typer av medier understryker
detta breda genomslag for Facebook i alla delar av landet och i alla sociala grupper.
Resultaten tyder till och med pa att sociala medier, i forsta hand Facebook, dr mer
anvinda av de som definierar sig som arbetarklass an bland hégre janstemanna-
grupper och foretagare. Bland de som sjilva definierar sig som arbetarklass dr public
service samt gratistidningar och Facebook de viktigaste killorna till information om
den lokala valrérelsen. Lisningen av papperstidningar och deras nyhetssajter visar
upp de storsta skillnaderna mellan arbetarklass och hogre tjanstemin — lisningen
dr nistan dubbelt si hog bland hégre tjinstemin. Diremot 4r anvindningen av
sociala medier betydligt ldgre bland hogre tjinstemin. Det framtrider alltsa ett
tydligt klassmonster i medieanvindningen nir man f6ljer den lokala valrérelsen.

En mer fragmenterad publik

Sammanfattningsvis visar SOM-enkiten 2018 en sammansact bild nir det giller
vilka typer av medier som minniskor anvinder for att folja den lokala valrérelsen.
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Traditionella medier, sirskilt public service med SVT och lokalradion, ir fortfarande
viktiga informationskillor i alla delar av landet och i alla samhillsklasser. Men nya
digitala plattformar har ocksd blivit vil anvinda, bide dagstidningarnas nyhets-
sajter och sociala medier som Facebook. Aven andra sociala medier, gratistidningar
och lokala nyhetssajter anvinds ofta for att folja den lokala valrorelsen. Partiernas
lokala sajter anvinds inte s ofta, men en dryg tredjedel siger andé act de har gjort
det. Kort sagt — utbudet av medier och plattformar har 6kat, publiken har mer att
vilja pd och anvindningen blir mer fragmenterad.

Denna fragmentering av publiken sker utifran olika skiljelinjer. Den viktigaste
dr élder ddr de yngre till stdrre grad anvinder digitala plattformar. Bland de yngsta
under 30 ér 4r Facebook den enskilt mest anvinda plattformen f6r att f6lja den
lokala valrorelsen. Men dven i gruppen upp till 50 ar 4r Facebook mycket viktig,
bara lokaltidningens nyhetssajt har hogre siffror. Dessutom vet vi sedan tidigare att
trafiken mellan lokala nyhetssajter och Facebook 4r omfattande, nyheter linkas i
Facebookflodet och manga tidningsldsare kommer via Facebook (Nygren, 2018).

Aven skillnader mellan stad och land och mellan sociala grupper spelar stor roll
nir det giller medieanvindning. Traditionella medier som papperstidning och
lokalradio ir starkare i mindre tdtorter och pa landet, medan nyhetssajter dr betydligt
mer anvinda i storstider. Sociala medier som Facebook anvinds lika mycket i hela
landet, och resultaten tyder pa att de 4r mer anvinda bland dem som definierar
sig som arbetarklass 4n for hégutbildade tjanstemannagrupper.

Hur viktiga ir olika medier?

Medieanvindning ir en sak, och en helt annan friga dr hur vikeig informationen
i olika typer av medier dr for hur man réstar. Lokala medier kan vara mycket
anvinda, men inte sdrskilt viktiga f6r réstbeslutet. De kan ocksd vara ganska sillan
anvinda, men informationen kan vara desto viktigare f6r vilket partis valsedel som
man ldgger i kuvertet i rstbaset.

Detta syns tydligt i resultaten frin den nationella SOM-undersokningen 2018
(tabell 4). Generellt sett dr information genom de traditionella medierna viktigast
for rostbeslutet. SVTs lokala nyheter, lokalradion (P4) och lokaltidningen pé papper
ligger i topp i viljarnas virdering om viktighet. Aven lokaltidningens sajt rankas
som viktig av minga. Betydligt 6ver andra lokala medier som gratistidningar och
fristdende lokala nyhetssajter. Sociala medier dr mycket anvinda, men anses inte
s& viktiga av viljarna generellt sett. Bara en av tio sdger att den information de fick
genom Facebook var mycket eller ganska viktig for valet av parti i de lokala valen.
Med de politiska partiernas hemsidor dr det tvirtom, de anvinds ganska sillan,
men anses andé vara viktigare 4n sociala medier som Facebook.
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Tabell 4 Bed6émning av hur viktig informationen i olika medier var fér
rostbeslutet i de lokala valen, 2018 (procent)

Mycket Ganska Varken Ganska Mycket Antal

viktig viktig eller oviktig oviktig svar
Morgontidning (papper) 7 16 20 16 42 1282
Morgontidning(nyhetssaijt) 5 13 22 17 45 1258
Annan lokal nyhetssajt 2 8 23 18 50 1260
Lokal gratistidning (varje vecka) 2 8 22 17 51 1255
Lokalradion P4 7 15 23 15 41 1270
SVTs lokala nyheter 10 23 25 13 30 1276
Facebook 3 7 17 14 58 1264
Partiers lokala sajter 3 8 18 13 58 1259
Andra sociala medier och bloggar 2 4 17 13 64 1260
Kommunens hemsida 1 4 18 15 62 1264

Kommentar: Fragan 16d 'Hur viktig var informationen du fick genom dessa medier for att
bestdmma dig for hur du skulle résta i de lokala valen?’. Svarsalternativen framgar av tabellen.
Nio procent av svarspersonerna (135 personer) svarade att de inte rostade i de lokala valen. Pa
grund av ett tekniskt matfel i webbformularet, dar ett av svarsalternativen saknades, ingar inte
de som svarade via webbformularet i underlaget (totalt 314 personer).

Kalla: Den nationella SOM-undersokningen 2018.

Bedomningen av hur viktiga olika medier dr aterspeglar mycket av mediernas status
men ocksa vilket fértroende minniskor har for olika medier. De hoga siffrorna for
traditionella medier visar detta, men det hindrar inte att minniskor tar intryck dven
av andra medier som man inte tycker ir s viktiga. Denna mer subtila paverkan
ar dock svér att mita.

Det finns tydliga skillnader bade mellan i vilken grad minniskor i olika grup-
per verkligen gir och réstar och i si fall vilka medier som man anger haft viktig
information for rostbeslutet (tabell 5). Forst valdeltagandet. I kommunvalet lag
det pa 84,1 procent enligt valmyndigheten, betydligt lgre 4n bland de som svarat
pa SOM-enkiten 2018. Totalt sett dr det 91 procent av de som svarat pa enkiten
som rostade i de lokala valen. Bland de yngsta 16-29 ar ir det dels nigra som
inte hade réstritt men ocksd ménga som inte deltog i valet, i denna dldersgrupp
var det 72 procent av svarspersonerna som rostade. Andra grupper med en ligre
andel som réstade var de som bor i mindre tdtorter (88 procent) och svarspersoner
i arbetarklasshem (87 procent).

Samma slags skiljelinjer finns mellan olika grupper nir det giller beddmningen
av mediers viktighet som nir det giller anvindningen, i férsta hand mellan olika
dldersgrupper men ocksd mellan olika sociala grupper.
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Tabell 5 Olika aldersgruppers bedémning av hur viktig informationen i olika
medier var for rostbeslutet i de lokala valen, 2018 (procent som
anger mycket/ganska viktig)

Aldrar

16-29 30-49 50-64 65-86 Alla aldrar
Morgontidning (papper) 11 17 19 33 23
Morgontidning(nyhetssajt) 21 19 15 16 17
Annan lokal nyhetssaijt 13 10 7 10 9
Lokal gratistidning (varje vecka) 7 1 9 1 10
Lokalradion P4 14 15 20 30 21
SVTs lokala nyheter 28 27 30 41 33
Facebook 18 15 10 5 10
Partiers lokala sajter 25 18 8 4 1
Andra sociala medier och bloggar 13 10 5 2 1
Kommunens hemsida 8 7 3 5 5
Réstade inte i lokalvalen 27 6 8 6 9
Minsta antal svar 140 337 355 423 1282

Kommentar: Fragan |16d 'Hur viktig var informationen du fick genom dessa medier fér att
bestdmma dig for hur du skulle résta i de lokala valen?’. Tabellen redog6r for andelen som
svarat mycket respektive ganska viktig. Pa grund av ett tekniskt matfel i webbformularet, dar ett
av svarsalternativen saknades, ingar inte de som svarade via webbformularet i underlaget for
fragan (totalt 314 personer).

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2018.

Bland viljare mellan 18-29 ér dr SVT och de politiska partiernas hemsidor de
viktigaste killorna till information for att ta stillning i valet. Andra digitala plact-
formar som tidningarnas nyhetssajter och Facebook anses ocksa vara ganska viktiga.
Denna digitala inriktning understryker resultaten fran forra valet ate yngre viljare
anser att mediernas partitester ("valkompasser”) spelar en roll for deras rostbeslut
(Oscarsson & Holmberg, 2016).

Bland viljare 6ver 50 ar dr medierna generellt sett mindre viktiga f6r hur man
ska rosta. Starka virderingar och tidigare erfarenheter kan spela en stérre roll dn
information genom medierna. De traditionella medierna anses fortfarande vikti-
gast bland de dldre viljarna, sivil public service som morgontidningen pé papper.
Firre dn en av tio anser att sociala medier och partisajter ger viktig information
for rostbeslutet. Vikeigast i alla dldersgrupper dr SVT:s lokala nyheter, totalt nira
var tredje viljare anger att dessa dr mycket eller ganska viktiga f6r hur de rostade.

Nir det géller skillnaderna mellan stad och land ir dessa mindre nir det giller
bedomning om viktighet 4n nir det giller anvindning (tabell 6). SVT anses ge
viktig information for réstbeslutet i alla typer av lokalsamhillen. Nir det giller
ovriga medier skiljer sig profilerna mellan boende i storstider och boende i mindre
titorter/landsbygd. Storstadsborna utmirker sig genom en tydlig digital inrike-
ning som virderar tidningssajter och politiska partiers lokala hemsidor hogre,
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medan lokalradion (P4) inte anses s viktig. I mindre titorter och pa landet idr
informationen som kommer genom olika medier generellt sett mindre viktig for
rostbeslutet. Detta med tva undantag — lokalradion och Facebook.

Skillnaden nir det géller Facebook ir inte stor, men nir det giller andra sociala
nitverksmedier och bloggar dr de viktigare i storstider. Men just dirfor dr Facebooks
lantliga profil intressant, att en storre andel pa landsbygden siger att information
pé Facebook varit viktig for hur de rostade. Orsaken kan man bara spekulera
om, en tinkbar forklaring kan vara att sociala nitverk generellt sett 4r starkare
pa mindre orter, och att det dterspeglar sig i ett digitale ndtverk som bygger pa
“vinner” som Facebook.

Aven klassmissigt ir skillnaderna mindre nir det giller bedémningen av medier-
nas viktighet, 4n i den faktiska anvindningen (tabell 6). Dagstidningar (bade
papper och sajt) dr viktigare for hogre tjinstemin, dn for de som definierar sig
som arbetarklass. Informationen genom SVT ir viktigast for alla, medan man
bland arbetarklass ser att de flesta medier virderas som mindre viktiga 4n bland
yjanstemannagrupper. Undantaget r digitala plattformar utanfor traditionella
medier (sociala medier och politiska partier) som 4r nagot viktigare for viljare i
arbetarklassen dn inom andra grupper.

Tabell 6 Bedbémning av hur viktig informationen i olika medier var fér
rostbeslutet i de lokala valen, efter boendeort och subjektiv klass,
2018 (procent som anger mycket/ganska viktig)

Mindre Lands- Arbetar- Tjanste- Hogre  Fore-
Storstad Stader tatorter  bygd klass man tjanstem. tagare

Morgontidning (papper) 28 22 22 19 17 25 32 20
Morgontidning(nyhetssaijt) 27 18 1 12 14 20 28 9
Annan lokal nyhetssaijt 10 14 9 6 10 9 12 6
Lokal gratistidning (varje vecka) 10 10 10 7 11 8 1 11
Lokalradion P4 16 19 29 26 24 19 22 14
SVTs lokala nyheter 39 30 37 33 34 32 40 22
Facebook 10 9 12 14 1 10 7 12
Partiers lokala sajter 15 12 10 7 12 1 8 9
Andra sociala medier och bloggar 7 7 4 6 8 6 2 5
Kommunens hemsida 7 5 4 6 4 5 5 5
Réstade inte i lokalvalen 7 9 12 9 13 5 5 10
Minsta antal svar 209 609 226 194 462 463 124 108

Kommentar: Fragan 16d 'Hur viktig var informationen du fick genom dessa medier fér att
bestdmma dig for hur du skulle résta i de lokala valen?’. Tabellen redog6r for andelen som
svarat mycket respektive ganska viktig. Pa grund av ett tekniskt matfel i webbformularet, dar ett
av svarsalternativen saknades, ingar inte de som svarade via webbformularet i underlaget for
fragan (totalt 314 personer).

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2018.
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Denna skillnad understryks genom en separat analys av enbart de drygt 300 svar
som gavs via ett webformulir. Pa grund av ett tekniskt mitfel i webbformuliret,
dir ett av svarsalternativen saknades, ingdr inte denna grupp i analysen i tabell 6.!
Den separata analysen visar dock att det bland dessa individer dr 19 procent av
dem fran arbetarklasshem som siger att information pa Facebook var mycket viktig
eller ganska viktig for hur de rostade. Motsvarande siffra bland hogre tjanstemin
var bara 10 procent.

Sammantaget ir fortfarande de traditionella medierna de viktigaste informa-
tionskillorna infdr de lokala valen, bdde pa analoga och digitala plattformar.
Sérskilt public service och i férsta hand SVT virderas som de viktigaste killorna
i alla grupper. Men ocksé partiernas egna kanaler som lokala hemsidor ar viktiga,
sarskilt for de yngsta viljarna.

Att anvindning och viktighet inte 4r samma sak har konstaterats linge inom
medieforskningen (Strid, 2000). Vissa typer av innehall i dagstidningar har varit
bade mycket list och ansetts viktigt, till exempel inrikesnyheter. Men det finns
ocksd annat i tidningen som ar mycket list, men som inte har sirskilt hog status
i "viktighetsligan”, till exempel sport, familjenyheter och insindare. Dagens flode
i sociala medier faller till stor del in i denna kategori av intressant men “oviktig”
information, medan de traditionella medierna fortfarande domineras av hogstatus-
dmnen som politik, ekonomi och debatt. Detta kan vara en forklaring till atc de
traditionella medierna fortfarande anses viktigare inf6r de lokala valen 4n de sociala
mediernas osorterade floden.

Det personliga métet lever

Politik diskuteras inte bara genom de traditionella medierna. Under en valrorelse
mdter viljarna sina politiker i valstugor och pa torgen, i dérrknackning och andra
tillfillen. Dessutom finns det idag manga nya digitala kanaler for ace diskutera lokal
politik — till exempel sociala medier, partiernas webbsidor och lokala mediesidor.

En av frigorna i den nationella SOM-undersékningen 2018 handlade om huru-
vida man hade diskuterat lokala valfragor med partiféretridare under valrérelsen.
Svaren visar att personliga méten fortfarande 4r det vanligaste sittet ate diskutera
lokal politik, manga ginger vanligare 4n olika digitala plattformar. Totalt var det
drygt 20 procent av viljarna som pé nagot sitt hade diskuterat lokal politik med
foretradare for de partier som stillde upp i de lokala valen. Det vanligaste sittet
var personliga méten i valstugor, vid dérrknackning med mera — drygt 13 procent
hade gjort detta. Hogsta siffrorna fanns bland de mellan 30—49 &r och de som bor i
storre stader. Nist vanligast var en ospecificerad “annat sitt” som sju procent angav.

De digitala plattformarna lockar ddremot fa till dialog. Vanligast dr diskussion
pa sociala medier dir tre procent uppgav att man diskuterat med lokala politiker.
Andra plattformar som partiernas webbsidor och nyhetsmedier lockade bara nigon
enstaka procent. Detsamma giller alternativet att ha pratat med nagon politiker
pa telefonen.
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Skillnaderna dr mycket smd mellan boende i stad och land. Diremot finns vissa
skillnader mellan aldersgrupper, dir de mellan 30—49 ar utmirker sig genom att
oftare diskutera med de lokala politikerna. Kanske lokala stridsfrigor runt skolor
och férskolor berér viljare i dessa grupper mer 4n andra (tabell 7). Det finns
ocksd en social grupp som utmirker sig genom att betydligt oftare i personliga
méten diskutera lokal politik med politikerna — de som definierar sig som hégre
gjanstemidn. Drygt 20 procent av dessa kryssar i detta alternativ.

Tabell 7 Andel som uppger att de diskuterat lokala valfragor med de lokala
politikerna i valrérelsen, efter alder, 2018 (procent)

Aldrar

16-29 3049 50-64 65-86  Alla aldrar
Ja, i direkta personliga méten 12 16 1 14 13
Ja, pa telefon 2 1 1 2 1
Ja, genom sociala medier

som Facebook 3 4 2 3 3

Ja, via partiernas lokala webbsidor 3 1 1 2 1
Ja, via lokala mediers webbsidor 2 1 0 1 1
Ja, pa annat satt 8 7 6 8 7
Nej 78 78 83 80 80
Minsta antal svar 275 495 449 527 1746

Kommentar: Fragan 16d 'Diskuterade du lokala valfragor med féretrddare fér nagot av de partier
som stéllde upp i kommun- eller landstingsvalet?’. Svarsalternativen framgar av tabellen. Flera
svar kan anges.

Kalla: Den nationella SOM-undersokningen 2018.

Trots den digitala utvecklingen ir det alltsa i personliga méten som minniskor
diskuterar lokal politik med de lokala partiforetridarna. Det stimmer med tidi-
gare forskning fran valet 2014 dir partiernas kampanjer dven pé nitet beskrevs
som i huvudsak passiv envigskommunikation utan interaktivitet (Oscarsson
& Holmberg, 2016:139). Samtidigt konstateras att personliga kontakter och
valmotesbesdk minskat sedan 1990-talet, nagot som alltsé inte kompenseras av
digitala plattformar. Fortfarande dr den lokala politiska diskussionen till stor del
analog — plus den diskussion som finns pa de lokala mediernas insindarsidor och
till en mycket liten del p& Facebook och andra sociala medier.

Nyhetsmedier tappar mark

Den nationella SOM-underskningen 2018 visar att sociala medier f6r allt fler
blir en viktig inging till den lokala politiken, och dérf6ér utgér en vital del av den
lokala kommunikativa infrastrukturen. Medieanvindningen i stort och sirskilt
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nyhetskonsumtionen kinnetecknas av en 6kad fragmentering. Fér de dldre viljarna
ar dagstidningen fortfarande central, medan digitala plattformar ir viktigare for
de yngre. Lokalradio och regional-tv férmér fortfarande samla de flesta ur flera
viljargrupper. Det 4r dirfor befogat att tala om en allt mer komplex lokal medie-
ckologi som inte bara kinnetecknas av ett samlat 6kad medieutbud, utan ocksa
priglas av allt mer individualiserade medievanor och dirmed en allt mer splittrad
lokal offentlighet.

De lokala nyhetsmedierna ir inte lingre den sjilvklara ingingen till den lokala
valrérelsen for alla medborgare. Sociala medier har for stora grupper av viljare
tagit 6ver som nav i informationsflodet, och dir ir det Facebookvinnerna och
osynliga algoritmer som ir gatekeepers och star f6r urvalen. En stor del av flodet
kommer indirekt frin lokala nyhetsmedier, men redaktionernas nyhetsurval och
nyhetsvirdering bygger inte pa egen hand upp den lokala politiska dagordningen.
Sociala nitverk och fléden spelar ocksa roll for vilken bild av den lokala valrérelsen
som forst moter viljarna (Nord m fl, 2019).

Sverige har linge varit ett land med manga regelbundna dagstidningslisare och
lokala nyheter har varit bland det mest uppskattade innehallet i dessa tidningar
(Medicbarometern 2016). 1 lokala valrérelser har lokala medier haft en nyckelroll
som den dominerande informationskillan f6r medborgarna och den viktigaste
plattformen f6r partierna att fi genomslag for sina budskap. Den rollen kvarstar
for den grupp av framforallt dldre viljare som i storre utstrickning tar del av dessa
medier. Sammantaget tappar de lokala nyhetsmedierna sin dominerande roll i en
kommunikationsmiljo dir allt fler gor individuella medieval i ect allt storre digitalt
medieutbud.

Not

I Analysen av webbsvaren gjordes separat eftersom svarsalternativen skilde sig

jamfort med pappersversionen av enkiten. Skillnaden bestod i att mittenalter-
nativet “varken eller” saknades i webbversionen av enkiten.
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