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Om Institutet for
Mediestudier

Institutet for Mediestudier ska — med forskningen som
verktyg — verka for en vilgrundad diskussion i samhal-
let om hur medierna skoter sin grundliggande uppgift:
att pd medborgarnas uppdrag granska makten och
skildra verkligheten. Det sker genom att initiera egen
forskning eller sprida kunskap om andras forskning
samt genom att vara motesplats for diskussioner om
mediers roll i samhallet.

Institutet stdds av en bred krets av samhillsintres-
sen: fack, naringsliv och civilsamhille som kyrkan och
idrottsrorelsen. Institutets forskning finansieras dess-
utom genom bidrag frin bland andra Familjen Erling
Perssons stiftelse och Marianne och Marcus Wallen-
bergs stiftelse.
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Balans mellan blocken men
kritiskt SD-fokus

Bengt Johansson och Lars Truedson®

I valrorelsen 2014 var Sverigedemokraterna Gverrepre-
senterade i medierna i forhillande till opinionsmit-
ningarna och deras kirnfridga invandringen steg som
en raket. Men den uppmairksamhet partiet fick var
samtidigt till stor del kritisk.

Det visar den senaste upplagan av Medievalsunder-
sokningarna, den lingsta undersokning som gjorts av
mediebilden av svenska valrorelser, som presenteras i
denna bok. Medievalsunders6kningen 2014 visar ock-
sa att nyhetsmedierna kanske mer dn ndgon gang tidi-
gare balanserade de tva regeringsalternativen.

I denna bok presenteras ocksa ny forskning om i vil-
ken utstrickning viljarna stinger in sig i en mediebubb-
la som bekriftar deras egna asikter. Dessutom resultat
om hur viljarnas syn pa journalister och politiker pa-
verkas under valrorelsen. De paverkas inte jattemycket
—men om nagot hander ir det snarast i positiv riktning,

Bengt Johansson ir professor i journalistik och masskommunikation vid
Goteborgs universitet. Lars Truedson ir journalist och férestindare for
Institutet for Mediestudier.

Balans mellan blocken men kritiskt SD-fokus | 7



De senaste tva aren har varit exceptionellt intensiva
ar for politiken och diskussionen om mediernas be-
vakning har varit lika intensiv. Nu startar en lang val-
kampanj i Sverige — denna bok ger en grund fér samta-
let om hur journalistiken ska ta sig an valet 2018.

Forsta gdngen var 1979. D4 inledde Kent Asp, profes-
sor vid JMG, en unik serie undersokningar av Sveriges
ledande nyhetsmediers bild av valrorelserna. Under-
sokningen dr den lingsta tidsserien i sitt slag i Sverige
och har uppmirksammats langt utanfor forskarkret-
sar, inte minst eftersom den tar sikte pa kinsliga fra-
gor som vilka partier som gynnas och missgynnas av
medierna, bide vad giller kvantitet och tendens i rap-
porteringen.

I och med valet 2014 togs denna undersokning éver
av professor Bengt Johansson vid JMG, en av redak-
torerna fér denna bok, och hir presenteras for forsta
gangen resultaten i skrift. Men utover att redovisa re-
sultat frin denna studie vill denna bok ge en bredare
bild av forskning om mediers roll i valrorelser ur olika
aspekter, bade i Sverige och virlden. Boken inleds med
tre kapitel som presenterar ny forskning om medier,
politiker och viljare i valrérelsen 2014. Direfter skri-
ver Dagens Nyheters politikreporter Karin Eriksson
en betraktelse 6ver de forindringar som den politiska
journalistiken genomgdar — och ger ndgra synpunkter
pa forskares kritiska iakttagelser. I tvd kapitel skildras
direfter forskning om medier i valrorelser i dels USA,
dels nagra europeiska linder — i det senare fallet med
fokus pa bevakningen av hogerextrema och populis-
tiska partier. I de tvd sista kapitlen skildras sedan val-
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reklamens svenska historia och de sociala mediernas
(betydligt kortare) historia i valrorelser.

En sjilvklar grundfraga dr: vem styr? Vem har mak-
ten 6ver dagordningen i valrorelserna — dr det journa-
lister eller politiker? Makten éver offentligheten ir en
central friga inom savil forskningen om journalistik
som politisk kommunikation. Att det finns en makt-
relation mellan journalistiken och dess killor ir alla
Overens om, frigan iar bara vem som har ¢verhanden
och i vilka tider och situationer det giller.

Ser vi pa relationen mellan politiker och journalis-
ter dr det tydligt att det skett maktforskjutningar Gver
tid. En forenklad bild av den svenska valrorelsehistorien
ar att kampanjerna under forsta hilften av 1900-talet
vara styrda av de politiska partierna. PA manga sitt var
valrorelserna partiernas egendom. De nira relationer-
na till dagspressen gjorde att man relativt latt fick ut
sin bild av vilka frigor som var viktiga. Ligg dirtill att
journalistiken i radion och senare tv:n var starkt prig-
lad av speglingsideal. Valrorelserna var ndgot som par-
tierna styrde 6ver och nir viljarrorligheten var lig och
minniskor métte upp pa valmoten bestimde partierna
dagordningen — bide i kampanjen och i medierna (Asp
& Esaiasson 1996, Djerf-Pierre & Weibull 2001, Esaias-
son 1990, Johansson & Odén 2013).

Med tv:s intride pa 1960-talet kom férandringens
tid for valkampanjerna pa flera olika sitt. Manga
tidningar fick ocksd svart att fa ihop ekonomin och
tidningsdoden tilltog, vilket innebar att det uppstod
tidningsmonopol pd manga orter (Johansson & Odén
2013). Journalistiken professionaliserades och medier-
na blev mer sjilvstindiga fran de politiska partierna.
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Partierna kunde inte langre diktera villkoren for hur
de skulle synas i medieoffentligheten (Djerf-Pierre &
Weibull 2001, Esaiasson & Haikansson 2000, Nord
2009). Dessutom okade viljarrorligheten. Partierna
kunde i allt mindre utstrickning forlita sig pa en tro-
gen viljarbas, dven om andelen partibytare annu var
vasentligt lagre an idag. I valet 1960 hade 11 procent
bytt parti jamfoért med valet fore, medan motsvarande
siffra i valet 2014 var 35 procent (Oscarsson 2016).

For partierna innebar den nya situationen att man
inte lingre kunde ta mediernas uppmirksamhet for gi-
ven. Dirfor blev det ocksé vanligare och vanligare frin
1960-talet och framat att partierna anordnade press-
konferenser, gjorde utspel och skapade mediehin-
delser (Esaiasson 1990). Nir moderatledaren Gosta
Bohman i valrérelsen 1979 bjéd in journalister till sitt
sommarstille ir det ett exempel pa en mediehindel-
se, dvs en kampanjaktivitet som endast syftade till att
finga mediernas intresse. Genomslaget blev stort, inte
minst eftersom bilden av Bohman i rutig skjorta, slid-
kniv och utedass brot med mangas forvantningar pd en
moderat partiledare (Johansson m f12014).

Under 1970-talet och fram till slutet av 1980-talet
okade journalisternas makt over valrorelsen och vilka
frdgor som uppmirksammades. Kent Asp har i analy-
ser av valrorelserna visat att dagordningen i 1979 och
1988 4rs val i stor utstrackning styrdes av journalister-
na. 11979 ars valrorelser ville inte politikerna diskute-
ra kirnkraft eftersom man skjutit den frigan framfor
sig till den kommande folkomrostningen 1980. Men
efter kiarnkraftsolyckan i Harrisburg, USA slappte
inte journalisterna frigan och den tog en stor plats
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pd mediedagordningen i valrorelsen. P4 samma sitt
seglade miljofragan upp i valrorelsen 1988. Medierna
fylldes med artiklar om sildéden i visterhavet, vilket
tvingade fram miljofradgan pd den politiska dagord-
ningen (Asp & Bjerling 2014).

De senaste decennierna pekar allt mot att politi-
kerna atminstone delvis tagit tillbaka initiativet (Asp
2007, Stromback 2008, Strombick & Kaid 2008).
Forindringen har i forsta hand att gora med en tillta-
gande professionalisering av de politiska partiernas
kampanjarbete (Grusell & Nord, 2009, 2015, Strom-
bick 2009) men dven andra faktorer har bidragit till
att partierna fitt mer makt 6ver dagordningen under
valrérelserna. En sddan ir framvixten av internet, vil-
ket bidragit till en helt ny kommunikativ infrastruktur
dar partierna har fatt andra mojligheter i kampen om
opinionen, utan att gi via kanaler som kontrolleras av
journalister. Dessutom har den férindrade lagstift-
ningen ifriga om politisk tv-reklam inneburit att vill-
koren for politisk kommunikation under valrérelsen
gynnat de politiska partierna. Partierna har med and-
ra ord fitt ett stdrre mandverutrymme att organisera
och fora ut de politiska budskapen pa sina egna villkor
(Johansson m fl 2014, Johansson 2017).

Valrorelserna har under de senaste decennierna inte
lika klart kunnat definieras som journaliststyrda eller
politikerstyrda. Kampen om dagordningen dr just en
kamp, bade mellan olika politiska aktérer och mellan
journalister och politiker. Ligg dirtill att olika intres-
seorganisationer ocksa forsoker fa in sina fragor i val-
debatten. Vad som dock ar tydligt ar att journalisternas
tolkningsutrymme okat. Over tid visar flera studier att
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en allt storre del av journalistiken bestdr av tolkningar
av politiska skeenden. Utrymmet for att journalister
sjalva upptrider som experter blir allt storre i politiska
analyser och kronikor, vilket kan ses som ett uttryck for
att mediernas redigeringsmakt ¢kat (Johansson m fl
2014, Salgado & Stromback 2011).

Den okade redigeringsmakten aterspeglas i Bengt
Johanssons iakttagelse i det inledande kapitlet om
mediernas bevakning av valrorelsen 2014: redaktioner-
na var sig sjilva nog. De rapporterar i dag allt mer om
politik, i valrérelser ofta med egna debatter eller andra
evenemang. Dessa far storre utrymme in andra evene-
mang. Detsamma giller de granskningar de stora me-
dierna planerat in for publicering under valrérelsen.
Dessa slas ocksa upp stort. Medierna ir i den mening-
en sig sjilva nog.

En iakttagelse forskare gjort éver ling tid ir att
skildring av sakfrigor har fatt std tillbaka fér nyheter
om det politiska spelet. Kanske har minskningen nu
stannat upp. Under valrérelsen 2014 handlade precis
hilften av rapporteringen om sakfrigor. Det 4dr unge-
fir samma nivd som de tva foregidende riksdagsvalen
konstaterar Bengt Johansson, men betydligt ligre dn
tidigare. Fram till 1990-talet var nivin ofta langt dver
70 procent.

Ett annat moéjligt trendbrott som Johansson noterar
giller publiceringen av opinionsundersokningar. Over
tid har sddana publiceringar 6kat, men 2014 var bade
morgontidningar och radio/tv ndgot mindre benigna
att publicera opinionsundersokningar an tidigare.

Men den stora skillnaden mot hur det brukar vara
var andd en specifik sakfrigas stora dominans. Det
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brukar vara sysselsittning, skatter och ekonomi som
dominerar, men 2014 var istillet invandring/flykting-
ar den vanligaste sakfrigan, med en femtedel av alla
publiceringar. Det ir forsta gdngen sedan mitningar-
na startar som den frigan fitt storst uppmirksamhet.
Mest var det kvillstidningarna, framférallt Expressen,
som tog upp invandringsfragor. Det forefaller dessut-
om ha varit ett imne som medierna tog upp i storre
utstrickning an partierna (férutom SD). I andra inden
av skalan fanns miljéfrigorna, som nirmast férsvann
ur medierna 2014 — bara knappt fyra procent av inne-
hallet gallde miljon.

Nir det giller vilka partier som gynnades i valro-
relsen, var det mest sliende hur vil omfattningen av
bevakningen motsvarade valresultatet och hur vilba-
lanserad bevakningen var. Flera redaktioner hade en
nagot mer positiv bevakning av alliansen, men den
overvikten var liten. Inget av de stora medierna i un-
dersokningen gynnade dock de rodgrona partierna,
vilket ndgra fa gjorde 2010. Sverigedemokraterna fick
dock mer uppmirksamhet 4an deras lige i opinionen
under valrorelsen 2014, 4 andra sidan var denna bevak-
ning mer kritisk jimfort med andra partier.

Hur paverkar en valrorelse valjare, politiker och
journalister? Den fragan har Stefan Dahlberg, Bengt
Johansson och Patrik Ohberg tagit sig an med ett
fragebatteri som stilldes tre gdnger till samma urval av
medborgare, politiker och journalister fore, under och
efter 2014 ars valrorelse. I grunden ir svaret: ganska
lite. Men en intressant iakttagelse ar att de skillnader
som finns, i de flesta fall tyder pd att valrorelsen med
sin intensiva exponering av bade journalister och poli-
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tiker, tycks ge viljarna en mer positiv bild av bade just
journalister och politiker.

Eftersom de tre grupperna fir svara pa frigor om
hur de ser pa varandra finns det intressanta iakttagel-
ser att gora. Viljarna ir till exempel skeptiska till bade
politiker och journalister. Politiker sags inte hélla sina
valloften och gor inte sitt basta for att forbattra for
vanliga manniskor. Nastan halften av viljarna anser
att journalister later sina personliga partisympatier
paverka rapporteringen. Politikerna instimmer i 4nnu
hogre grad i detta — nistan sex av tio haller med. Men
bara tolv procent av journalisterna har samma kritiska
syn pd journalistkaren.

En sak tycks dock gora att bilden av politiker blir
samre efter valet dn fore: att det parti man stodjer
forlorar. Bade politiker och viljare reagerar si. Men
forlorarna skyller diremot inte pd journalister. Sam-
mantaget tror forskarna att den negativa bild som
uppenbarligen finns av politiker och journalister sna-
rare naglas fast mellan valen an i valrorelserna.

Professor Jesper Strombiack har i en undersokning
forsokt svara pd om mediekonsumenterna soker sig till
parallella informationsvirldar, egna bubblor av infor-
mation som stryker medhars, eller om vi soker oss till
bredare killor. Bakgrunden ar att det 6kade utbudet av
journalistik bade gor det mojligt och av tidsskil nod-
vandigt att vilja. Men sluter vi oss i bubblor? Jesper
Strombick hittar exempel pé att medieval varierar uti-
fran politiska preferenser, men ser ocksa att graden av
politiskt intresse ger en dnnu starkare effekt. De som
har starkt politiskt intresse tar ocksa del av ett brett
utbud av information som bade bekriftar och utma-
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nar personens asikter — och de tar del av traditionella
massmedier med brett utbud.

Nir Strombick tar samma friga till sociala medi-
er, hittar han en grupp som viljer att félja nistan bara
personer som man delar dsikter med och samtidigt vil-
jer bort personer med helt andra asikter. Denna grupp
tycks vara omkring tio procent av befolkningen. Om
det ir mycket eller lite kan diskuteras, konstaterar
Jesper Strombick. Men pd ett 6vergripande plan be-
kriftar studien ndgot som konstaterats pa andra hall:
vi viljer i lite hogre grad information som bekriftar
vara asikter, men viljer samtidigt inte aktivt bort in-
formation som gar pa tviars med vira uppfattningar.
Stromback foreslar tolkningen att vi inte lever i paral-
lella informationsvirldar nir det giller vad vi tar del
av — men ddremot att vi tolkar samma information pa
olika sitt i olika grupper.

Dagens Nyheters politiska reporter Karin Eriks-
son konstaterar i en genomgdng av de senaste drens
politiska journalistik — som hon i hogsta grad varit en
del av — att den okat kraftigt i kvantitet och diskute-
rar foljderna av det. Hon vill komplicera den kritiska
bild som forskare ofta ger av 6kad rapportering om det
politiska spelet och konstaterar att i det svenska po-
litiska landskapet dr just nu fragan om vem som ska
fa regeringsmakten en viktig sakfriga. Och samtidigt
forstas en del av det politiska spel som journalister har
betydligt littare att skildra dn krangliga, nyanserade,
detaljerade sakfragor. Regeringsfrigan mits separat i
Medievalsundersékningen och fick 2014 sju procent av
all bevakning. Karin Eriksson vill ocksa se en 6kad be-
vakning av de stora, bakomliggande stromningar som
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paverkar bdde viljare och politiker. Denna kategori,
som gar bortom spel och sakfraga, behandlas styv-
moderligt. Karin Eriksson konstaterar ocksa att allt
hinger samman just nu: vi ir i en brytningstid vad gil-
ler stora stromningar i vistvirldens politiska liv som
tvingat in den svenska regeringsfragan i fokus. Utan
att begripa den stora internationella stromningen mot
nationalism-populism dr det svart att finga den svens-
ka sak- och spelfrdgan ”vem ska regera med vem?”.

Nyhetsjournalistiken 4dr den radikala hogerpopulis-
mens fiende och vin. Det konstaterar professor Mats
Ekstrom i ett kapitel med just den rubriken. Han pre-
senterar undersokningar av hur medier behandlar ra-
dikala hogerpopulistiska partier och jamfor sarskilt
hur medier i Storbritannien behandlade partiet UKIP
i samband med Brexitomréstningen och behandlingen
av Sverigedemokraterna i valrorelsen 2014. Grundpro-
blemet for journalister med partier av detta slag dr att
dessa partier ligger nara att stilla sig utanfor vad som
ses som legitima konflikter i samhallet. Det gar att se
hur sddana partier i olika linder befinner sig pa olika
platser pa en sddan skala och hur det paverkar medie-
bilden av dem. Mats Ekstrom gor tva iakttagelser om
medier och de aktuella partierna. For det forsta ten-
derar medierna att vara mer antagonistiska mot dessa
partier 4n mot partier som inte befinner sig pa ytter-
kanterna. Det syns i undersokningar av hur medier be-
handlat Sverigedemokraterna i valrorelserna 2014. For
det andra tenderar medier istillet att bidra till en po-
pulistisk diskurs av férenklade slutsatser som gynnar
radikalt hogerpopulistiska partier. Har finns tydliga
exempel fradn Brexitomrostningen.

16 | Bengt Johansson och Lars Truedson



Han konstaterar att i ett lage dar invandringspoliti-
ken (i relativ enighet mellan de stora partierna) kraf-
tigt forskjutits i riktning mot Sverigedemokraternas
position, fir vi en omfattande diskussion om hur de
hogerpopulistiska partierna ska bevakas. De kan inte
lingre pd samma sitt ses som avvikande, utdefinierade
ur ett legitimt samtal. D4 kravs en diskussion om hur
bevakningen ska ske infor kommande valrorelser, kon-
staterar Mats Ekstrom.

Kajsa Falasca vid Mittuniversitetet f6ljde i detalj den
amerikanska valkampanj som slutade med att Donald
Trump valdes till president. I ett kapitel med rubriken
”Trump bemistrade medielogiken hela vigen till Vita
huset” rapporterar hon om vad forskning redan nu
kan siga om mediebilden av den valkampanjen. Kajsa
Falasca konstaterar att USA traditionellt utmirker sig
for hirt negativt vinklad politisk journalistik, men att
valkampanjen 2016 inte var den mest negativa. Det var
istdllet valet 2000 mellan Al Gore och George W Bush.
Bade Donald Trump och Hillary Clinton skildrades
negativt. Men Trump skildrades totalt sett betydligt
mer — 15 procentenheter mer in Clinton. Han bemist-
rade helt enkelt medielogiken bittre och forkroppsli-
gar den medialiserade politikern som suddar ut grin-
sen mellan politik och underhdllning, konstaterar
Falasca. Efter valet har Trump fortsatt gd forbi nyhets-
medierna och ratat presskonferenser. Istillet twittrar
han. Ovanpa detta kom att Trump redan innan valet —
men innu mer efterdt—utsett medier till fiender, ibland
uttryckligen huvudfienden.

Nicklas Hdikansson, Bengt Johansson och Orla
Vigse presenterar en studie av valreklamen under de
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senaste tre valen till EU-parlamentet och de tre senas-
te svenska valen till kommun, landsting och riksdag.
Partierna satsar allt mer pengar och den storsta for-
indringen ir tv-reklamens intag. Frin nistan ingen-
ting 2006 till 6ver 100 miljoner kronor sammanlagtide
tva valrorelserna 2014. And4 liggs mest reklampengar
fortfarande pa press. Nir det giller skillnader mellan
partierna avviker dock Sverigedemokraterna, som gar
forbi pressen och ligger mest pengar pa direktreklam.

Forskarna studerar ocksa valaffischers innehdll och
konstaterar, méjligen ndgot forvanat, att det 2014 nis-
tan helt saknades affischer som gick till attack mot po-
litiska motstdndare eller deras politik. Reklam i rorli-
ga bilder har en lang historia, redan fran 1920-talet.
Dévarande Folkpartiet sinde faktiskt politisk reklam i
ZTV redan pa 1990-talet, genom ett kryphal i lagen da
ZTV juridiskt lydde under finlindsk lag. I svensk tv, i
praktiken TV4, blev politisk reklam tilldten forst 2006,
men det drojde till EU-valet 2009 innan det fick ndgon
omfattning att tala om. 2014 fick Sverige ocksd vira
forsta tydliga negativa tv-annonser, med alliansens
angrepp pa de rodgrona partierna. Men, konstaterar
de tre forskarna, frigan ir om inte utvecklingen redan
sprungit férbi tv-reklamen och tagit sig vidare mot re-
klam i sociala medier nar valrérelsen 2018 narmar sig.

I bokens avslutande kapitel skriver Marie Grusell just
de sociala mediernas historia i svenska val. Hon sitter
startpunkten till EU-valet 2009 och riksdagsvalet aret ef-
ter. Men d4 var det fortfarande stapplande forsok. Men
darefter har det gitt fort. Vid valet 2014 lade partierna
stora resurser pa sociala medier. Bara ndgot ar senare
(2016) angav viljarna for forsta gdngen internet (som
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forvisso ar ett bredare begrepp an sociala medier) som
sin viktigaste informationskalla. T samtal med parti-
foretridare framkommer att sociala medier kraver inten-
sivt arbete som kan ge positiva effekter — men som ocksa
skapar problem nir “hatstormar” och ”troll” kliver in
pd arenan. Inte minst tycks det vara nir traditionella me-
dier uppmirksammar hatstormar i sociala medier som
det branner till. Den stora fragan infor valrérelsen 2018
ir om sociala medier kommer f4 ett brett genombrott el-
ler om traditionella mediekanaler fortfarande kommer
att toppa partiernas val av kommunikationskanaler.
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Medievalrorelsen 2014

Invandringsfragan i fokus for balanserad
bevakning

Bengt Johansson®

Det skulle ju bli ett segertdg for Miljopartiet och Fe-
ministiskt initiativ. Framgangarna i Europaparla-
mentsvalet hade starkt sjalvfortroendet och nu skulle
miljopartiet bli det klart tredje storsta partiet i Sveri-
ges riksdag och Feministiskt initiativ skulle klara av
fyraprocentsspirren. Inget av det hinde. Istillet kom
medievalrorelsen att i stor utstrickning handla om
Sverigedemokraterna, integration och invandring.
Till stor del beroende pa att nyhetsmedierna valde att
exponera dessa fragor genom egna granskningar och
reportage. Nir flera kandidater for Sverigedemokra-
terna ocksd avgick efter mediegranskning gjorde det
att partiet fick det motigt i medierna.
Sverigedemokraterna och invandringsfrigans ra-
ketuppgang pd mediedagordningen var den ena 6ver-
gripande bilden av medievalrérelsen. Den andra var
att regeringsfrigan kanske var mer balanserad i ny-
hetsmedierna in nagonsin tidigare. Visserligen gjorde
alliansen och Moderaterna en ganska bra medieval-

Bengt Johansson ir professor i journalistik och masskommunikation vid
Goteborgs universitet.

22 | Bengt Johansson



rorelse medan Socialdemokraterna knappast gynna-
des av medierna. Men sammantaget fick de svenska
viljarna en nistan en helt balanserad bild av de tva
regeringsalternativen — alliansen eller de rédgrona.

Scenen

Som vanligt satsade redaktionerna mycket pa valet och
signifikativt for valbevakningen dr att den inte lingre
ir begrinsad till nyhetsrapporteringen. I valrérelsen
2014 satsade manga redaktioner pa andra plattformar
och format. Nir man bliddrar igenom tidningar och
nyhetsinslag i etermedierna padminns man stindigt
om att flerkanalpubliceringar priglade valrorelsen.
Kvallstidningarna sinde tv och hade dven egna parti-
ledarintervjuer och debatter. Det gjordes stindiga
paminnelser i TV4:s nyheter om valwebben och kom-
mande intervjuer och utfrigningar. Likadant sag det
ut i andra redaktioners bevakning av valet.

P4 mdnga sitt blir ocksa bilden nagot splittrad. Ti-
den ir forbi d4 alla medier kommenterade samma parti-
ledarintervjuer och debatter. Istillet fokuserar man
hardast pd de egna utfrigningarna och formaten med
reklam fore en utfrigning och kommentarer efterdt.
Lagg dartill att flera redaktioner satsade mycket pd egna
granskningar som ocksa fick stort utrymme i den egna
bevakningen. P4 manga sitt kan man siga att redaktio-
nerna i stor utstrickning var sig sjilva nog i valet 2014.

I analysen av mediebevakningen av 2014 ars valrorel-
se koncentreras analysen till det innehéall som viljarna
motte i valbevakningen och vilka politiska partier som
fick utrymme och hur de behandlades. Kort sagt: Vad
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handlade medievalrorelsen om och vilken uppmark-
samhet fick de olika alternativen som viljarna hade att
ta stallning till pd valdagen den 14 september 2014?

Materialet bygger pd Medievalsundersdkningarna’
som genomforts vid varje valrorelse vid JMG, Goteborgs
universitet sedan 1979. Det innebir att resultaten frin
2014 4rs analyser kan jaimforas med hur valbevakningen
sett ut under tio tidigare svenska valrorelser. Precis som
vid tidigare analyser dr det nyhetsrapporteringen i de
storsta svenska nyhetsmedierna som star i fokus. Analy-
serna studerar pappersutgavorna av morgontidningarna
Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, kvallstidningarna
Aftonbladet och Expressen samt etermediesindningar-
na Rapport 19.301 SVT, Nyheterna 19.00 i TV4 och Da-
gens Eko 16.45. Totalt undersoktes 2325 nyhetsartiklar/
inslag under valrérelsens fyra sista veckor (17/8 till 14/9).

Materialet som undersdks avser bevakningen av
riksdagsvalet och omfattar allt redaktionellt material
exklusive ledarsidor, kultursidor, familjesidor och in-
sindare. Detta fangar givetvis dirmed inte in redak-
tionernas fullstindiga rapportering av valet d4 mycket
mer material finns att ta del av pd webben eller i andra
sindningar, vilket bor hillas i dtanke nir resultaten
tolkas och kommenteras.

Pa dagordningen

Nyhetsrapportering om valrorelser handlar om ménga
olika sakfrigor. Men det finns annat innehall i medier-

' Kodningen av 2014 ars undersokning har gjorts av forskningsassistenter-

na Linnea Damber och Malin Windahl pa JMG.
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nas nyhetsrapportering. Vanligt ir att prata om att sak-
frdgorna utmanas av spelgestaltningar och skandal-
gestaltningar (Capella & Jamiesson 1997, Patterson
1993, Strombick & Nord 2017). I Medievalsundersok-
ningarna har olika gestaltningar delats in i en annan
kategorisering, dir sakfrigor skiljs frin idéfrigor (de-
mokratifrigor, ideologiska frigor), regeringsfrigan,
skandaler, opinionsundersokningar och valrorelsen
som foreteelse (se Asp & Bjerling 2014). Lite férenk-
lat kan man siga opinionsundersokningar, valrorelsen
som foreteelse och delvis ocksa regeringsfrigan fangar
indet som i annan forskning benimns som spelgestalt-
ning, det vill siga att innehéallet framforallt handlar
om kampen om makten, om valrérelsen skildras som
ett spel mellan olika kandidater (Aalberg m f12012).

Tabell I.Medievalrorelsens inriktning i svenska nyhetsmedier
2014 (procent).

Alla medier  Morgonpress Kvillspress  Radio/TV

Sakfragor 50 55 43 63
Idéfragor 4 5 4 4
Regeringsfragan 7 9 7 6
Skandaler 4 1 4 7
Opinions-

undersékningar 8 6 10 5
Valrorelsen 27 24 32 15
Summa procent 100 100 100 100
Antal 7105 2413 3484 1208

Kommentar: Tabellen bygger pd antal innehdllsdelar, det dr méjligt att koda upp till sex
olika typer av innehdll for varje artikelinyhetsinslag. Fér mer detaljer angdende kodning
se Asp, Johansson & Nilsson (1998).

Kalla: Medievalsundersokningen 2014
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Ser vi pd hur medieinnehdllet fordelar sig i medieval-
rorelsen 2014 (tabell 1) kan man konstatera att unge-
fir hilften av rapporteringen handlar om politiska
sakfragor. Det ligger pd ungefir samma nivd som i
valrorelserna 2006 och 2010. Sett 6ver lingre tid 4r det
dock en friga om en tydlig minskning. Fram till i bor-
jan av 1990-talet lag andelen sakfragor i medievalrorel-
sen ofta langt 6ver 70 procent (Asp & Bjerling 2014).

Fragor som ror hur demokratin fungerar eller mer
tydliga ideologiska perspektiv dr relativt franvaran-
de i nyhetsmedierna, dven om de férekommer. Men
endast fyra procent av den totala rapporteringen kan
sagas handla om siddana frigor. Nar de kommer upp
handlade det framforallt om tva saker. Dels insatser
kring hur grupper som inte rostar i sd hog utstrack-
ning som mojligt ska formds att delta i valet, dels
ideologiska resonemang som i valet 2014 framforallt
rorde vinster i vilfirden. Men som sagt, det ir inget
som dominerar.

Inte heller skandaler var framtridande nir man ser
till innehéllet som helhet.? Men nivin ir ndgot hogre
in i valrorelsen 2010 da det i princip inte fanns ndg-
ra skandaler alls, men ligre 4n 2006 da Liberalernas

?  Jimférs innehdllet med Strombicks och Nords genomgang (2017) ir
nivderna for skandaler och spelgestaltningar visentligt ligre. Samtidigt
ir andelen sakgestaltning hogre. Det beror pa att det kodas fler inne-
hallskategorier i varje artikel/nyhetsinslag i Medievalsundersokningar-
na, inte bara den som dominerar artikeln/inslaget. Det innebir att skan-
daler ofta ”spads ut” eftersom i en artikel som exempelvis handlar om
en skandal i samband med vapenexport kodas bade kategorin skandal
och vapenexport. Dessutom ir Medievalsundersokningens undersok-
ningsperiod en vecka lingre och analyser visar att sakgestaltningar dven
minskar under valrérelsens gang (Johansson 2006, Stromback & Nord
2017).
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dataintrangsskandal fick stor uppmirksamhet (Asp
2006, 2011). Opinionsundersokningar dr nigot som
i dagens medievalrorelser fir strax under tio procents
uppmirksamhet, vilket ocksa ligger pa en stabil niva
sedan ndgra valrorelser tillbaka. Men andelen 4r na-
got hogre jimfort med 1980- och 1990-talets valrorel-
ser. Detsamma giller f6r nyhetsinnehall som handlar
om valrorelsen som foreteelse. Nyheter som handlar
om sjilva kampanjen, hur partiledarna klarar av de-
batter, recensioner av valaffischer eller annat far runt
en fjirdedel av allt utrymme, vilket ocksd ir en 6kning
sett over lingre tid. Men slutsatsen ir att fordelning-
en mellan olika typer av nyhetsinnehdll i valrorelsen
2014 var narmast identisk med hur det sig ut 2010.
Diremot finns det ldngsiktiga forindringar som re-
sultaten fran den senaste Medievalsundersokningen
bekriftar, dir den viktigaste dr att sakfrigorna tar allt
mindre plats i mediernas nyhetsbevakning av val (Asp
2011, Asp & Bjerling 2014, Johansson 2008, Strom-
biack & Nord 2017).

Tar man sikte pd skillnader mellan medier bekrif-
tas ocksd de undersokningar som gjorts tidigare. Ra-
dio och tv har mest fokus pa sakfragor, direfter mor-
gonpressen och den medietyp som mest tar upp andra
valnyheter an politiska sakfrigor dr kvillspressen. Ser
vi pa de 6vriga innehallstyperna ar det liksom tidiga-
re lite mer fokus pa regeringsfragan i Dagens Nyheter
och Svenska Dagbladet och mest om valrérelsen som
foreteelse i Aftonbladet och Expressen. Att fokus pi
skandaler ar storre i etermedier och kvallstidningar ar
ocksa ndgot vi kdnner igen. I valet 2014 handlar det
for kvallspressen i hog grad om Expressens granskning
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och avslojande av frimlingsfientliga uttalanden frin
sverigedemokratiska politiker och Sveriges Radios av-
slojande om att Jimme Akesson spelade fér stora sum-
mor pd nitkasinon. En stor nyhet i Dagens Eko var
ocksa nya avsléjanden om den sd kallade Saudi-affiren
isamband med att deras medarbetare Bo-Géran Bodin
och Daniel Ohman slippte en bok om hur totalfor-
svarets forskningsinstitut, FOI, i hemlighet samarbe-
tade med Saudiarabien for att bygga en vapenfabrik i
landet. En sak som skiljer valbevakningen 2014 frin
2010 var att bide morgonpressen och radio/tv var lite
mindre benigna att publicera opinionsundersékning-
ar. Med ménga opinionsundersékningar och institut
ar kanske intresset begrinsat att hela tiden publicera
och kommentera forandringar i opinionen. Hir ser vi
kanske ett trendbrott. Over tid har det blivit allt van-
ligare med rapportering av opinionsundersékningar,
men kanske har denna utveckling nétt sin topp (Asp &
Bjering 2014, Johansson 2008)?

Skirskadar vi den del av bevakningen som handlar
om sakfrdgorna ar frigan hur mediernas rapportering
sdg ut. Prioriterade alla nyhetsmedier p4d samma sitt?
Vilka fragor dominerade och vilka kom bort? Intervju-
er med partisekreterarna efter valet visar att de tyckte
att valrorelsen handlade om allt och inget. Ingen fra-
ga ansdgs dominera och verkligen sitta sin prigel pa
kampanjen (Grusell & Nord 2015). Men frigan 4r om
innehdllsanalysen av mediernas nyhetsrapportering
bekriftar partiernas bild eller visar nigot annat.
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Tabell 2. Sakfragor i svenska nyhetsmedier under valrérelsen
2014 (procent).

Alla medier Morgonpress  Kvillspress Radio/TV

Invandring/flyktingar 19 16 27 10
Skolan 12 12 11 16
Sysselsittning 8 6 7 10
Ekonomi 7 9 5 4
Skatter 7 8 5 7
Vird 6 5 5 9
Forsvarsfragor 6 7 3 8
Jamstilldhet 5 4 6 3
Polis/rittsvisende 4 6 4 3
Energifragor 4 3 6 2
Ovriga sakfragor 22 24 21 28
Summa procent 100 100 100 100
Antal sakfrigor 3592 1323 1506 763

Kommentar: Tabellen bygger pa antal innehdllsdelar, det dr majligt att koda upp till sex
olika typer av innehdll for varje artikellnyhetsinslag. For mer detaljer angdende kodning
se Asp, Johansson & Nilsson (1998).

Kalla: Medievalsundersokningen 2014

Den svenska medievalrorelsen skilde ut sig i ett avseen-
de jaimfort hur det brukar se ut (tabell 2). Genom de 35
ar som mediebevakningen av valrorelsen studerats har
nistan alltid sysselsattning, skatter och ekonomi do-
minerat. Ungefir en tredjedel av bevakningen brukar
handla om dessa frigor. Fragor om det ekonomiska li-
get, hur sysselsittningen ser ut och kan ¢kas och utspel
om hdéjningar eller sinkningar av skatter ligger visser-
ligen ocksa hogt 2014, men fir sammantaget bara 20
procent av medieutrymmet. Dessutom toppar en annan
fraga — invandring och flyktingfriagor. Ungefir en fem-
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tedel (19 procent) av allt nyhetsmaterial tar pa olika satt
upp denna sakfriga och det dr forsta gdngen sedan un-
dersokningarna bérjade 1979 som den toppar dagord-
ningen i en svensk valrorelse. Motsvarande siffra i valet
2010 var fyra procent, vilket innebir att den tagit ett re-
jale skutt uppét pd mediedagordningen. Att en enskild
fraga far sd mycket som 20 procent ir ganska ovanligt,
men and4 inte i nivA som exempelvis kdrnkraftsfra-
gans dominans i valet 1979, dir en knapp tredjedel av
tv-nyheterna handlade om energifragan eller miljovalet
1988 d4 pressens bevakning dominerades pi ett liknande
sitt av miljon. Men nyheter om invandring, flyktingar
och integration lig i valet 2014 pa ungefir samma niva
som lontagarfondsfragan i valet 1982. Sett i ett historiskt
perspektiv kan man dirmed dra slutsatsen att invand-
ring och flyktingfragan kanske inte priglade valrorel-
sen riktigt pd samma sitt som kirnkraften och miljon
gjorde i valen 1979 och 1988, men inte si langt dirifrin.
Invandring och flyktingfrigan dominerade 2014 p3 ett
liknande sitt som lontagarfondsfragan 1982, vilken da
fick ge namnet at hela valrorelsen (Esaiasson 1990).

Ligg dartill att det blivit allt ovanligare att enskilda
fragor dominerar en medievalrorelse s dr resultaten
kanske annu mer uppseendevickande. Asp och Bjer-
ling (2014) visar i sina analyser att sakfradgekoncentra-
tionen minskat i medierna over tid och det med andra
ord blir allt vanligare med en mangfald av fradgor som
dansar runtivaldebatten. Sett i det ljuset skiljer medie-
bevakningen av 2014 ars val ut sig frin vad vi vant oss
vid under de senaste decenniernas nyhetsrapportering
av riksdagsvalen.

Dominansen av invandring och flyktingfrigor kan
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tyckas lite forvidnande eftersom det enda parti som gick
till val pa frigan var Sverigedemokraterna, men frigan
kom upp pd manga olika sitt. Inte minst drivet av medi-
erna sjilva di exempelvis Expressen hade artikelserien
”Det nya landet” som handlade om integrationsfrigan.
I bakgrunden ligger ocksa att invandringsfrigan redan
fore valaret 1ag hogt pad bade mediedagordningen och
medborgarnas agenda. Valrorelsen i medierna brukar
i stort sett spegla de fradgor som priglar den allminna
debatten dven mellan valen (Asp & Bjerling 2014).

I ovrigt dr detf4 6verraskningar. Skola och vardfragor
har legat hogt i valrorelserna sedan slutet av 1990-talet
och gor sa dven 2014. Men nagra saker ar virt att no-
tera. For det forsta att fraigor om forsvaret ligger lite
hogre och att jamstilldhetsfradgor ocksé dr ndgot mer i
fokus jimfoért med de senaste medievalrorelserna. For-
svarsfragan handlar till stor del om den tidigare nimn-
da Saudi-affiren som inte bara uppmirksammades av
Dagens Eko utan dven rapporterades flitigt av andra
medier. Aven om inte Ukrainakriget fick stor uppmark-
samhet bidrog vissa svenska kommentarer kring kriget
ocksa till att forsvarsfrigan kom lite mer i centrum. Att
medierna rapporterade lite mer om jamstilldhet kan
klart kopplas till p4 Feministiskt initiativs framgang-
ar i EU-valet dar de fick 5,5 procent av rosterna och
en plats i EU-parlamentet. Fi gick darfor in med stort
sjalvfortroende i valrorelsen och resultatet i EU-valet
visade att de andra partierna eller journalisterna inte
kunde negligera fragor om jimstilldhet.

Nigot som dock nistan helt férsvann i medievalro-
relsen var miljofrigan. Endast knappt fyra procent av
innehallet i nyheterna tog upp miljéfragan, vilket méste
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ses som anmirkningsvirt med tanke pa den stillning
som klimatfragan haft pd medie- och allminhetens
dagordning det senaste decenniet. Miljopartiet lyfte gi-
vetvis klimatfrigan i sin kampanj, bland annat p3 sina
affischer med sin slogan ”politiken méste vara varmare.
Inte klimatet” (se kapitlet om valreklam). Lite anmark-
ningsvirt var medietystnaden kring miljofragor, inte
minst eftersom klimatfridgan oroar méanga och att Mil-
jopartiet nigra manader tidigare haft stora framgangar
i EU-valet (15,5 procent) (Oscarsson & Solevid 2015).

Om négot ska sigas om de olika mediegruppernas
dagordningar s uppvisar de stora likheter. Men det ar
vart att notera att invandring- och flyktingfrigan fram-
forallt var nagot som kvillspressen lyfte fram och da
sarskilt Expressen. S4 mycket som en tredjedel av alla
sakfragor i Expressen handlade om olika aspekter av
invandring, flyktingar och integration, vilket ir langt
hogre dn for ndgot annat nyhetsmedium. For radio och
tv ar inte ens fragan den som fick mest uppmirksamhet,
dar det istillet dr skolfrigor som dominerar. Det giller
for bade Rapport, Dagens Eko och Nyheterna i TV4.
Att energifridgan fick sd stort utrymme i kvillspressen
beror pd Socialdemokraternas partiledare Stefan Lof-
vens agerande under Expressens partiledardebatt da
det framstod som att han inte hade en klar instillning
i kdrnkraftsfragan. Men ocksa braket under den avslu-
tande partiledardebatten i SVT mellan Lofven och Cen-
terns partiledare Annie Loof, diar oppositionsledaren
inte ville ta emot en rapport frin centerledaren fick stort
genomslag i kvillspressen. Aven hir var oenigheter om
energipolitik grunden for briket.

Om vi vander tillbaka till partisekreterarnas upple-
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velse av valrorelsen som en valrorelse som handlar om
allt och ingenting kan den sigas ha visst stod. Precis
som alla valrérelser under de senaste decennierna finns
det ett smorgdsbord av sakfragor. Manga fragor far
runt fem procent av medieuppmirksamheten och det
skaparlatten kinsla av att ingenting dominerar. S3 har
det varit linge (Asp & Bjerling 2014). Men i ett avseen-
de har partisekreterarna fel. Invandring och flykting-
frigan dominerade i valrorelsen 2014, men eftersom
det inte var en friga som drevs som en profilfriga av
de flesta partier upplevde man inte heller att den var s3
uppmirksammad som den faktiskt var i nyhetsflodet.
Vad som troligen ocksé bidrog till upplevelsen av
fragmentering ir att bade politikerna och medierna
sjalva bidrog till upplevelsen av flera olika valrorelser.
Partierna har lirt sig att paketera budskap och pytsa ut
dem efterhand for att forsoka skapa mediegenomslag,.
Alliansen gjorde detta systematiskt genom att slappa
delar av valmanifestet olika dagar dir de olika allians-
partierna fick ha sin dag. P4 samma sitt profilerade sig
medierna som nimnts i inledningen med egna utfrig-
ningar, partiledardebatter och satsningar pa egenpro-
ducerade granskningar. Manga av partierna forsokte
ticka in minga sakfrigor och medierna férsokte pro-
filera sig genom att mest rapportera om de egna sats-
ningarna. Foljden blev givetvis en kinsla av att valro-
relsen inte hingde ihop. Alla korde sitt eget race.

Alla vill synas - hela tiden

Det ar inte bara sakfridgorna som viljarna har att ta
stallning till. Lika viktigt dr partierna som bar upp
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sakfradgorna och det dr ju dessa aktorer som viljarna i
slutindan rostar pa. Frigan om nyhetsmediernas poli-
tiska vinkling r en gammal debatt, inte bara i Sverige
utan dven internationellt. Men kritiken kommer bade
fran hoger och vinster. Ofta misstankliggors politisk
nyhetsrapportering att vara vinklad at vinster efter-
som de allra flesta journalister har politiska sympa-
tier som snarare lutar dt vanster an hoger (Albaek m fl
2010, Asp 2012, Johansson 2015). Men kritiken mot
medierna kommer dven ifran vinster, dir medierna an-
klagas for att stodja en borgerlig och marknadsanpas-
sad politik (Boéthius 2001, Maras 2010, Stromback &
Johansson 2017).

Nir partiskhet studeras i Medievalsundersokning-
arna handlar det om att aktorer (politiker och par-
tier) kan gynnas och missgynnas i nyhetsmediernas
bevakning. Det kan d4 dels handla om hur 1) bilden
av aktorerna ser ut (uppmarksamhet, hur de behand-
las och hur de relateras till varandra), dels 2) bilden
av sakfragorna, som kan speglas i medierna genom
uppmarksamhet, hur de tas upp och relateras till and-
ra sakfragor. Utgadngspunkten ir hir teorin om sak-
fragedgarskap, dvs att vissa partier ir starkare i vissa
fragor 4n i andra och om medierna tar upp olika fra-
gor kommer det att gynnas vissa partier mer in andra
(Walgrave m fl 2009). Sedan kan dessa kombineras 3)
genom att aktorer kopplas samman med olika sak-
fragor. Att gynnas handlar dd om ifall aktérerna far
framtrida i de sakfrigor som de ser som sina profil-
fragor (for mer detaljerade resonemang, se Asp 1988,
Asp & Bjerling 2014).

Den fortsatta analysen kommer att fokusera pa ak-
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torerna. Men i diskussionen om partiskheten vinder
vi forst tillbaka till dagordningen, vilket ju ror fragan
om sakfrageigarskap och vilket parti som gynnades
mest av att valrorelsen hade den profil som redovisa-
des i tabell 2. Ser man till partiernas profilfrigor si
som de fordes fram i valmanifest och utspel dr det helt
klart att Sverigedemokraterna i stor utstrackning fick
en valrorelse som handlade om den friga som de ef-
terstrivade, detta eftersom invandring och flyktingfra-
gan fick stor plats. Miljopartiet och Liberalerna ville
girna ha en valrorelse om skolan, vilket de ocksa till
viss del fick. Aven Socialdemokraterna tryckte pa skol-
fragor och kritiserade skattesankningar, vilket ocksa
fanns med i medievalrorelsen. Alliansens valmanifest
doftade starkt av ekonomi och sysselsittning och dessa
fragor fick ocksa utrymme. I Alliansens valstrategi in-
gick som nimnts det att de olika partierna fick sin egen
dag att lansera delar av manifestet. Centern gick till
val med en slogan om ”nirodlad politik”. T valmani-
festet handlar det mycket om jobb, men ocksi om mil-
jo. I det sistnimnda gynnades inte partiet, vilket inte
heller Miljopartiet gjorde da klimatfrigan lyste med
sin franvaro. Virden och vilfird som sedan i slutet av
1990-talet alltid forekommer ganska hogt upp i medie-
valrorelsen var frigor som bdde Vinsterpartiet och
Kristdemokraterna propagerade for. Och som redan
namnts gav Fi:s framgangar i EU-valet en skjuts upp-
at for jamstilldhetsfragor. Redovisningen hir ar ingen
systematiskt jimforelse av valmanifest s3 som gjorts i
tidigare medievalsundersokningar (se Asp 2011). Slut-
satsen ar anda att det inte finns ndgot stod for att ndgot
enskilt partis fragor helt kom bort i medievalrorelsen,

Medievalrorelsen 2014 | 35



men att det till slut skulle handla s mycket om invand-
rings- och flyktingfragor gynnade kanske trots allt
mest Sverigedemokraterna. Uppmarksamhet ir dock
bara en aspekt. Sakfrigorna kan tas upp pd manga oli-
ka sitt och perspektiv. Som redan nimnts handlade en
hel del om invandring- och flyktingfragan om kritik av
Sverigedemokraterna, bide av politiken och dess f6-
retridare. Vi ska diarfor gd vidare och se hur bilden av
aktorerna sig ut i medievalrorelsen 2014.

Analysen ska fokusera pd ndgra olika saker. Den
forsta ror vilken uppmirksamhet olika partier och
partiledare fir. Den andra giller behandlingen av par-
tierna och regeringsalternativen. Om vi borjar med att
se vilken uppmirksamhet de olika partierna fick (ta-
bell 3) ar det forsta intrycket att i stort speglar nyhets-
medierna opinionen.

Tabell 3. Politiska partier i svenska nyhetsmedier under
valrdrelsen 2014, viljaropinion dagen fére valdagen och
valresultat (procent/OK).

Medievals- DN/Ipsos Valresultat
undersokningen 13/9 2014
Socialdemokraterna 24 29 31
Moderaterna 21 22 23
Sverigedemokraterna 12 9 13
Miljspartiet 9 10 7
Vinsterpartiet 8 8 6
Folkpartiet 8 6 6
Centern 8 6 N
Kristdemokraterna 7 [3 N
Feministiskt initiativ 3 4 3
Ovriga 0 0 1
Summa procent 100 100 100
Antal 8692 1551 7330432
OK MV-DN =.92 MV-Val=.89 DN-Val=.92
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Kommentar: | Medievalsundersokningen har kollektiva aktorer sasom “de rodgréna” eller
”’de borgerliga” fordelats jamnt Gver till de partier som ingdr i respektive block. Det fordndrar
inte rangordning eller resultaten i stort, men gor att mindre partier far lite storre andel och de
storre en ndgot mindre. | innehdllkodningen dr det mdjligt att koda sex aktérer och |2 omta-
lade aktorer i varje artikellnyhetsinslag. For mer detaljer angdende kodning se Asp, Johansson
& Nilsson (1998). DN/Ipsos slutmditning dr publicerad |3 september. Métningen baseras pd
I 551 telefonintervjuer genomforda 7 till || september med ett riksrepresentativt slump-
massigt urval svenska medborgare |8 dr eller dldre.Andelen som uppgav att de inte skulle
rosta om det vore val i dag, skulle résta blankt, dr osdkra eller inte vill svara dr 14,8 procent.
Kalla: Medievalsundersokningen 2014; DN/Ipsos; SCBs valwebb.

Jamfors resultaten av fyra veckors mediebevakning av
valrérelsen med DN:s slutmitning av viljaropinionen
som publicerades dagen fore valdagen och det slutgil-
tiga valresultatet visar det sig att medierapporteringen
i stort sett speglade opinionen sd som den sdg ut under
valrorelsen och det slutgiltiga valresultatet. Nar 6ver-
ensstimmelsen mits med ett korrelationsméatt (OK)?,
visar det sig att medierapporteringen speglade val-
resultatet nigot simre in DN:s slutmitning (OK=.89
jamfort med .92), vilket dr ganska naturligt eftersom
Medievalsundersokningen speglar valrorelsens fyra
sista veckor. Men huvudslutsatsen ar att mediernas
sammanlagda rapportering av valrorelsen vildigt val
aterspeglar opinionsliget under valkampanjen och
valets slutgiltiga utfall. Men iven om rangordning och
procentandelar i stort sett stimmer 6verens finns det
avvikelser. Nar det giller mediebildens avvikelse fran
valresultatet ar det framforallt Socialdemokraternas

Likheten mellan de olika mediegruppers argumentbilder bygger pa en
dverensstimmelsekoefficient (OK). OK bygger pa att tva procentfordel-
ningar jimférs med varandra och anger grad av likhet eller 6verensstim-
melse mellan de tva procentférdelningarna. Om en fordelning 25%, 25 %
och 50% jimfors med fordelningen 20%, 25% och 55% blir den summe-
rade procentdifferensen 10. Overensstimmelsekoefficienten blir i detta

fall 0.95 (1-0.10/2) (se Asp 1986).
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mindre uppmirksamhet i medierna (sju procenten-
heter) jamfort med valresultatet som sticker ut. I 6v-
rigt handlar det om ndgon enstaka procentenhet hit
eller dit. Avvikelserna mot opinionsundersokningen
handlar ocksd om Socialdemokraternas mindre upp-
mirksamhet i medierna jimfért med den uppmitta
opinionen. Att Socialdemokraterna fir mindre upp-
mirksamhet kan kopplas till det faktum att de partier
som ir i regering oftast gynnas ndgot ifrdga om upp-
mairksambhet, vilket inte bara ir ett svenskt fenomen.
Resultat fran nyhetsbevakning av valrérelser runt om
i varlden visar samma tendens (Asp & Bjerling 2014,
Strombick & Kaid 2008). Men det finns ocksa en an-
nan forklaring som har att géra med de professionellt
styrda nyhetsmediernas stravan att att balansera upp-
mirksamheten for de politiska blocken (Asp 2011).
Summerar man medieuppmirksamheten for de rod-
grona (S+MP+V) och alliansen (M+FP+C+KD) fir de
bida blocken 41 respektive 44 procent vardera, vilket
tyder pd en medveten vilja frin nyhetsmedierna att ge
de politiska blocken lika stor exponering. Det drabbar
d4 ofta ett storre parti som far dela pa uppmirksamhe-
ten med mindre partier inom samma block.

For Sverigedemokraterna gér avvikelsen at andra
hallet, dar ligger nivan ligre i opinionsmitningarna dn
ifriga om medieutrymme. I detta avseende kan man
hivda att partiet var gynnat i medievalrorelsen. Men
dven om uppmirksamhet ir en central aspekt av par-
tiskheten, ir det som vi redan berort inte den enda, vil-
ket vi ocksd ska dterkomma till senare.

Den overgripande bilden ar att medierna speglade
opinionsliget i stort. Frdgan ar om alla mediegrupper
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gor en likartad nyhetsvirdering av partierna eller om
det finns skillnader mellan olika grupper av medier.

Tabell 4. Politiska partier i grupper av svenska nyhetsmedier
under valrorelsen 2014, viljaropinion dagen fére valdagen och
valresultat (procent/OK).

Morgonpress Kvillspress Radio/TV
Socialdemokraterna 22 24 24
Moderaterna 17 20 18
Sverigedemokraterna 11 13 12
Miljépartiet 9 8 7
Vinsterpartiet 7 7 5
Folkpartiet 7 6 5
Centern N 6 5
Kristdemokraterna N N 4
Feministiskt initiativ 3 3 2
“Rodgrona” 4 3 3
“Borgerliga” 10 N 15
Summa procent 100 100 100
Antal 2896 4591 1200
OK Mpress- Mpresss-radio/ Kvpress-

Kvpress =.92 tv=.91 Radio/tv =.90

Kommentar: | innehdllkodningen dr det majligt att koda sex aktorer och |2 omtalade
aktorer i varje artikel/nyhetsinslag. For mer detaljer angdende kodning se Asp, Johansson
& Nilsson (1998).

Kdlla: Medievalsundersokningen 2014

Nir olika mediegrupper jamfors ar likheterna i ny-
hetsvirdering sliende. Mellan morgonpress och
kvillspress finns det endast sma skillnader i hur oli-
ka partier uppmirksammades (OK=.92). Stérsta av-
vikelsen ir att Miljopartiet fick mer medietickning i
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet jamfort med
kvillstidningarna. Jimforelsen mellan pressen och
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etermediernas valbevakning faller ut ungefar likadant.
Det ar likheterna som dr det utmarkande. Socialdemo-
kraterna far dock mer uppmirksamhet i etermedierna
inipressen och siffrorna liknar dirmed nagot mer det
slutgiltiga valresultatet.

Bryts resultaten ner pa enskilda medier visar det sig
att de medier som ir mest lika i sin nyhetsvirdering av
partierna i valrorelsen 2014 ar SvD, Expressen och Af-
tonbladet (OK=0.93), men faktum ir att alla jamforel-
ser mellan morgontidningar och kvillstidningar visar
nistan samma hoga nivd. Uppmirksamheten for olika
partier ar mest olik mellan SvD och Nyheterna i TV4
(OK=0.84). Generellt sett avviker ocksi TV4:s nyheter
fran de andra medierna i det att de gav relativt stor upp-
mirksamhet it Sverigedemokraterna (19 procent). Men
sammantaget ir dock slutsatsen att skillnaderna i upp-
mirksamhet inte skiljer sig sirskilt mycket mellan olika
nyhetsmedier. I stort sett kan de ses f6lja en princip av
opinionsspeglande nyhetsvirdering under valrorelsen.
Partiernas styrka i opinionen avspeglar sig i hur mycket
uppmirksamhet partiet fir. Men denna opinionsspeg-
lande princip kombineras med en utjimnande virdering,
dir sma riksdagspartier ocksa fir lite mer uppmirksam-
het 4an vad deras opinionsstyrka ger vid handen.

Inom bade forskning och journalistik dr frigan om
mediernas tendens att personifiera politiken flitigt dis-
kuterad (van Aelst m fl, 2011 Bjerling 2012, Johansson
2008). Analyser av tidigare medievalsundersokningar
visar att det inte 6ver tid skett nigon dramatisk okning
av partiledarnas synlighet i nyheterna de sista fyra
veckorna av svenska valrorelser. En viss okning har
skett i kvillspressen, men inte i morgonpress. Tydli-
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gare ar ocksa att partiledarna forekommer allt ofta-
re pa bild i Aftonbladet och Expressen (Bjerling 2012,
Johansson 2008).

Hur var det d4 med personifieringen, i betydelsen
att partiledarna uppmirksammades i nyheterna i val-
rorelsen 20142 En forsta blick pa tabell 5 visar att det
foljer den generella nyhetsvarderingen av partierna.
Stefan Lofven och Fredrik Reinfeldt ligger i topp med
26 respektive 23 procent och Jimmie Akesson aterfinns
pa bronsplats. Den enda skillnaden i rangordning ir
att Annie L66f kommer fére Jan Bjorklund, medan Li-
beralerna ligger fore Centern nir det giller partiupp-
marksamhet i nyheterna.

Tittar vi pa de olika mediegrupperna dr det endast
ndgon eller ndgra procentenheter som skiljer deras ny-
hetsvirdering av partiledarna. Storst skillnad hittar vi i
att kvillspressen fokuserar nigot mer pa Stefan Lofven,
morgontidningarna pa Fredrik Reinfeldt och att Jonas
Sjostedt kommer fram mer i radio och tv. I tabellen in-
gar bidde om partiledaren agerar, dvs sjilv siager eller gor
ndgot och om ndgon annan aktor talar om personen
ifrdga. Om vi fokuserar pa de fall dir partiledarna age-
rar blir bilden ndgot annorlunda. D4 blir det nistan helt
jimnt mellan statsministerkandidaterna Lofven och
Reinfeldt. Hir blir ocksa den utjimning av nyhetsvir-
deringen fér mindre partier som nimndes tidigare dnnu
tydligare. Partiledarna for Moderaterna och Socialde-
mokraterna far knappt 40 procent av uppmirksamhe-
ten nir fokus ligger pa partiledare som agerande akto-
rer. Partiledarna for de 6vriga partiledarna i riksdagen
ligger generellt ndgon eller ndgra procentenheter hogre
jamfort med de tidigare analyserna.
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Tabell 5. Partiledarna i svenska nyhetsmedier under
valrérelsen 2014 (procent).

Alla medier Morgonpress Kvillspress  Radio/TV

Stefan Lofven (S) 26 25 27 24
Fredrik Reinfeldt (M) 23 25 23 21
Jimmie Akesson (SD) 10 10 10 9
Gustav Fridolin/ 9 10 9 10
Asa Romson (MP)

Jonas Sjéstedt (V) 8 7 8 11
Annie Lo6f (C) 8 7 8 9
Jan Bjorklund (FP) 7 7 6 9
Goran Higglund (KD) 6 7 6 4
Gudrun Schyman (FI) 3 2 3 3
Summa procent 100 100 100 100
Antal 3152 799 1993 360

Kommentar: | innehdllkodningen dr det méjligt att koda sex aktérer och 12 omtalade
aktorer i varje artikel/nyhetsinslag. For mer detaljer angdende kodning se Asp, Johansson
& Nilsson (1998).

Kalla: Medievalsundersckningen 2014

En ytterligare aspekt av hur politiska partier och parti-
ledarna uppmairksammas ir i vilken grad partiledarna
far representera sitt parti. Ett matt pa detta 4r hur stor
partiledarkoncentrationen ir for olika partier i nyhets-
medierna. Ser man pa valbevakningen pd detta sitt far
partiledarna en dryg tredjedel av all uppmirksamhet
(37 procent), men om fokus liggs pa de ganger da de
framtriader eller uttalar sig ar partiledarkoncentratio-
nen s hog som 50 procent. Allra mest fokus ligger pa
partiledarna i kvillspressen dir de stir for nistan 60
procent av alla framtridanden. Men ser det likadant uti
alla partier? I tabell 6 jamfors partiledakoncentrationen
for de olika partiledarna fordelat pa olika mediegrup-
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per. Hir ingar inga kollektiva partiledarkategorier utan
fokus ligger pa nir partiledarna tydligt lyfts fram som
enskilda personer jaimfort med uppmairksamhet for
andra politiker och partier som kollektiv.

Tabell 6. Partiedarkoncentrationen i grupper av svenska
nyhetsmedier under valrorelsen 2014 (procent).

Morgonpress  Kvillspress  Radio/TV ~ Totalt

Gudrun Schyman (FI) 32 58 83 52
Jonas Sjéstedt (V) 54 71 80 68
Stefan Lofven (S) 38 58 35 47
Gustav Fridolin/ 58 67 66 64
Asa Romson (MP)

Annie Lo6f (C) 44 70 63 61
Jan Bjorklund (FP) 44 67 67 59
Goran Higglund (KD) 52 66 60 61
Fredrik Reinfeldt (M) 37 52 34 44
Jimmie Akesson (SD) 38 45 2 2

Kommentar: | innehdllkodningen dr det majligt att koda sex aktorer och |2 omtalade
aktorer i varje artikel/nyhetsinslag. For mer detaljer angdende kodning se Asp, Johansson
& Nilsson (1998).

Kalla: Medievalsundersokningen 2014

Ser man 6ver alla mediegrupper ir Jonas Sjostedt den
partiledare som dominerar sitt partis medieframtri-
danden allra mest (68 procent). Generellt sett ar det
ocksa sd att de tvd stora partierna — Moderaterna och
Socialdemokraterna — dr mindre partiledarcentrera-
de. Det beror pa att ansvar delas pa fler personer, inte
minst i Moderaternas fall pd personer som ir starka
ministrar sisom divarande finansminister Anders
Borg. For Socialdemokraterna finns det ocksa en lik-
nande ansvarsfordelning dar exempelvis Magdalena
Andersson, som var ekonomisk-politisk talesperson,
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fick mycket medieuppmirksamhet i budgetfrigor
och skatter. Det enda parti som faller ur monstret ar
Sverigedemokraterna. Det har att gora med att en stor
del av den uppmairksamhet som partiet fick handlade
om skandaler och avhopp frin olika kandidater. Dir-
for var den inte ens hilften av alla gdnger som partiets
framtridanden som koncentrerade till Jimmie Akes-
son, vilket ar ganska lagt.

Ser vi pa skillnader mellan mediegrupperna ir som
nimndes tidigare partiledarkoncentrationen generellt
hogre i kvillspress och delvis i radio och tv. I morgon-
pressens valbevakning far istillet oftare andra politi-
ker dn partiledarna komma fram. Etermedierna har
en ndgot hogre koncentration pa alla partiledare, for-
utom for Stefan Lofven och Fredrik Reinfeldt som till
och med ir nigot mindre i fokus dn i morgonpressen.
Det dr ocksd i radio och tv som Feministiskt initiativs
Gudrun Schyman dominerande mest, vilket ocksa gal-
ler for Vansterpartiets Jonas Sjostedt.

En gynnsam eller ogynnsam behandling?

Aven om partiskhet bade kan handla om hur sakfrigor
och aktorer uppmirksammas, brukar dndd beband-
lingen av de politiska aktorerna hamna i centrum for
debatten (Asp 1988, Asp & Bjerling 2014, Hopman
m fl 2010). T Medievalsundersékningarna mits be-
handlingen med ett sammansatt matt av hur ofta en
aktor fir agera, dvs siga eller gora ndgot, samt hur
mycket och pa vilket sdtt samma aktér omtalas av an-
dra aktorer. Det métt som anvands for att pa ett sam-
manfattande sitt ge en bild av hur en aktér behand-
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las kallas for aktorsbehandlingsindex (AB-index) och
tar hinsyn till alla tre aspekter. Kort sagt: hur mycket
uppmirksamhet fir man och handlar denna uppmark-
samhet om att man sjilv fir komma fram och siga na-
goteller ar det andra som pratar om en. Och nir de gor
det, handlar det d4 mest om kritik eller beréom.*

Figur |.Behandlingen av de politiska partierna i
medievalrorelsen 2014 (AB-index).

+32 +29 +27 +25 +24 423 +15

0 = OV "

Kommentar: AB-index bygger pd ett sammanfattande mdtt av hur aktorer uppmdrk-
sammas (agerar, omtalas positivt, omtalas negativt och totalt antal agerande/omtalan-
de) i medierna och kan variera mellan +100 (= mycket positiv behandling) och —100
(= mycket negativ behandling).

Kdlla: Medievalsundersokningen 2014

Aktérsbehandlingsindexet (AB-index) bygger pé fyra komponenter: (1)
antal ganger aktéren forekommer som agerande aktor, (2) antal ganger
som aktoren far berém, (3) antalet gdnger som aktoren far kritik samt
(4) antalet gdnger som aktéren omtalas utan att ndgon virdering gors.
De tva forsta tva antas vara uttryck for positiv behandling, den tredje for
en negativ och den fjirde for en neutral behandling. AB-indexet berik-
nas sedan som skillnaden mellan antalet en aktér far positiv behandling
(142) och antalet aktoren far negativ behandling (3), dividerat med det
totala antalet ganger som aktoren exponeras (1+2+3+4) multiplicerat
med 100. Indexet kan variera mellan =100 och +100. Vad som ir stor
och liten skillnad i behandling mellan olika medier finns det ingen statis-
tiskt givet svar pa. Kent Asp menar att en bedémning gjord pé beprovad
erfarenhet gor att skillnader i intervallet + 5 ir att betrakta som sma,
bevakningen ir i huvudsak balanserad. Mellan + 5 och % 10 innebir att
det finns skillnader, men att de inte kan betraktas som stora. AB-index-
virden 6ver = 10 innebir att bevakningen ir klart gynnsam eller miss-
gynnsam. (Asp 2011, s. 45—46).
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[ figur 1 redovisas AB-index for de olika partierna i
medievalrorelsen. Aven om skillnaderna inte ska 6verdri-
vas visar resultaten att ndgra partier fick en enklare resa
imedierna dn andra. Om vi exempelvis jaimfér Modera-
terna och Socialdemokraterna dr det utan tvivel sa att de
visserligen fick ganska likartad uppmairksamhet (tabell
3), men att Moderaterna (+32) behandlades bittre 4n
Socialdemokraterna (+23). Bryter vi ner dessa resultat
pa olika mediegrupper och medier kvarstdr skillnader-
na, dven om de ir nigot mindre i morgonpressen jim-
fort med kvillspress och radio/tv. Storst skillnad mellan
dessa partier hittar vi i etermedierna och Expressen och
minst i Aftonbladet. Kent Asp och Johannes Bjerling
konstaterar i sin genomgang av medievalrorelserna se-
dan 1979 att Socialdemokraternas relativt ogynnsam-
ma behandling i medierna under valrérelserna ir ndgot
som kunnat konstateras under ling tid. De menar dock
inte att det frimst handlar om partipolitisk partiskhet
utan snarare handlar om strategiska misstag under val-
rorelserna och att Socialdemokraternas minskade stod i
opinionen bidragit till den forsimrade mediebilden. Att
Moderaterna fir en si gynnsam behandling 2014 kan
bero pa att de fick stor uppmirksamhet med statsminis-
ter- och finansministerposten, vilka bada alltid far stort
mediegenomslag. Och eftersom kritiken mot partiet
ofta sker i formen av kritik av Alliansen, ”den borgerliga
regeringen” eller ”de borgerliga”, spiads ocksd kritiken
ut och delas med de andra borgerliga partierna. I ljuset
av det blir ocksa Centerns medievalrorelse anmirknings-
viard. Om viinte hade raknat med den kollektiva kritiken
mot alliansregeringen utan bara den som riktades mot
Centerpartiet hade mediebilden blivit annu mer gynn-
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sam. Detsamma hade ocksd givetvis gillt for de andra
allianspartierna, dar bade Liberalerna och Kristdemo-
kraterna hade fitt en mer gynnsam behandling om inte
de kollektiva beskrivningarna av alliansen riknats med.

Noterbart ir ocksa Miljopartiets relativt gynnsam-
ma behandling. Om kritiken mot de borgerliga par-
tierna ofta sker kollektivt frin de rédgrona partierna
riktas istillet negativa uttalanden fran de borgerliga
partierna frimst mot Socialdemokraterna och inte
mot de rédgrona som kollektiv, 4ven om det givetvis
forekommer. Miljopartiet (och Vinsterpartiet) dras
dirmed inte ner i samma utstrackning av kollektiva
beskrivningar som de mindre borgerliga partierna.
Miljopartiets gynnsamma behandling dr ocksa syste-
matisk for alla mediegrupper.

Sverigedemokraterna ir det parti som helt klart far
minst gynnsam behandling i medievalrorelsen med ett
AB-index pé +15. De fick med andra ord relativt sett
mycket medieuppmarksamhet, men en stor del av den-
na handlade om att andra kritiserade partiet.

Ser man pa mediegrupper si var mediebilden mest
gynnsam for Sverigedemokraterna i morgonpressen
och minst gynnsam i radio och tv. Det finns dock va-
riationer mellan olika medier, dar SvD ligger hogst
(+25) och Nyheterna i Tv4 klart ligst (—28). Aven om
partiet fick den mest ogynnsamma behandlingen var
inte avstandet sarskilt stort till andra partier i alla me-
dier. Exempelvis behandlades Sverigedemokraterna
(+25) bittre in Vinsterpartiet (+21) och Feministiskt
initiativ (+17) i SvD. Expressens bevakning av Sverige-
demokraterna och Socialdemokraterna var narmast
identisk och inte heller i Dagens Ekos och DN:s val-
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bevakning ir skillnaderna stora jimfort med hur Soci-
aldemokraterna behandlades.

De enskilda partiernas behandling ir en sak. Men i
valrorelsen handlar det ocksa till stor del om de olika
regeringsalternativen. I figur 2 jaimfors behandlingen
av Alliansen och de rédgrona (Socialdemokraterna,
Miljopartiet och Vinsterpartiet) respektive Alliansen
och Socialdemokraterna. Siffrorna visar skillnaden i
behandling mellan regeringsalternativen dir 0 betyder
att AB-indexet ir detsamma for de olika alternativen
och overvikten 4t det ena eller andra hallet visar om
behandlingen viger 6ver positivt mot ett alternativ.

Figur 2. Behandlingen av regeringsalternativen i
medievalrérelsen 2014 (AB-index).
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Kommentar: Den forsta figuren jamfor socialdemokraterna och alliansens behandling
i de olika nyhetsmedierna, den andra visar behandlingen for de rédgrona (S+MP+V)
jamfort med alliansen. AB-index bygger pd ett sammanfattande madtt av hur aktorer
uppmdrksammas (agerar, omtalas positivt, omtalas negativt och totalt antal agerande/
omtalande) i medierna och kan variera mellan +100 (= mycket positiv behandling) och
—100 (= mycket negativ behandling).

Kalla: Medievalsundersokningen 2014
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Den generella bilden (alla medier) dr att bevakningen
av de bada blocken dr balanserad aven om det finns en
tendens till borgerlig 6vervikt. Det giller dock i hogre
grad nir jamforelsen gors mellan Socialdemokraterna
och de borgerliga partierna som regeringsalternativ.
Riknas behandlingen av Miljopartiet och Vinster-
partiet in i jimforelsen blir skillnaden mindre och ir
inte sarskilt langt ifrdn en helt balanserad bevakning.
Jamfor vi med tidigare medievalsundersokningar bru-
kar bilden av regeringsalternativen skildras pa ungefir
detta sitt (Asp 2006, 2011, Asp & Bjerling 2014).

Gar vi ner pa enskilda redaktioners bevakning ar
ocksa den i stort sett balanserad mellan regeringsalter-
nativen. De enda som sticker ut ndgot niar de borgerliga
och Socialdemokraterna jamfors ar Ekot, Expressen
och TV4:s nyheter (6vervikt Alliansen). Men inte ens
dar 4r obalansen sirskilt stor. Annu mer samling mot
mitten blir det nir Alliansen jimférs med alla de tre
rodgrona partierna. D3 ligger alla redaktioner utom
Expressen bevakning mellan 0 och +5 i dvervikt for de
borgerliga, vilket brukar betraktas som sma skillnader
(Asp 2011).

Jamfor vi med 2010 ars undersokning finns det tva
tydliga skillnader. Den ena ir att ingen redaktions be-
vakning gynnade de rodgrona. 12010 ars Medievals-
undersokning hade biade Ekot och Aftonbladet en
ndgot mer gynnsam behandling av de rédgrona dn
Alliansen. Narmast i 2014 4rs Medievalsundersokning
ir Aftonbladet som ir helt balanserad mellan de rod-
grona och Alliansen. Expressen hade en mycket nega-
tiv bevakning av de rodgrona och Socialdemokraterna
i forra valrorelsen (+22 i overvikt for de borgerliga).
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Samma tendens finns dven 2014, men ar mycket mind-
re. Sammantaget tyder resultaten pd att nyhetsre-
daktionernas bevakning av 2014 4rs val inte gynnade
ndgot enskilt regeringsalternativ i ndgon hogre grad.
Ytterligheterna har i stort sett férsvunnit och alla ny-
hetsredaktioner gjorde en i stort sett helt balanserad
och identiskt bevakning av de tva regeringsalternati-
ven (de rodgrona och Alliansen).

Journalisternas revansch?

Valrorelsen 2014 bedrevs i skuggan av en orolig om-
varld. Trots det var den svenska valdebatten i stort sett
oberord av det som hinde utanfor Sveriges grinser.
Ukrainakrisen touchade endast marginellt de svenska
politikernas medieframtridanden och Ebolautbrot-
tet mirktes inte alls. Det var en ganska strikt inrikes-
politisk valrérelse som framtridde i medierna under
valrorelseveckorna i slutet pa augusti och borjan pa
september.

Medierapporteringens inriktning var inte sirskilt
olik det som vi sett sedan bérjan av 2000-talet. Ungefir
hilften handlar om politiska sakfrigor medan andra
frigor sisom kampen om regeringsmakten, nyheter
om kampanjen, opinionsundersékningar och skanda-
ler tar upp den andra hilften. Sa har det sett ut ett tag,
dven om den langsiktiga trenden ar att andelen sakfra-
gor minskar i mediernas valrapportering. Till skill-
nad frin minga av de senaste valrorelserna fanns det
denna ging en enskild friga i fokus. Invandring- och
flyktingfrigan var den klart dominerande sakfrigan
i medierna, vilket var en avspegling av den allminna
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samhillsdebatten, vilka frigor som minniskor ser
som viktiga, Sverigedemokraternas uppgéng i opini-
onen och EU-valet nagra manader tidigare. Aven om
inte de andra partierna profilerade sig i frigan kom
den upp, inte minst beroende pd att medierna sjilva
valde att lyfta fram den. I ett avseende gynnande detta
Sverigedemokraterna som hade det som sin profilfra-
ga, men mediernas sitt att lyfta fram frigan handla-
de minst lika mycket om att ge en férdjupad bild med
granskningar och reportage. Sa det gar knappast att
hivda att det var Sverigedemokraternas perspektiv
pd invandring- och flyktingfrigor som dominerade i
mediernas valrorelserapportering.

Ser man till vilken uppmarksamhet de olika partier-
na och partiledarna fick speglade i stort sett mediernas
bevakning hur opinionen sig ut under valrorelsen och
dven det slutgiltiga valresultatet. De storsta partierna
fick den mest omfattande bevakningen och mindre
partier fick mindre utrymme. Det ska dock sdgas att
mediernas rapportering utjaimnade dessa skillnader
nagot, sarskilt nir partiledare fick uttala sig. D4 knap-
pade de mindre partierna in pa de stora.

Nir frigan stills om hur olika partier behandlades i
medievalrorelsen ar slutsatsen att vissa partier gynnas
mer an andra. Moderaterna, Centern och Miljopartiet
fick alla en ndgot bittre behandling 4n andra partier,
men skillnaderna dr inte sarskilt stora. Det ar dock virt
att papeka att Socialdemokraterna gjorde en ganska
dalig medievalrorelse, vilket visserligen inte 4r s3 ovan-
ligt da tidigare undersdokningar visat att partiet ofta
gynnas mindre 4an andra partier. Nir behandlingen av
regeringsalternativen jamfors visar dock resultaten pa
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en balanserad valbevakning och over tid har skillna-
derna mellan olika nyhetsredaktioner minskat, vilket
ar en trend som pagitt sedan linge. Ett parti skiljer
dock ut sig i valbevakningen. Sverigedemokraterna ir
det parti som missgynnades mest i nyhetsbevakning-
en under 2014 ars valrorelse. Mycket av bevakningen
handlade om kandidater som hoppade av efter att ha
blivit avsl6jade med uttalanden i sociala medier efter
mediegranskningar. Mdnga partier anviande ocksa sitt
utrymme i medierna for att kritisera partiet. S dven
om medievalrorelsen i viss min gynnade partiet ifriga
om vilka frigor som uppmirksammades var inte den
uppmirksamhet partiet fick ndgot som gynnade dem.
En given friga ar da hur 2014 ars valrorelse ska ka-
rakteriseras. Var den styrd av partierna eller av journa-
listerna? Kent Asp har i sina analyser av medievalrorel-
serna konstaterat att makten vixlar. Vissa valrorelser
praglas mer av journalisterna och deras prioriteringar
an av partiernas kampanjstrategier. I andra val dr det
tvartom. D4 dr det istdllet partiernas kamp som avgor
valrorelsens utseende och dynamik. Asp konstaterar
att valrorelsen 2010 i mangt och mycket priglades av
partiernas kamp, det var inte journalistiska initiativ
som priglade valkampanjen. Detta till skillnad fran
valrorelserna 2002 (valstugereportage) och 2006 (data-
intrdngsskandal) dar mediernas sitt att bevaka val-
kampanjen fick storre betydelse (Asp 2011).
Forskningen om medialisering har konstaterat att
politiken mer och mer anpassat sig till mediernas och
nyhetslogikens villkor (Asp 2014, Strombick 2008,
Strombiack & Esser 2014). Politiken ar medialiserad
och har anpassat sig efter mediernas sitt att tinka. Det
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innebar dock inte att journalisterna alltid bestimmer
hur valrérelsen kommer att se ut, men att politikerna
har anpassat sitt sitt att tinka och arbeta till de villkor
som giller for nyhetsrapportering. Kent Asp pratar
om en medialiseringsspiral dir journalister och akto-
rer pa olika sitt forsoker f3 kontroll 6ver hur valrorel-
sen ska skildras (Asp 1986).

Valet 2014 priglade i stor utstrickning av denna
kamp. Som redan nimnts forsokte partierna pytsa ut
lagom stora doser av nyhetsvinliga utspel under val-
rorelser och tydligast i denna ambition var alliansen.
Detta for att skapa nyhetsspinn och forhoppningsvis
styra den politiska dagordningen under nagra da-
gar. Frin mediernas sida satsade man & sin sida hart
pa egna format och plattformar. Forutom sedvanliga
granskningar som ett led i kampen om publiken (och
ett sitt att styra nyhetsflodet) jobbade man hart med
att promota egna satsningar i valet. Tydligast i den-
na ambition var kvillspressen som ordnade debatter
och utfrigningar i sina tv-sindningar. Sammanta-
get innebar det att politikerna tvingades anpassa sig
till de villkor som medier satte upp, inte minst darfor
att direktsinda debatter och intervjuer av partistrate-
gerna ses som de allra viktigaste kanalerna att nd ut i
(Johansson & Grusell 2013).

Men dven innehéllet i valkampanjen kan i stor ut-
strickning ses som mediestyrd. Dels handlade ganska
mycket om Sverigedemokraternas vigmaistarroll, och
da kom iven fragor om invandring och integration
upp. Dels tog flera medier och da tydligast Expressen
— bade ifraga om reportage och deras kronikorer —
upp rasism, invandring och flyktingar. En slutsats av
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2014 ars valrorelse dr att den i hogre grad an 2010 var
mediestyrd, bade ifrdga om hur den regisserades och
dven presenterades for viljarna. Denna slutsats ar lite
paradoxal med tanke pé att politikerna i valet hade fle-
ra nya verktyg i kampanjlidan med sociala medier och
tv-reklam som de tydligaste. Men valrorelsen 2014 var
lite av journalisternas revansch.
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Vad gor en valrorelse
med oss?

Om relationerna mellan viljare, valda
och journalister i valet 2014

Stefan Dahlberg, Bengt Johansson
och Patrik Ohberg"

Valrorelser paverkar oss. Som viljare blir vi mer intres-
serade och kunniga under valdr och blir det dessutom
en spinnande valrorelse okar ocksd mobilisering och
valdeltagande (Franklin 2004, Hansen & Pedersen
2014, Holmberg & Oscarsson 2004, Lenz 2009). Aven
politiska partier och medier dras med nar valutgangen
ar oviss. En jamn valrorelse har visat sig 6ka nyhets-
mediernas bevakning och partiernas aktiviteter (Akey
2015, Aldrich 1993, Downs 1957, Norris m fl 1999).
Det ir emellertid inte bara en jimn valrorelse som
engagerar viljare och paverkar valet av parti. Bedom-
ning av enskilda sakfrigor i valrorelsen och politiska
aktorer styr idag oftare rostningsbeteende 4n vad det
gjorde forr (Walgrave m fl 2009). Givetvis spelar min-
niskors grundliggande ideologiska orientering fort-
farande en avgorande roll, men viljarforskarna lyfter
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allt oftare fram valrorelsespecifika faktorer for att for-
klara varfor valresultatet blev som det blev (Holmberg
& Oscarsson 2004). Vi bestimmer oss senare, byter
parti oftare och paverkas mer av den politiska (och me-
diala) kontext som valrérelsen utgor. Darmed blir det
som sker under en valrorelse allt viktigare.

Vi ska i detta kapitel ta oss an frigan om vad en val-
rorelse gor med synen pd tvd centrala aktorer — politi-
ker och journalister. Valet av politiker behover kanske
inte motiveras. Utan politiker ingen valrorelse. Men
eftersom viljarna till storsta delen moter politikerna
via medierna dr ocksa journalisterna en central aktor
under en valrorelse (Asp 1986, Cook 2005, Stromback
2009). Kontakterna mellan politiker och journalister dr
ofta intensiva under valrorelsen och det pdgér en stin-
dig kamp om hur dagordningen ska definieras. Av den
anledningen ir det ocksa av intresse att ta reda pa hur
politikerna och journalisterna férhaller sig till varandra
(Johansson m fl 2014, Stromback 2013). Skoter de sig el-
ler borde de gora sitt jobb battre? Och framforallt, han-
der det ndgot med hur journalister och politiker bedoms
under sjilva valrorelsen? Med tanke pd det som sades
ovan om valrérelsernas 6kande betydelse blir relationen
mellan valjare, politiker och journalister central.

Tidigare studier visar att medierna fokuserar mer
och mer pa kampen om regeringsmakten, spelet om
opinionen och sjilva valrérelsen ju nirmare valdagen
vi kommer (Johansson 2006a, Strombick & Nord
2017). Politikerna ir inte oskyldiga till denna bild av
politisk maktkamp. Over tid har politikerna allt mer
anpassat sig efter medielogiken och spelar med i spelet
for att f4 s mycket uppmarksamhet som mojligt (Asp
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& Bjerling 2014, Strombick 2008, Strombick & Esser
2015).

Inom forskningen har stort intresse riktats mot
risken for att mediernas fokusering pa det politiska
spelet gor att minniskor blir mer cyniska till politik
och politiker (Capella & Jamiesson 1997, Johansson
m fl 2014). En valrorelserapportering som praglas av
politik som ett spel gor att manniskor fortroende for
medierna minskar (Hopman m f1 2015, de Vreese 2004,
2003, de Vreese & Elenbas 2008, de Vreese & Semetko
2002). Likvil ir forskningen i denna fraga inte entydig.
Det finns minga andra studier som visar att minniskor
far mer fortroende for politiker och politiska institu-
tioner under sjalva valdret (Norris 2000, Stromback &
Johansson 2007, Strombick & Shehata 2010).

Politiker och journalister — fore, under och efter
en valrorelse

I och med att valrorelserna far allt storre betydelse med
intensivare kontakter mellan journalister och politiker
som foljd beslot vi oss for att studera hur relationen
mellan journalister och politiker tar gestalt fore, under
och efter valrorelsen 2014. Vid tre tillfillen (juni 2014,
september 2014 och februari 2015) stilldes samma fra-
gor om synen pa politiker och journalister till deltaga-
re i tre olika onlinepaneler som administreras vid Go-
teborgs universitets opinionslaboratorium (LORE).
LORESs paneler med politiker, journalister och med-
borgare ir en unik forskningsinfrastruktur och en jim-
forelse mellan de tre gruppernas syn pa politisk kom-
munikation under en valrorelse har inte gjorts tidigare.
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Analyserna bygger pd sammanlagt pa 14 000 svarande
(medborgare n=5834, journalister n=2138, politiker
n=5868), och ger en intressant inblick i hur de centrala
aktorerna ser pd politisk kommunikation med sarskilt
fokus pd vad som egentligen hinder under en valro-
relse (se appendix for mer detaljer om undersokning-
en). Mobiliserar kampanjen journalister, politiker och
medborgare eller blir de kanske mer skeptiska till alla
inblandade och deras insatser?

I figur 1 och 2 redovisas hur svenska politiker, jour-
nalister och viljare bedémer insatserna av de centrala
aktorerna for politisk kommunikation — politiker och
journalister nir resultaten frin alla tre mittillfillen
lagts samman.

Figur |.Bedomning av politiker hos medborgare, journalister
och politiker (andel som instimmer i procent).
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Kommentar: Skalan dr femgradig ddr endast ytterpunkterna dr definierade (instdm-
mer helt/instimmer inte alls). | figuren har de som fyllt i pd samma sida om mittenalter-
nativet pd “instdmmer helt”-sidan av skalan slagits samman till “instdmmer”.

I figur 1 kan man av nivaskattningarna konstatera att
synen pa politiker dr ganska skeptisk (férutom hos po-
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litikerna sjilva). Inte i ndgon av frigorna finns det en
majoritet som uppvisar en positiv uppfattning bland
journalister och medborgare. Sirskilt kritisk dr bild-
en hos medborgarna dir endast en dryg tredjedel (35
procent) anser att politiker gor sitt basta for att for-
bittra villkoren for vanliga manniskor och 45 procent
menar att politiker mest ser folk som roéstboskap. Sa
ménga som 39 procent menar att riksdagspolitiker
inte bryr sig om vanliga viljares dsikter och bara en
femtedel (21 procent) menar att valloften halls. Det dr
knappast en positiv syn pa politiker som framkommer
niar medborgarna tillfrdgas. Snarare ser vi en ganska
stor skepsis och misstro. Inte heller journalisterna ar
sarskilt entusiastiska till politikernas insatser. De dr
emellertid inte lika kritiska som medborgarna. Det dr
endast i frigan om att hdlla valléften som de ir lika
skeptiska som medborgarna, vilket ligger i linje med
resultat frin andra linder (Brants m f1 2010).

Figur 2. Bedé6mning av journalister hos medborgare,
journalister och politiker (andel som instdimmer, i procent).
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Kommentar: Skalan dr femgradig ddr endast ytterpunkterna dr definierade (instdm-
mer helt/linstdmmer inte alls). | figuren har de som fyllt i pG samma sida om mittenalter-
nativet pd “instdmmer helt”-sidan av skalan slagits samman till instdmmer”.

Figur 2 formedlar att journalisterna, liksom politiker-
na, har svirt att na godkinda betyg (figur 2). Tre av
fyra medborgare anser att det dr fér mycket fokus pa
det politiska spelet, en knapp fjardedel (24 procent)
anser att journalisterna ar bra pa att stdlla maktha-
vare till svars, nistan hilften (48 procent) menar att
journalisters partisympatier pdaverkar bevakningen
och bara 21 procent menar att journalister 4r bra p4 att
lyfta fram sidant som intresserar vanliga minniskors.
Journalisterna fir med andra ord baklixa av med-
borgarna. Journalisterna fir heller inte nagon storre
uppbackning av politikerna. Istillet ar politiker mer
kritiska in medborgare nir det kommer till journalis-
ternas benigenhet att presentera politik som ett spel
(84 procent) och journalisternas (o)fé6rméga att bort-
se frdn de egna partisympatierna (57 procent). Denna
kritiska bild av journalisternas fokusering pa det po-
litiska spelet och att ”views” och “news” inte skiljs 4t
ir ocksd ndgot som ligger i linje med annan forskning
(Brants m 112010, Johansson & Odén 2013).

Precis som i fallet med politikerna ir journalisterna
mer forldtande till det egna skraet. Den mest iogonfal-
lande skillnaden aterfinns i frigan om journalisternas
partisympatier och hur det paverka deras rapporte-
ring. Endast 12 procent av journalisterna instimmer
i pastdendet, medan 48 procent hos medborgarna och
57 procent hos politikerna anser att partisympatier pa-
verkar rapporteringen. Har avspeglas de starka jour-
nalistiska idealen om journalisternas oberoende och
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opartiskhet (Fredriksson & Johansson 2014). I den
journalistiska sjalvbilden, sirskilt i visterlindska de-
mokratier, ligger att man i yrkesprofessionen inte later
sina egna politiska dsikter firga rapporteringen (Ha-
nitzsch m fl 2012, Johansson m fl 2014). Likvil stiller
sig medborgare och politiker skeptiska till journalis-
ternas forméaga att leva upp till sina ideal.

Jamfor vi resultaten i figurer 1 och 2 blir den generel-
la bilden att de inblandade, det vill siga politiker och
journalister har hégre tankar om den egna gruppens
prestationer in vad andra har. I alla frigor om poli-
tiker tycker politikerna att de klarar sig battre an vad
bade journalister och medborgare anser. Det galler
oavsett om det handlar om politiker forsoker forbatt-
ra for vanligt folk, bara ir intresserade av folks roster,
inte tar hinsyn till vad vanligt folk tycker och tinker
eller om de haller sina valloften.

Detsamma giller synen pa journalister. Journalister-
na sjalva tycker att de ar minst benigna att fokusera pa
det politiska spelet, dven om sjilvkritiken ar hog med
59 procent som instimmer. De tycker de dr bittre pd att
stilla politiker till svars och menar inte att deras egna
partisympatier skulle paverka bevakningen. Dessutom
tror de sig battre klara av att rapportera om sadant som
vanliga manniskor intresserar sig for. Resultaten dr gan-
ska vintade. Det kan handla om en lojalitet med den
egna verksamheten, men ocksé att man kanske har stor-
re insikt om sakforhallanden (Donsbach 2004).

Medborgarna ir generellt mest kritiska till poli-
tiker och beroende pa vilken fraga det giller hamnar
journalisterna niarmare medborgarnas uppfattning
(politiker gor vad som ar bast for folk/halla valloften)
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eller politikernas (politiker bryr bara om roster/riks-
dagspolitiker intresserar sig inte for folks dsikter). Vem
som ir mest kritisk till journalisterna beror pa frigan.
Politiker ir de som dr mest kritiska till journalister nir
det handlar om det politiska spelet och om partisym-
patier syns i nyhetsbevakning. Medborgarna ger i sin
tur journalisterna simst betyg ifriga om att granska
makten och lyfta fram sddant som manniskor bryr sig
om. Journalisterna tycks dirmed vara hart ansatta
fran bada hallen da varken medborgarna eller politi-
kerna anser att de gor ett vidare bra jobb som informa-
tionsférmedlare under valrorelsens ging.

Ska man siga ndgot om hur politiker och journalister
positionerar sig i forhallande till allmanheten bér man
forst uppmarksamma att frigorna har lite olika karak-
tar. Nir fragor stills om politikers prestationer handlar
de om relationen mellan politiker och viljare, inte om re-
lationen till journalisterna. Journalistfrigorna har inte
samma entydiga positionering. Frigan om journalister
lyfter fram sdidant som manniskor ir intresserade av rik-
tar sig emot relationen till medborgarna, men de andra
handlar lika mycket om journalisternas relation till po-
litiker och politik som relationen till mediernas publik.
Det dr ocksd troligen dirfor journalisterna i stort sett
hamnar mitt emellan medborgare och politiker i sina
bedomningar av politiker. Politikerna 4 sin sida visar sig
i flera fall vara mer kritiska an medborgarna, vilket kan
tolkas som en form av egenintresse eller relevans. Att
politiken skildras som spel och partisympatiers paver-
kan pa rapporteringen ror direkt journalisters relation
till politiker. D4 ar det ocksd ganska rimligt att de som
”drabbas” ar mer kritiska (Brants 2010).
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Men hur ser vi dd pa frdgan som handlade om att
journalister staller politiker till svars? Fragan ror direkt
relationen politiker-journalister och dir 4r politikerna
mer positiva 4n medborgarna. Men givetvis handlar
det ocksd om egenintresse. Politikerna upplever ju ofta
sjalva att politiker granskas hirt av medierna och men-
ar da ocksa rimligen i hogre grad an medborgarna att
journalisterna lyckas med att stilla politiker till svars
(jf Brants m f1 2010).

S4 langt de generella nivierna. Frigan vi stillde oss
var om synen pa politiker och journalister férindras
under valrorelsens gang. Med hjilp av panelunder-
sOkningen kan vi studera hur sikterna forandras hos
samma individer i juni, under brinnande valrorelse i
september samt ett antal manader efter det att valet
skett (februari 2015). Forindras synen pa de centrala
aktorerna i politisk kommunikation av en valrorelse,
eller kort sagt: vad gor en valrorelse med oss?

I figur 3 och 4 har vi slagit samman dsikterna om po-
litiker och journalister till tvd index som fingar in en
generell uppfattning av hur man ser pa de bada grup-
perna. Indexet ska tolkas sd att ju hogre virdet ir desto
mer missnojd dr man med politikers och journalisters
prestationer. Resultaten visar ingen tydlig trend 6verhu-
vudtaget. Oavsett om vi staller fragan till politiker sjal-
va, journalister eller medborgare ligger bedomningarna
pa ungefir samma nivé fore, under och efter valrorelsen
2014. Det finns med andra ord ingenting som tyder pd
att upplevelsen av valrorelsen (som till stor del handlar
om spelet om makten) gor ndgon av grupperna mer kri-
tiska eller cyniska mot politiker eller journalister.

I figur 3 kan vi dock se att alla tre gruppernas be-
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domningar av politiker blir mindre negativ under val-
rorelsen for att sedan dterga till ett normallige” efter
valet. Dessa resultat kvarstdr dven vid mer avancerade
statistiska kontroller, dar hansyn tas till bakgrunds-
faktorer sisom kon, alder och utbildning.

Figur 3. Bedémning av politiker hos medborgare,
journalister och politiker fore, under och efter valrorelsen
2014 (regressionskoefficienter).
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Kommentar: Figuren visar det predicerade vdrdet pd politikerindexet for respektive
grupp och panelsteg med tillhorande konfidensintervall under kontroll for kon, dlder
och utbildning.

I figur 4 kan vi se att bedomningen av journalisterna
ir likartad med en nigot tydligare effekt under sjilva
valrorelsen. Synen pa journalisterna dr som allra mest
positiv i september méanad, dé valrorelsen pagick som
bist. Vi ser samma tendens hos alla de tre grupperna,
men det ir endast hos medborgarna som denna skill-
nad ir statistiskt sikerstilld. Aterigen kan vi inte visa
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ndgon tendens till att upplevelsen av en valrérelse skul-
le skapa cynism mot centrala aktorer i det politiskt
kommunikativa systemet. Snarare tvairtom. Det ar nar
valrorelsen ar som allra mest intensiv som bade politi-
ker, journalister och medborgare ir nojdast med bade
den egna och andras prestationer.

Figur 4. Bedomning av journalister hos medborgare,
journalister och politiker fére, under och efter valrérelsen
2014 (medelvirde).

Predicerade marginaleffekter med 95-procentiga konfidensintervall
©

Kommentar: Figuren visar det predicerade vdrdet pa journalistindexet for respektive
grupp och panelsteg med tillhorande konfidensintervall under kontroll for kon, dlder
och utbildning.

Vi ska dock avsluta denna analys med att ta en liten
extra titt pd vad som hander med forlorarna, de som
hamnade pa den forlorade sidan i valet. Med andra ord
riktar vi ljuset mot de politiker, journalister och med-
borgare som i panelen uttryckt partisympati for ett av
de borgerliga partierna och deras reaktioner.
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En sddan analys visar att forlorarna faktiskt reage-
rar —de blir mer kritiska gentemot politiker (se figur 5a
och 5biappendix). Bdde politiker och medborgare blir
signifikant mer negativa till hur politiker klarar sitt
jobb nir fragan stills efter valet om de befinner sig p
den forlorade sidan. Medborgarna verkar skylla val-
forlusten pa politikerna och politikerna blir mer sjalv-
kritiska. Journalisterna utsitter dock inte politikerna
for samma beskyllningar. Effekten av att forlora inne-
bar inte att journalister minskar sitt fortroende for
politikerna, vilket troligen kan kopplas bade till deras
professionella identitet och generellt sett relativt ldga
grad av partidentifikation (Asp 2012).

Gar vi sedan till synen pé journalisterna ser vi ingen
tendens till att forlorarna skulle skylla pa journalister-
na for nederlaget, varken hos politiker, medborgare eller
journalister. Det kan verka lite forvinande med tanke pd
hur ofta journalister far kli skott fér politiska misstag
och inte minst politiker sjalva skyller girna pad medierna
nar utfallet inte blir som férvintat (Johansson 2006b).

Den goda valrérelsen?

Det finns farhigor om att valrorelser inte dr den hogtid
for demokratin som de borde vara. Negativa kampan-
jer, nyhetsmediers fokus pa spelgestaltningar, skanda-
ler och kampen om regeringsmakten gor att viljarna
blir mer cyniska mot politik och medier (Capella &
Jamieson 1997, Patterson 1993). Men det finns ocksa
annan forskning som snarare trycker pa att i huvudsak
har valrorelser en mobiliserande effekt (Norris 2000).
Viljarna moter visserligen mycket nyheter om det poli-
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tiska spelet, men de allra flesta paverkas inte av denna
mediebild (Strombick & Shehata 2013). Vira resultat
pekar i samma riktning. Oavsett om vi studerar hur
politiker eller journalister bedéms skota sina uppdrag
verkar det som att upplevelsen av en valrorelse har en
mycket begrinsad effekt. Om det finns nigon tendens
overhuvudtaget sd dr den snarast att politiker och
framforallt journalister ses i ett mer positivt ljus under
valrorelsen dn bade fore och efterat. Att forlorarnaiett
val ocksd i hogre grad skyller pa politikerna 4n journa-
listerna kan ocksa ses som positivt ur ett demokrati-
teoretiskt ljus. Om man skyller pd ndgon sé 4r det inte
pa budbirarna (journalisterna) utan pa de som bir
upp de politiska ideologierna (politikerna).

En viss forsiktighet ska Anda vara pa sin plats. Givet-
vis kan det ses som en tilltro till det politiska systemet
att varken politiker eller journalister verkar drabbas
av okad misstro under valrorelsen. Trots dessa hopp-
fulla besked bér man héalla i minnet att bara for att vi
inte hittar ndgra dramatiska nedgingar under valdret
behoéver ju inte allt vara tillfredsstillande. Trots allt
visar ju resultaten att misstinksamheten mot savil po-
litikers och journalisters intentioner och sitt att skota
sina uppdrag ar ganska grundmurad. Med andra ord
ar det mer troligt att det 4r mellan valen som den nega-
tiva bilden av politiker och journalister naglas fast hos
savil medborgare, journalister som politiker.
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Appendix
Medborgarpanelen

Medborgarpanelen har funnits sedan 2010 och bestar
av tva olika delar, dir den storsta ir ett sjilvselekterat
urval, medan den andra ir en slumpmaissigt rekryte-
rat urval. Panelen bestdr i dagsliaget av ca 60 000 del-
tagare dar en knapp femtedel ir slumpmassigt rekry-
terade. Junienkiten siandes ut till 24 195 respondenter
av vilken var undersokning gick till ett slumpmassigt
delurval 4837 personer. Nettourvalet var 4626, med
en svarsfrekvens pa 64 procent. I septemberenkiten
var svarsfrekvensen 74 procent och i februarienkiten
53 procent (fér dokumentation, se Martinsson m fl
2014a, Martinsson m fl 2014b, Martinsson m fl 2015).
Deltagande i panelen och frigeundersokningarna dr
frivilligt och de deltagande har en 6vervikt av min, po-
litiskt intresserade, medeldlders med hog utbildning.

Journalistpanelen

Journalistpanelen startade 2012. Den bestar av ca 2000
journalister, vilket 4r en femtedel av alla journalister i
Sverige. Journalisterna har rekryterats via tidningars,
radiokanalers och tv-kanalers webbplatser. En annan
viktig rekryteringsvig har varit via Svenska journalist-
forbundet (SJF) som organiserar ca 85 procent av alla
svenska journalister. SJF har distribuerat en inbjudan
att delta i panelen, vilket har varit viktigt for att siker-
stilla representativiteten for undersdkningen. Svars-
frekvensen for de tre panelvdgorna har varit 46, 50
respektive 34 procent (for tidigare arbeten, se Lofgren-
Nilsson och Ornebring 2016).
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Politikerpanelen

Politikerpanelen har funnits sedan 2011 och innefatt-
ar svenska politiker fran lokal, regional och nationell
niva (4 procent av respondenterna ir riksdagsledamo-
ter). For tidigare arbete, se Ohberg och Naurin 2016,
Butler, Naurin och Ohberg 2016). Alla storre partier
ar proportionellt representerade i urvalet forutom sve-
rigedemokraterna. Deltagarna dr inbjudna via andra
storre enkitundersokningar sisom Comparative Can-
didates Survey (www.comparativecandidates.org) och
Kommun- och landstingsfullmiktigeundersékningen
(KOLFU). Men ocksa via direkta kontaktforsok via
webbplatser for de olika politiska nivderna. Svarsfrek-
vensen for de tre panelstegen var 60, 55 och 47 procent.

I analyserna inkluderas bara de respondenter som
svarat pd alla tre panelvdgorna.
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Figure 5a. Marginaleffekten av interaktionen mellan att
vara forlorare i valet 2014 och de tre miittillfillena bland
medborgare, journalister och politiker i bedomningen av
politikers prestationer (growth curve model).
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Figure 5b. Marginaleffekten av interaktionen mellan att
vara forlorare i valet 2014 och de tre mittillfillena bland
medborgare, journalister och politiker i bedomningen av
journalisters prestationer (growth curve model).
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Lever vi i parallella
informationsvarldar?

Politiska preferenser och selektiv exponering i
svenska valrorelser

Jesper Stréombick”

Under de senaste decennierna har medielandskapen
i etablerade demokratier revolutionerats. Fran att ha
praglats av knapphet och begrinsade valmojligheter
priglas de idag av 6verflod och nirmast obegrinsade
valmojligheter. Aldrig har medieutbudet varit lika om-
fattande, och aldrig har minniskor haft lika stor frihet
att vilja ndr, var och via vilken plattform de tar del av
olika typer av medieinnehdll. Samtidigt 4r manniskors
tid och energi hogst begrinsad. Det 6kade medieutbu-
det leder diarfor inte bara till kad frihet utan ocksa till
okat tving att vilja — och att vilja bort.

En central friga handlar dirfér om hur det vixan-
de medieutbudet paverkar manniskors medieanvind-
ning och vad som kan forklara vilka medier och vilket
medieutbud manniskor tar del av. Det giller inte minst
anvindningen av nyhetsmedier och nyheter om politik
och samhille — den typ av medieanvindning som har

* Jesper Strombick dr professor i journalistik och politisk kommunikation
vid Géteborgs universitet.
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storst betydelse for manniskors politiska kunskaper
och deltagande och diarmed for demokratin (Aalberg
& Curran, 2012; de Vreese et al., 2017; Stréombick,
2015a; Van Aelst et al., 2017).

En sak rader det enighet om inom forskningen, och
det ar att det okade medieutbudet har lett till att man-
niskors preferenser har fatt en storre betydelse (Prior,
2007; Stromback et al., 2013). Den bakomliggande me-
kanismen ir i grunden enkel: ju storre medieutbudet
ir, desto mer selektiva miste minniskor vara, och ju
mer selektiva minniskor méiste vara, desto storre bety-
delse far deras preferenser. Det kan till exempel handla
om preferenser sisom politiskt intresse och politiska
preferenser.

Detta har lett till en bitvis polariserad debatt om
risken for att manniskors medieanvindning allt mer
styrs av deras politiska virderingar och dsikter. Den
debatten har fitt brinsle frin forskning som visar att
minniskor har en tendens att foredra information
som bekriftar de egna verklighetsuppfattningarna
och asikterna (Hart et al., 2009; Taber & Lodge, 2006;
Nickerson, 1998), liksom fran det faktum att det aldrig
har varit lika enkelt att hitta information som bekrif-
tar de egna verklighetsuppfattningarna och asikterna.
Det géller inte minst online. Samtidigt paverkas den in-
formation som vi exponeras for online av algoritmer,
vars syfte dr att 6ka sannolikheten att den information
som vi exponeras for upplevs som si intressant och
relevant som mojligt (Pariser, 2011). Vara preferenser
péverkar dirmed vilken information vi exponeras for
bide direkt och indirekt: direkt genom vara mer eller
mindre medvetna val av vilken information vi tar del
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av, indirekt genom algoritmer som styr oss i riktning
mot viss information och bort frin annan.

Det 4r mot den hir bakgrunden som forskare har
varnat for en utveckling dir vi allt mer lever i olika
”filterbubblor” och parallella informationsvirldar
och dir offentligheten fragmentiseras och polariseras
(Pariser, 2011; Sunstein, 2007). Dessa farhigor har
stiarkts av forskning som visar att manniskors politis-
ka preferenser har betydelse for vilka nyhetsmedier
de anvinder sig av (Iyengar & Hahn, 2009; Stroud,
2011). Forskningen ir dock inte entydig, eftersom stu-
dier ocksd visar att nyhetsmedierna fortsitter att nd
ut brett och till manniskor vars politiska preferenser
skiljer sig 4t (Andersson, 2017; Fletcher & Nielsen,
2017). Studier visar dven att tendensen att foredra in-
formation som bekriftar de egna dsikterna och verk-
lighetsuppfattningarna (bekriftande information)
inte behover betyda att man undviker information som
utmanar de egna dsikterna och verklighetsuppfatt-
ningarna (utmanande information) (Dvir-Girsman
et al., 2016; Garrett, 2009; Garrett et al., 2013). Till
det kommer att manniskor via savil traditionella som
digitala och sociala medier exponeras for en hel del
nyheter och annan information som de inte aktivt har
valt, s dven om méinniskors preferenser betyder mer
s betyder de inte allt (Messing & Westwood, 2014;
Wonneberger et al., 2011).

S4 hir langt har den mesta forskningen pd omra-
det emellertid gjorts i USA, och det finns begrinsat
med svensk forskning om vilken betydelse minni-
skors politiska preferenser har for att forklara deras
medieanvindning och i vilken grad manniskor expo-
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nerar sig for bekriftande respektive utmanande in-
formation.

Mot den bakgrunden syftar det hir kapitlet till att
undersoka vilka samband som finns mellan minni-
skors politiska preferenser och deras medieanvind-
ning samt i vilken grad manniskor viljer att exponera
sig for bekriftande och utmanande information. I for-
lingningen syftar det dven till att diskutera tesen att
vi numera lever i parallella informationsvirldar dir
vi huvudsakligen exponerar oss foér information som
bekriftar vira verklighetsuppfattningar och &sikter.
Empiriskt omfattar analyserna valrorelserna till Euro-
paparlamentet och riksdagen 2014.

Metod och material

Analyserna i det hir kapitlet bygger pd Demokrati-
panelen 2014, en panelundersokning som ingar i
forskningsprojektet ”De foriandrade medielandskapen
och demokratin”.! Till skillnad frin vanliga enkit-
undersokningar utmirks panelundersékningar av att
samma personer vid flera olika tillfdllen fdr svara pad
enkdterna, vilket bland annat méjliggor analyser av
forandringar bland samma grupp minniskor.
Demokratipanelen 2014 ar genomford i samarbete
med Novus, och bygger pa ett riksrepresentativt urval
fran deras Sverigepanel stratifierat utifran kon, alder
och geografisk hemvist. Totalt omfattar Demokrati-
panelen 2014 fyra panelvagor. Den forsta genomfor-

! Forskningsprojektet dr finansierat av Axel och Margaret Ax:son John-

sons Stiftelse fér allmiannyttiga indamal.
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des cirka sex veckor fore valet till Europaparlamentet
(den 11-22 april), den andra direkt efter det valet (den
26 maj—4 juni), den tredje cirka sex veckor fore valet
till riksdagen (den 1-14 augusti) och den fjirde panel-
vagen direkt efter riksdagsvalet (den 15-24 septem-
ber). Av de 6 897 personer som bjods in att delta i stu-
dien deltog 2 281 personer i samtliga panelvigor, vilket
motsvarar en svarsfrekvens pa 33 procent. En analys av
representativiteten visar en hog grad av, om inte per-
fekt, overensstimmelse mellan de som deltog i samtli-
ga panelvigor och befolkningen vad giller kon, alder
och utbildning.? Analyserna i det hir kapitlet kommer
enbart omfatta dem som deltog i samtliga panelvigor.

Politiska preferenser och medieanvandning

En central fraga vid analysen av om minniskor lever i
parallella informationsvirldar dir de primirt expone-
ras for bekriftande information handlar om i vilken
grad (a) manniskor tar del av traditionella nyhetsmedi-
er och (b) minniskor med olika politiska dsikter tar del
av samma nyhetsmedier (Fletcher & Nielsen, 2017).
En analys av detta ger inte hela svaret pa frigan om i

2014 var medelaldern hos befolkningen 41,2 &r medan 50 procent var
miin och 50 procent var kvinnor. 12 procent hade grundskola som
hogsta avslutade utbildning medan 46 procent hade gymnasieutbildning
och 39 procent hogskole- eller universitetsutbildning. Fér 2 procent var
utbildningsnivdn okind. Bland dem som deltog i samtliga panelvagor
var medeldldern 46,7 4r medan 52 procent var min och 48 procent
kvinnor. 9,7 procent hade grundskola som hogsta avslutade utbildning
medan 42,9 procent hade gymnasieutbildning och 49,2 procent hégsko-
le- eller universitetsutbildning.
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vilken grad minniskor soker sig till bekriftande infor-
mation och undviker utmanande information, men det
ger en viktig ledtrad.

Utifrdn tidigare forskning vet vi att svenskarna ir
ett nyhetsintresserat folk och att nyhetskonsumtionen
ar hog, aven om morgontidningslasningen har sjunkit
kraftigt under det senaste decenniet (Andersson, 2017;
Bergstrom, 2016) samtidigt som skillnaderna mellan
olika grupper vad giller nyhetsmedieanvindningen
har vuxit (Andersson, 2017; Strombick et al., 2013).
SOM-undersékningarna visar ocksd att konsumtio-
nen av nyhetsmedier ligger pd ungefir samma nivd
bland de politiska partiernas sympatisorer, dven om
det finns skillnader (Andersson, 2017). Diaremot vet vi
inte hur det ser ut under valrorelser, priaglade som de ar
av en hogre politisk intensitet.

For att underséka nyhetsmedieanvindningen under
valrorelserna 2014 fick de som deltog i Demokrati-
panelen svara pa hur ofta de under den senaste veckan
tagit del av en rad nyhetsprogram i radio och tv samt
last en rad dags- och kvillstidningar i deras traditio-
nella format (pa radio, TV, papper) respektive pa in-
ternet eller i mobilen. De nyhetsmedier som ingick i
fradgan var Ekonybeterna, Aktuellt, Rapport, TV4 Ny-
heterna, Aftonbladet, Expressen, Dagens Nybeter och
Svenska Dagbladet. En analys av den regelbundna an-
vandningen av dessa nyhetsmedier visar att det skedde
ganska sma forindringar mellan panelvigorna.’

3 Det bor noteras att minniskor i enkitundersokningar har en tendens att

overskatta sin nyhetsmedieanvindning.
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Figur |.Regelbunden nyhetsmedieanvindning
under valrdrelserna 2014 (procent).
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Kommentar: Figuren visar regelbunden nyhetsmedieanvdndning, med vilket avses minst
fem dagar i veckan (oviktade resultat). Fragan 16d: ”Hur ofta har du under den senaste
veckan tagit del av foljande nyhetsprogram i radio och TV” pd radio/TV respektive “pd
internet eller i mobilen” samt “Hur ofta har du under den senaste veckan Idst eller tittat

i foliande dags- och kvdllstidningar” ”’pG papper” respektive “pd internet eller i mobilen”.

Svarsalternativen var Dagligen, 5-6 dagar i veckan, 3—4 dagar i veckan, |-2 dagar i
veckan, Mer sdllan och Aldrig. N = 2 281.

Att den regelbundna anvindningen av nyhetsmedier-
na 4r sé stabil som den ir illustrerar att nyhetsmedie-
anvindningihog grad dr en friga om vanor och rutiner
(Wadbring et al., 2016). Den mer intressanta frigan i
det hir sammanhanget ir dock om anvindningen av
olika nyhetsmedier skiljer sig mellan partiernas sym-
patisorer, det vill siga ifall det finns samband mellan
mainniskors partisympatier och deras nyhetsmedie-
anvindning. For att undersoka detta har jag gjort en
serie regressionsanalyser. Den beroende variabeln har
utgjorts av anvindning av de olika nyhetsmedierna,
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medan de oberoende variablerna har utgjorts av kon,
alder, utbildning, politiskt intresse och partisympa-
ti. Som referenskategori har jag anvint sympati med
Socialdemokraterna.* Vad giller partisympati visar
resultaten dirmed betydelsen av att sympatisera med
de olika partierna jimfért med att sympatisera med
Socialdemokraterna.

Lit oss borja med nyhetsprogrammen i etermedi-
erna. P en 6vergripande niva visar resultaten att det
finns fa signifikanta samband mellan partisympati
och anvindning av de undersokta nyhetsprogrammen
efter kontroll for kon, dlder, utbildning och politiskt
intresse. Ett undantag finns dock, och det handlar om
TV4 Nybeterna. Dar visar resultaten att de som sym-
patiserar med Vinsterpartiet och Miljopartiet tittar
mindre pd TV4 Nybeterna in de som sympatiserar
med Socialdemokraterna, medan de som sympatise-
rar med Moderaterna tittar mer pd TV4 Nybeterna.
I tabell 1 redovisas resultaten for anvindningen av de
undersokta nyhetsprogrammen i deras traditionella
format — den form av anvindning som dominerar nir
det giller nyhetsprogram i etermedierna. Nar det gil-
ler anvindningen av dessa nyhetsprogram p4 internet
eller mobilen dr resultaten overlag snarlika.’

Partisympati mits med frigan “Vilket parti skulle du résta pd om det
vore val till riksdagen idag” (panelvag 1-3) och ”Vilket parti rostade du
paivalet till riksdagen” (panelvig 4). De som har angett annat svar in de
atta riksdagspartierna har uteslutits fran dessa analyser.

Av utrymmesskil redovisas inte resultaten foér anvindning av nyhetspro-
grammen pd internet eller i mobilen.
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Tabell I.Samband mellan partisympati och att folja nyheter i

radio ochTV (OLS).

\ MP C L M KD SD
Ekonyheterna
— April .06 .06 A48 .03 -.16 | .70** | —.10
— Maj/Juni .04 .00 43 -.06 =22 45% | =25
— Augusti .29 .16 27 .10 -.03 43% | —=.10
—September 21 .04 .02 =10 | =34%* | .26 —.14
Aktuellt
— April -.02 | -.10 .04 | —.02 13 -12 | =07
— Maj/Juni -.07 | =.22% | =32 | —.09 -06 | —12 | —.12
— Augusti 12 -.12 | -.01 17 .08 -.03 | —.07
—September .07 —.14 .00 15 A2 .05 -.07
Rapport
— April -.04 | —.14 | —.00 | —.05 =07 | =11 | =19
—Maj/Juni -.01 | =21 | =35 | —.11 —.19% | -.21 | —.23*
— Augusti .01 -.18 | —.15 11 =11 | =22 | -.18
—September .02 -.08 | —.10 .02 —.02 .03 -.12
TV4 Nyheterna
— April =445 =354 14 11 475 =16 .14
— Maj/Juni —.39%* |—.45 .05 38 | =13 .16
— Augusti =427 | =36%F | =13 .01 36 | =23 .05
—September —.A45%F | = 43%F | —.04 .03 | 420 .09 .16

Kommentar: Tabellen redovisar ostandardiserade regressionskoefficienter avrundade
till tvd decimaler, under kontroll for kon, dlder, utbildning och politiskt intresse. Refer-
enskategori utgérs av sympati for Socialdemokraterna. De som inte har uppgett ndgon
partisympati eller sympati for ndgot annat parti dn riksdagspartierna har uteslutits ur

analysen. N = 1875-2064. %p<.05 **p<.01, **p<.001.
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Enslutsats som kan drasav detta dr att nyhetsprogram-
men i TV och radio nar ut brett och till manniskor vars
asikter och partisympatier skiljer sig 4t. Det dr knap-
past ndgon overraskning givet den allmint hoga ny-
hetskonsumtionen i Sverige, men talar emot tesen att
minniskor lever i parallella informationsvirldar. En
andra slutsats ar att partisympati har storre betydelse
for anvindningen av TV4 Nyhbeterna in av nyhetspro-
grammen i public service.

Nir det giller tidningslisning ser det delvis an-
norlunda ut. Nar det giller lisning pd papper visar
resultaten att det finns samband mellan vilket parti
méanniskor sympatiserar med och lasning av framfo-
rallt Aftonbladet och Svenska Dagbladet, men ocksa
av Dagens Nybeter och Expressen. Mer specifikt visar
resultaten, iven om det finns vissa skillnader beroende
pa vilken panelvig det handlar om, att sympatisorer
till Socialdemokraterna liser Aftonbladet i storre ut-
strackning dn sympatisorer till sdval Miljopartiet som
de borgerliga partierna och Sverigedemokraterna.
Omvint lises Svenska Dagbladet oftare bland dem
som sympatiserar med Liberalerna, Kristdemokra-
terna och Moderaterna in bland dem som sympatise-
rar med Socialdemokraterna. For Dagens Nybeter ar
det tydligaste monstret att de som sympatiserar med
Miljopartiet dr flitigare ldsare dn de som sympatise-
rar med Socialdemokraterna, medan det tydligaste
monstret for Expressen dr att Moderaternas sympa-
tisorer liser tidningen oftare in Socialdemokraternas
(se tabell 2).
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Tabell 2. Samband mellan partisympati och
papperstidningsldsning (OLS).

\ MP C L M KD SD
Aftonbladet
— April .02 —.26% =14 | —.23% |=.23%%| —25% | =297
—Maj/Juni =23 | =.34% | =30%%| —.26*
~ Augusti —12 =307 | — 34 | =310 | —240e | = 367 | -2
—September —10 | —.30%5| - 46rex | = 380 | - 3prer| - 4| - 23w
Expressen
— April -.04 -.07 12 .03 A1 .07 —-.00
—Maj/Juni .02 —.02 24 A1 .09 .05
— Augusti -02 | =13 | -.05 .04 4% .09 .06
—September -.10 —.08 -.13 .06 4% .06 .08
Dagens Nyheter
— April 15 .26 17 —-.01 .19 -.18
— Maj/Juni 34|43 .19 .20 .08 A2 —.22%
— Augusti 25% 13 367 .09 13 -.13
—September .16 40%* 17 24 .01 .09 -.20%
Svenska
Dagbladet
— April .00 A2 .30 23 38 A1
— Maj/Juni .04 .10 .08 39FE | 37 85 1
— Augusti -.09 .03 .09 36%% | .38 .73 .06
—September .03 .03 06 | A8TEE | 37 4450 10

Kommentar: Tabellen redovisar ostandardiserade regressionskoefficienter avrundade
till tvd decimaler, under kontroll for kon, dlder, utbildning och politiskt intresse. Refer-
enskategori utgérs av sympati for Socialdemokraterna. De som inte har uppgett ndgon
partisympati eller sympati for ndgot annat parti dn riksdagspartierna har uteslutits ur
analysen. N = 1875-2064. *p<.05 **p<.01, ***p<.001.
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Nar det géller lisning av tidningarna pd internet eller
i mobilen ar resultaten snarlika. Vad giller Afronbla-
det lases den dven online oftare bland dem som sym-
patiserar med Socialdemokraterna in med o6vriga
partier, medan lisningen av Expressen online uppvi-
sar tydligare samband med partisympati. For Dagens
Nybeter visar resultaten att sympatisorer till Krist-
demokraterna liser den oftare in de som sympatise-
rar med Socialdemokraterna. Ett liknande ménster
finns for Miljopartiet och Liberalerna i tvd av panel-
vigorna. For Svenska Dagbladet, till sist, forstirks
monstret att de som sympatiserar med de borgerliga
partierna ldser den oftare 4n sympatisorer till Social-
demokraterna (se tabell 3).
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Tabell 3. Samband mellan partisympati och digital
tidningsldsning (OLS).

v | mp c L | M | kb | s
Aftonbladet
— April —.46% | =917 | — 95 -21 | =23 —42 |—.62%%
—Maj/Juni -.39% =.29% | —.61%
— Augusti =55 =84 | = 74% =37 | —.28% | —.59*
—September =.53% | =77 =23 -.19
Expressen
— April -.22 -.27 -.21 .26 29%* A43% 12
—Maj/Juni =.31% | —.38%* -.32 .24 31 35 .10
— Augusti -.32% | —.35% -.12 .28 32%% .190 23
—September =327 | =41 -.15 SeEE L 345 1 =04 -.03
Dagens Nyheter
— April 21 18 -.12 24 .01 36% —.04
—Maj/Juni .19 .16 -.07 .10 .05 35 —-.04
— Augusti .05 38% .04 35% .04 .40% -.02
—September 24 .26 27 43 .03 .30% —-.06
Svenska
Dagbladet
— April -.05 14 .19 A0 | 31 | 86H 12
— Maj/Juni -.15 .10 -.00 27% | 35FE |67 15
— Augusti -.07 17 327 427 | 39% 71 21
—September -.01 A1 36%F | LS4 35 54 22%

Kommentar: Tabellen redovisar ostandardiserade regressionskoefficienter avrundade
till tvd decimaler, under kontroll for kon, dlder, utbildning och politiskt intresse. Refer-
enskategori utgors av sympati for Socialdemokraterna. De som inte har uppgett ndgon
partisympati eller sympati for ndgot annat parti dn riksdagspartierna har uteslutits ur

analysen. N = 1875-2064. %p<.05 **p<.01, **p<.001.
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En slutsats som kan dras av dessa resultat dr att det
finns en tydligare koppling mellan partisympati och
tidningsldsning in mellan partisympati och anvind-
ning av nyhetsprogram i radio och TV. Detta kan
troligen forklaras som ett kvardréjande arv efter den
partipress som tidigare var framtridande i Sverige, av
att tidningarna pd ledarplats har en politisk farg, och
av den framtradande plats som ledarsidorna och deras
skribenter har i debatten (Nord, 2001; Weibull, 2006).
Att det finns starkare samband mellan partisympati
och tidningslisning in mellan partisympati och an-
vindning av nyhetsprogram i radio och TV férvinar
darfor inte.

Samtidigt som det finns vissa samband mellan
minniskors partisympati och deras nyhetsmedie-
anvindning bor betydelsen av detta inte 6verdrivas.
Den nyhetsjournalistik som féormedlas i ledande svens-
ka nyhetsmedier karaktariseras av likartade nyhets-
varderingar och ett likartat nyhetsurval, och forskning
visar att det inte finns ndgot som talar for att den skulle
priaglas av ndgon systematisk partiskhet (Asp, 2011;
Asp & Bjerling, 2014; Strombick, 2015b; Stromback
& Nord, 2017; se Bengt Johanssons kapitel). Nir man
tar del av nyhetsmedierna gar det heller inte att forut-
saga om den information man kommer att exponeras
for ar av bekriftande eller utmanande karaktar.

I vilken utstrickning minniskor anvinder sig av
medier vars innehdll kan forvintas bekrifta de egna
verklighetsuppfattningarna och asikterna beror sam-
tidigt bade pa vilket utbud och vilken efterfrigan som
finns (Skovsgaard et al., 2016). Ur det perspektivet bi-
drar franvaron av etermedier och allmint respekterade
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tidningar som pa nyhetsplats priglas av en viss politisk
héllning till att minska den politiskt motiverade selek-
tiva medieanvindningen. Hade Sverige haft motsva-
righeter till exempelvis amerikanska Fox News ir det
fullt tinkbart att det skulle finnas starkare samband
mellan partisympati och medieanvindning.

Ett undantag under valrorelserna utgors dock av
partiledarutfrigningarna i radio och TV. Nir det gal-
ler dessa har minniskor goda forutsittningar att pa
forhand bedéma om den information som kommer att
formedlas kan férvintas vara av bekriftande eller ut-
manande karaktir. Det finns dirfor skil att analysera
vilka samband som finns mellan minniskors politiska
preferenser och att se pa utfrigningarna av de olika
partiledarna.

Politiska preferenser och att se pa
partiledarutfragningar

Partiledarutfragningarna i TV tillhor de mest sedda
och viktigaste politiska hindelserna i medierna under
svenska valrorelser (Esaiasson & Haikansson, 2002;
Strombick & Shehata, 2013). Jamfort med den po-
litiska rapporteringen i 6vrigt erbjuder de en sarskilt
god mojlighet att informera sig om vad partierna star
for i olika fragor. Det giller inte bara de partier som
man sympatiserar med utan ocksa de évriga. Partile-
darutfrigningarna erbjuder dirmed goda mojligheter
att exponera sig for savil bekriftande som utmanan-
de information, beroende av vilka motiv man har. I en
analys av politiskt motiverad selektiv exponering er-
bjuder de darfor ett intressant fall.
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Kring detta finns det viss forskning, om 4n inte sir-
skilt mycket. Den mest aktuella studien handlar om
valrorelsen 2010, och i den analyseras effekten av ideo-
logisk hemvist pa tittande pa partiledarutfrigningarna
(Skovsgaard etal.,2016). Den studien visar att det fanns
samband mellan ideologisk sjilvplacering och vilka
partiledarutfrigningar minniskor valde att titta p4,
aven efter kontroll for centrala bakgrundvariabler. Mer
specifikt visar studien bland annat att de som placerade
sig till vinster pa den ideologiska vinster-hogerskalan
i hogre grad tittade pa utfrdgningarna av partiledare
som tillhor vansterblocket medan de som placerade sig
till hoger i hogre grad tittade pa utfridgningarna av de
borgerliga partiledarna. Storst betydelse hade dock po-
litiskt intresse, och de som var mycket politiskt intres-
serade tenderade att se pa utfragningar av partiledare
bade till héger och vinster (Skovsgaard et al., 2016).

Fragan ir om liknande monster dterfanns under val-
rorelsen 2014. En deskriptiv analys antyder att sd ar
fallet. Det framkommer av tabell 4, som visar andelen
av partiernas viljare som uppgav att de sdg utfragning-
arna av de olika partiledarna. I samtliga fall utom nir
det giller Moderaterna var det en hogre andel som sig
utfrigningen av “sin” partiledare in av de 6évriga par-
tiledarna. Ett annat monster ar att de som rostade pé
ndgot av partierna till vinster i hogre grad sdg utfrag-
ningarna av dessa partiers partiledare medan de som
rostade pd ndgot av de borgerliga partierna i hogre
grad sdg utfragningarna av de borgerliga partiledarna.
Det parti som sticker ut mest ar Sverigedemokraterna:
inte i ndgot annat fall sig en si stor andel av de egna
sympatisorerna pa utfragningen av ”sin” partiledare.
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Tabell 4. Andel av partiernas viljare som sag de olika
partiledarutfragningarna i SVT.

Jonas | Stefan | Gustav |Annie|  Jan Fredrik | Goran | Jimmie
Sjostedt | Lofven |Fridolin| Loof |Bjorklund| Reinfeldt | Hagglund | Akesson
™| ©® ™| © O | ™ | KD | (D)
v 58 48 38 40 31 40 25 36
S 47 60 36 37 34 45 27 44
MP 32 43 42 27 23 32 18 31
C 37 47 36 54 34 52 28 46
L 40 51 29 45 57 51 33 44
M 33 50 31 46 39 57 33 47
KD 41 50 32 47 46 59 57 54
SD 41 54 36 47 44 56 40 72

Kommentar: Fragan 16d: “Under valrorelsen gjorde Sveriges Television utfrdgningar av
olika partiledare. Sag du ndgon av foljande partiledarutfragningar?” Svarsalternativen var
"Nej”, "Ja, vissa delar” och "Ja, hela utfrdgningen”. Tabellen redovisar andelen av dem i
den figrde panelvdgen uppgav att de hade réstat pd respektive parti som uppgav att de
hade sett hela eller delar av utfragningarna av respektive partiledare (oviktade resultat).
N = 2064.

Dessa resultat visar att politiskt motiverad selektiv
exponering forekommer, men ocksa att manga tittade
pd utfrdgningar av partiledare for andra partier 4n det
som de sjilva rostade pa. Det kan siklart bero pa att
minniskor valde att se pa flera partiledarutfrigning-
ar som en del av processen att bestimma sig for vilket
parti de skulle rosta pd, men det kan ocksa bero pa att
manniskor dr nyfikna pa vad andra partier star for.
For att koppla tillbaka till den tidigare nimnda stu-
dien av tittande pa partiledarutfragningar under valro-
relsen 2010 (Skovsgaard et al., 2016) finns det skil att
aven undersoka effekten av ideologisk hemvist pa san-
nolikheten att titta pd utfragningarna av partiledarna
for partierna till vanster respektive till hoger. For att
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gora detta har ytterligare regressionsanalyser gjorts. [
dessa utgors den beroende variabeln av att titta pa ut-
frigningarna av Vinsterpartiets, Socialdemokraternas
och Miljopartiets partiledare/sprakror, respektive av
Moderaternas, Centerpartiets, Liberalernas och Krist-
demokraternas partiledare.® De oberoende variabler-
na utgors av kon, alder, utbildning, politiskt intresse
och ideologisk sjalvplacering pd vinster-hogerskalan.
Ideologisk sjilvplacering bygger pa frigan om var
minniskor, pa en skala frin O (klart till vinster) till 10
(klart till hoger) placerar sig sjidlva pa vinster-hogerska-
lan. De som angav viardena 0—4 riknas i dessa analyser
som vanster, de som angav 5 som mitten, och de som
angav 6—10 som hoger. Som referenskategori har ideolo-
gisk sjalvplacering till vinster anvints, varfor resultaten
visar effekten av ideologisk placering till mitten och till
hoger jaimfort med ideologisk placering till vinster.
Resultaten redovisas i tabell 5. Som framgar av
dessa finns det signifikanta samband mellan ideolo-
gisk sjalvplacering och tittande pa utfrigningarna av
partiledarna for partierna till vinster respektive till
hoger. Mer specifikt visar resultaten att de som ideolo-
giskt placerar sig sjilva till vinster sig pa utfrigning-
arna av partiledarna for partierna till vinster i storre
utstrickning an de som ideologiskt placerar sig sjilva i

¢ I bida fallen har additiva index konstruerats. For tittande pa utfrag-

ningarna av Vinsterpartiets, Socialdemokraternas och Miljopartiets
partiledare/sprakror stricker det sig frin 0—6 (medelvirde = 1,66, stan-
dardavvikelse = 1,87. For tittande pa utfrigningarna av Centerpartiets,
Liberalernas, Moderaternas och Kristdemokraternas partiledare strick-
er det sig frain 0-8 (medelvirde = 2,00, standardavvikelse = 2,36). Tit-
tande pa utfragningen av Sverigedemokraternas partiledare har limnats
utanfor dessa analyser.
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mitten eller till hoger, medan de i mindre utstrickning
sdg pd utfragningarna av partiledarna for partierna till
hoger. Omvint tittade de som placerar sig i mitten och
till hoger i storre utstrickning pa utfrdgningarna av de
borgerliga partierna in de som placerar sig till vinster
ideologiskt.

Tabell 5. Effekt av ideologisk tillhorighet pa tittande
pa partiledarutfragningar (OLS).

Utfragningar av partier | Utfragningar av partier
till vénster till hoger
Kon (referens: Kvinna) 18% 14
Alder (referens: 18-30 ar)
31-40 ar 21 35
41-50 ar 12 22
51-60 ar 34 48
61-75 ar 1.19%%= 1.68%**
Utbildning (referens:
grundskola)
Gymnasium/motsvarande 18 22
Hogskola/universitet -.03 —-.06
Politiskt intresse (referens:
inte alls intresserad)
Inte sirskilt intresserad 48* 55
Ganska intresserad 1.29%#* 1.59%#*
Mycket intresserad 2.22%%% 2.56%%%
Ideologisk sjilvplacering
(referens: vinster)
Mitten —.22% 44
Till hoger — .34 .83

Kommentar: Tabellen redovisar ostandardiserade regressionskoefficienter avrundade
till tvd decimaler. Partier till vénster inkluderar Vinsterpartiet, Socialdemokraterna och
Miliépartiet. Partier till hoger inkluderar Centerpartiet, Liberalerna, Moderaterna och
Kristdemokraterna. N = 2281. *p<.05 **p<.01, ***p<.00/.
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Samtidigt som det finns samband mellan ideologisk
hemvist och vilka partiledarutfrigningar manniskor
valde att titta pa visar resultaten aterigen att effekten
av politiskt intresse var storre dn effekten av ideologisk
sjalvplacering. Tagna tillsammans visar resultaten
didrmed att preferenser har betydelse for vilka medi-
er och vilket medieinnehill som minniskor tar del av,
men att det inte behover handla om politiska preferen-
ser. Snarare tyder forskningen sammantaget pd att det
allminna politiska intresset har storre betydelse, och
pa att de som har ett stort politiskt intresse tenderar att
ta del av ett informationsutbud som inkluderar bade
bekriftande och utmanande information och — inte
minst viktigt — traditionella nyhetsmedier (Arceneaux
& Johnson, 2013; Hopmann et al., 2016; Prior, 2007;
Skovsgaard et al., 2016; Strombick et al., 2013; Strom-
back & Shehata, 2010).

Exponering for bekridftande och
utmanande information

S4 hir langt har analyserna handlat om anvindningen
av traditionella nyhetsmedier och traditionella former
av medieutbud som nyheter och partiledarutfrigning-
ar. I en varld allt mer priglad av digitala och sociala
medier ir en sddan analys dock otillricklig, bade i sig
och eftersom forskningen kring politiskt motiverad se-
lektiv exponering i hég grad handlar om anvindning-
en av digitala och sociala medier (Bakshy et al., 2015;
Dvir-Girsman et al., 2016; Garrett et al., 2013; Messing
& Westwood, 2014; Winter et al., 2016). Jamfort med
traditionella nyhetsmedier erbjuder de helt andra moj-
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ligheter for manniskor att soka sig till bekraftande in-
formation. Det ar ocksd i det ssmmanhanget som risken
for att manniskor — paverkade av algoritmer som styr
vilken vilka sokresultat man far, vilka annonser man
exponeras for, vilka inligg man ser i sina floden, etc. —
isoleras i olika former av filterbubblor framférallt har
patalats (Pariser, 2011).

Sociala medier dr i det har sammanhanget sirskilt
intressanta, inte bara darfor att deras betydelse som ny-
hetskilla har okat (Jervelycke Belfrage & Bergstrom,
2017; Mitchell et al., 2016). Minst lika viktigt 4r att de
gor det mojligt fér mianniskor att félja personer vars dsik-
ter de delar likvil som personer som har helt andra asik-
ter an de sjilva. Den som sympatiserar med exempelvis
Vinsterpartiet eller Centerpartiet kan vilja att folja inte
bara personer vars asikter ligger i linje med vinsterpar-
tiets eller centerpartiets, utan ocksa personer som tillhér
eller sympatiserar med helt andra partier. Samma sak
galler installningen i olika sakfrigor. Man kan vilja att
folja dem som har likartade asikter som man sjalv nar
det giller exempelvis klimat eller skatter, men man kan
ocks3 vilja att f6lja dem som har helt andra 4sikter.

For att undersoka politiskt motiverad selektiv expo-
nering ir det diarfor i hogsta grad relevant att analyse-
ra i vilken utstrackning som manniskor anvander sig
av sociala medier for att exponera sig for bekriaftande
respektive utmanande information. For att gora det-
ta har jag anvint mig av en friga dir respondenterna
fick svara pa ”hur ofta anvinder du sociala medier som
Facebook och Twitter” for att ”folja personer som de-
lar mina asikter i olika fragor” och for att ”folja perso-
ner som har helt andra asikter 4n jag”.
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Lit oss borja med att studera andelen som regel-
bundet — med vilket avses minst nigon ging i veckan
— anvinder sociala medier som Facebook och Twitter
for att folja personer som delar deras egna asikter res-
pektive har helt andra asikter, samt om det sker ndgra
forandringar under valrorelsernas ging. Resultaten
visas i figur 2.

Figur 2. Exponering for bekriftande och utmanande
information pa sociala medier (procent).

23
19 20 20
15
13 13 12
April Maj/Juni Augusti September
==F5lja personer som delar mina asikter Folja personer som har helt andra asikter

Kommentar: Figuren visar andelen som minst en gdng i veckan anvdnder sociala me-
dier for att folja personer vars dsikter de delar respektive som har helt andra dsikter
(oviktade resultat). Fragan 16d: "Hur ofta anvdnder du sociala medier som Facebook
och Twitter for att ...” “Félja personer som delar mina dsikter i olika fragor” och “Félja
personer som har helt andra dsikter dn jag”. Svarsalternativen var ”"Dagligen”, "Flera
gdnger i veckan”, "Ndagon gdng i veckan”, "Ndgon gdng i mdnaden” och “Aldrig”.
N =2281.

Resultaten visar att runt 20 procent siger sig anvianda
sociala medier for att folja personer som har samma
asikter medan drygt 10 procent siger sig anvinda dem
for att folja personer som har helt andra dsikter. Vissa
forandringar sker under valrorelsens gang, men de ir
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ganska mattliga. I bidda fallen ar det med andra ord
en minoritet som ¢verhuvudtaget tycks anvinda sig av
sociala medier for politiska syften, vilket ligger i linje
med tidigare svenska studier (Dimitrova et al., 2014;
Strombick, 2015a).

Resultaten visar ocksi att det ir vanligare att folja
personer vars asikter man delar, vilket kan ses som en
indikation pa att manniskor foredrar bekriftande in-
formation. Till bilden hor samtidigt att sociala medier,
och det giller Facebook i hogre grad in Twitter, i for-
sta hand anvinds for att halla kontakt med vinner och
bekanta, och i det sammanhanget kan det vara bade
kénsligt och ovalkommet att diskutera politiska fragor
—sdrskilt om eller nar man har helt olika asikter.

En central frigaianslutningtill detta handlar om hur
vanligt det dr att man bdde foljer personer vars asikter
man delar och vars dsikter man inte delar respektive att
man bara foljer personer vars dsikter man delar. Som
namndes tidigare visar studier att manniskor foredrar
bekriftande information, men det behover inte bety-
da att man undviker utmanande information. Vad
forskning snarare visar ir att tendensen att soka eller
exponera sig for bekriftande information ir starka-
re in tendensen att undvika utmanande information
(Dvir-Girsman et al., 2016; Garrett et al., 2013; Winter
etal.,2016).

En analys av sambandet mellan att folja personer
vars dsikter man delar respektive som har helt andra
asikter visar att det finns signifikanta samband oavsett
vilken panelvig det handlar om. Samtidigt visar resul-
taten ocksa att runt hilften (beroende av panelvag) av
dem som minst ndgon ging i veckan anvinder socia-
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la medier for att folja personer vars asikter de delar
aldrigeller bara ndgon gang i manaden foljer personer
som har helt andra asikter (se tabell 6).

Tabell 6. Frekvens med vilken de som regelbundet anvinder
sociala medier for att folja personer vars asikter man delar
som ocksa féljer personer med helt andra asikter (procent).

Flera Nagon Nagon

ganger i gang i gang i
Dagligen | veckan veckan | manaden | Aldrig | Summa | N
April 12 16 25 27 20 100 441
Maj/Juni 12 13 28 26 | 20 99 |461
Augusti 11 13 25 28 23 100 456
September 15 13 30 23 19 100 516

Kommentar:Tabellen visar hur frekvent de som minst en gdng i veckan anvdnder soci-
ala medier som Facebook och Twitter for att folja personer som delar de egna dsikterna
som ocksd foljer personer som har helt andra dsikter.

Det finns med andra ord en grupp minniskor som re-
gelbundet foljer andra vars dsikter man delar men som
aldrig eller nastan aldrig foljer personer som har helt
andra sikter. Om man utgér frdn Demokratipanelen
utgor denna grupp nio-tio procent, beroende av panel-
vag. Om det ir mycket eller lite kan alltid diskuteras,
det handlar om en tydlig minoritet.

Att man inte foljer personer som har helt andra
asikter 4n vad man sjilv har behover dock inte bety-
da att man ir isolerad fran utmanande information.
For det forsta exponeras man mer eller mindre ofta
for utmanande information nir vinner och bekanta
pa sociala medier skriver inlagg eller delar artiklar
(Bakshy et al., 2015; Messing & Westwood, 2014),
sd i vilken grad manniskor anvinder sociala medier
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for att folja personer som har helt andra asikter ger
inte hela bilden. Avgorande i det sammanhanget ar
hur manniskors niatverk pa sociala medier ser ut och
hur heterogena de dr. Ju mer dsiktsmaissigt heteroge-
na nitverk man har pi sociala medier, desto storre
ar sannolikheten att man exponeras for utmanande
information. Det forstarks av att manniskor tenderar
att dela artiklar och inligg som ligger i linje med de
egna politiska preferenserna (Shin & Thorson, 2017).
For det andra exponeras man for sivil bekriaftande
som utmanande information nir man anvinder sig
av traditionella nyhetsmedier, och som framgick ti-
digare anvinder sig de flesta — mer eller mindre — av
olika traditionella nyhetsmedier. Dirtill kommer den
exponering for nyheter fran traditionella medier som
sker via sociala medier.

Det finns med andra ord mycket lite som tyder pa
att mdnniskor — inklusive dem som pa sociala medi-
er regelbundet foljer personer vars dsikter de delar
men som sillan eller aldrig foljer personer med and-
ra dsikter — isolerar sig fran utmanande information
(Dvir-Girsman et al., 2016; Garrett, 2009; Winter et
al., 2016). Detta ligger i linje med den slutsats som
Garrett, Carnahan och Lynch (2013, sid. 114) drar i
en studie av politiskt motiverad selektiv exponering
1 USA: ”individuals do exhibit a confirmation bias,
preferring attitude-consistent sources, but that they
are not driven to systematically avoid sources of atti-
tude-discrepant information, regardless of how easy
that task has become”.
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Sammanfattning och slutsatser

Forindringarna av medielandskapet och det kraftigt
O6kade medieutbudet har inneburit att det aldrig har
varit lika enkelt som nu att hitta kvalificerad politisk
information och journalistik. Fér den som drivs av
motivationen att bilda sig sd vilunderbyggda &sikter
som mojligt har forutsittningarna aldrig varit battre.
Samtidigt har utbudet av vinklad, partisk och miss-
visande information heller aldrig varit si stort. For
den som drivs av motivationen att hitta information
som bekriftar de egna verklighetsuppfattningarna
och asikterna har forutsiattningarna heller aldrig varit
bittre. Det giller inte minst i den digitala miljon, dar
manniskors egna val och algoritmer samverkar till att
styra manniskor i linje mot information som ligger i
linje med deras intressen och preferenser.

Mot den bakgrunden ar det bara naturligt att debat-
ten och forskningen kring selektiv exponering och var-
ningarna for att manniskor allt mer lever i filterbubb-
lor, ekokammare och parallella informationsvirldar
har tilltagit under det senaste decenniet (Jamieson &
Cappella, 2008; Pariser, 2011; Sunstein, 2007).

Forskningen visar dock att verkligheten ar mer ny-
anserad dn vad den ibland framstills som — och att
de virsta farhigorna ir 6éverdrivna. A ena sidan har
manniskors preferenser fitt storre betydelse for att for-
klara vilka medier och vilket medieutbud de tar del av.
Samtidigt tenderar minniskor att foredra bekriftande
information, och utbudet av sidan information har
Okat niarmast oberoende av vilka verklighetsuppfatt-
ningar eller asikter man bar pa och vill fa bekriftade.
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Forskning visar aven att politiskt motiverad selektiv
exponering forekommer.

A andra sidan tyder forskning p4 att tendensen att
foredra bekriftande information ar starkare dn ten-
densen att undvika utmanande information. De flesta
foredrar information som bekriftar de egna verklig-
hetsuppfattningarna och asikterna, men det behover
inte innebdra att man isolerar sig fran information
som utmanar dem. De flesta exponerar sig fér bide be-
kraftande och utmanande information, dven om pro-
portionerna varierar mellan individer. Relevant i det
sammanhanget ar ocksd att manniskor drivs av olika
motivationer nir det galler att exponera sig for och
processa information. En av dessa handlar om att fd
ratt, det vill siga att man vill f3 sina egna verklighets-
uppfattningar och asikter bekriftade, men en annan
handlar om att ha ritt, det vill siga att man vill att ens
verklighetsuppfattningar och asikter ska vara si vil
underbyggda som moijligt (Flynn et al., 2017; Kunda,
1990; Taber & Lodge, 2006). Hur starka dessa olika
motivationer ir varierar mellan individer, men kan
ocksa variera 6ver tid och beroende bland annat pa hur
viktig man anser att en specifik friga ir.

Till bilden hor ocksd betydelsen av manniskors
allminna politiska intresse, som méinga ganger ar en
viktigare preferens in ideologi eller partisympati. De
som har ett stort intresse for politik i allmanhet tende-
rar att exponera sig for ett storre utbud av medier och
annan typ av politisk information, vilket begrinsar
den politiskt motiverade selektiva exponeringen. I den
meningen kan man siga att allmint politiskt intresse
trumfar politiska prefenser nar det giller paverkan pa
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vilka medier och vilket medieutbud manniskor tar del
av (Arceneaux & Johnson, 2013; Prior, 2007; Skovs-
gaard et al., 2016; Strombick et al., 2013).

Om man tolkar resultaten av den hir studien i ljuset
av detta finner vi exempel pa politiskt motiverad selek-
tiv exponering i form av de samband som finns mellan
méanniskors partisympatier och ideologiska hemvist
och vilka nyhetsmedier och partiledarutfrigningar
som de viljer att ta del av. Samtidigt visar resultaten
ocksa att effekten av politiskt intresse r starkare dn
av de politiska preferenserna. Resultaten visar dven att
det dr vanligare att man pa sociala medier foljer per-
soner vars dsikter man delar dn personer som har helt
andra dsikter, men runt hilften av dem som regelbun-
det gor det foljer ocksad personer som har helt andra
asikter. Detta — liksom anvindningen av traditionella
nyhetsmedier — kan ses som uttryck for att preferensen
for bekriftande information inte behéver innebira att
man undviker utmanande information.

Av detta skulle man kunna dra slutsatsen att oron for
politiskt motiverad selektivitet ar overdriven, men det
finns samtidigt fyra skal att inte vara for snabb med att
avfirda den. For det forsta visar resultaten att politiskt
motiverad selektiv exponering forekommer. For det
andra omfattar den har undersdkningen inte anvand-
ningen av sa kallade ”alternativa medier”, vars innehall
praglas av politiska agendor och ofta dven av misstro
mot traditionella nyhetsmedier (Holt, 2016). Anvind-
ningen av dem visar bide att det finns en efterfrigan pa
politiskt vinklad informationsformedling och att det
finns politiskt motiverad selektiv exponering som inte
fingas upp av analyserna i det hir kapitlet.
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For det tredje mdste man skilja mellan selektiv ex-
ponering, selektiv uppmarksamhet och selektiv per-
ception (Eagly & Chaiken, 1993). Analyserna i det hir
kapitlet handlar om den selektiva exponeringen — vad
man exponerar sig for — men fingar inte upp vare sig
den selektiva uppmdrksamheten — vad man uppmark-
sammar och faster vikt vid av allt det som man expone-
rar sig for —eller den selektiva perceptionen —hur man
tolkar den information som man exponerar sig for
och uppmirksammar. I samtliga dessa fall paverkas
hur minniskor processar information av bland annat
vilka dsikter, virderingar och motiv de har. Politiska
preferenser har diarfor en storre paverkan pd man-
niskors inhimtning och bearbetning av information
in vad analyser av den selektiva exponeringen fingar
upp — i synnerhet nir manniskor drivs av motivatio-
nen att fd rdtt snarare in att ba ritt. Det kan dirfor
mycket vil vara sa att mdnniskor inte lever i parallella
informationsvirldar i termer av vad de exponerar sig
for men i termer av hur de tolkar den information de
exponerar sig for (Eagly & Chaiken, 1993; Flynn et
al., 2017; Kunda, 1990). Till exempel visar forskning
kring fientliga medier-effekten att minniskor har en
tendens att tolka mediernas innehall som om det gyn-
nar motstandarpositionen och missgynnar den egna
positionen i en politisk konflikt, aven nir de tar del
av samma medieinnehall (Perloff, 2015; Strombick &
Johansson, 2017; Vallone et al., 1985). Man behover
inte heller igna mycket tid pa sociala medier eller s3
kallade "alternativa medier” for att det ska bli uppen-
bart att zven minga som misstror traditionella medier
tar del av dem — dven om de avfirdar innehdllet nir det
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inte stammer Overens med de egna dsikterna och verk-
lighetsuppfattningarna.

For det fjirde bor man komma ihdg att omfattning-
en av den selektiva exponeringen kan forindras i takt
med att minniskor socialiseras in i det nya medieland-
skapet och vinjer sig vid att det alltid finns alternati-
va informationskillor dir man kan hitta information
som bekriftar de egna verklighetsuppfattningarna
och dsikterna. Det giller kanske sirskilt ifall utbudet
av partiska men indd nigorlunda respekterade medi-
er skulle 6ka, om politiken skulle polariseras allt mer,
och om misstron mot etablerade medier skulle 6ka.
Det finns darfor goda skal for fortsatta och fordjupade
studier av den politiskt motiverade selektiva expone-
ringen, uppmairksamheten och perceptionen.
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Det sakliga spelet -
darfor blir regeringsfragan
sa storivalet 2018

Karin Eriksson”

Det kom en bil! En gra, med tonade rutor. Ett statsrdd
klev ut, han hade lagskor och linnekostym och portfol-
jen inklimd under sin vinstra arm.

Civilminister Ardalan Shekarabi behdvde nio sekun-
der och tretton steg for att forsvinna in genom porten
till Rosenbad. S4 akte statsradsbilen, och tv-teamen
som radat upp sig framfor det ldga jarnstaketet mot
regeringskansliet fick hitta ndgot annat att prata om.

Det var mitt pd dagen onsdagen den 26 juli 2017 och
allting pagick men ingenting hinde.

Egentligen handlade julikrisen 2017 om ndgot s
komplicerat som it-sikerhet. Viren 2015 hade Trans-
portstyrelsen fattat beslut om att ligga ut ansvaret for
[T-driften pa det internationella foretaget IBM. Det
var en av de storsta affirerna i sitt slag i svensk myn-
dighetshistoria. Nar projektet hamnade i tidsnod be-
slot den ddvarande generaldirektéren att gora avsteg
fran lagar som skulle skydda kinsliga uppgifter. Dir-
med riskerades rikets sikerhet.

* Karin Eriksson ir politisk reporter pd Dagens Nyheter.
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Sedan den 6 juli hade DN och andra medier avslo-
jat en ldng rad besvirande detaljer om skandalen p3
myndigheten. Sedan vicktes frigan om regeringens
ansvar. Allianspartierna valde att g& ut hart och hota
med misstroendeférklaringar mot tre ministrar.

Det var dirfor som vi stod dir, fran DN och Expres-
sen och Aftonbladet och alla de andra, med kamerorna
riktade mot glasdérrarna in till Rosenbad. Runt lunch
pa onsdagen ndddes SVT av uppgiften att regeringen
overvigde att avgd. Flera statsvetare bidrog raskt till
spekulationerna om extraval och talmansrundor, och
plotsligt handlade allt 4n en gdng om hur oppositio-
nen skulle klara att styra Sverige om S-MP-regering-
en gick. Vem var beredd att regera med aktivt stod av
Sverigedemokraterna? Vad var egentligen alternativen
till alliansen? SD-ledaren Jimmie Akesson diskuterade
girna olika scenarier via medierna.

Fréin redaktionerna kom rapporter om hur véra live-
sandningar nddde ovintat stor publik.

Minga oéverrumplades av julikrisen. Men ingen kan
egentligen vara overraskad 6ver den vindning som dis-
kussionen tog. Regeringsfragan har dominerat den po-
litiska rapporteringen under lang tid. Allt talar for att
den far mycket stort utrymme under valrorelsen 2018.

Formodligen kan vi se fram emot en livlig eftervals-
debatt om spelfixeringen bland de politiska journalis-
terna. DA far den hir texten bli ett tidigt bidrag.

Jag tycker inte att det ar bra att varenda politisk de-
batt mynnar ut i en debatt om hur Sverige ska styras.
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Jag forsvarar inte alla spekulationer om vem som tar
vem.

Anda skulle jag havda att det 4r logiskt att reger-
ingsfragan far utrymme i valrorelsen 2018, eftersom vi
politiska reportrar underskattade bade spelet och sak-
fragan bakom spelet i valrorelsen 2014.

Kritikerna hianvisar girna till engelskans distinktion
mellan policy och politics, nir de ska beskriva hur po-
litikens innehdll 6verskuggas av det politiska spelet i
mediernas rapportering. A ena sidan finns principerna
och planerna, besluten och dess konsekvenser. A andra
sidan finns aktérerna och spelet om makten — debat-
ten, braken, de hemliga forhandlingarna och ritt ofta
intrigerna i partierna.

Regeringsfragan betraktas ofta som en del av spelet.
Den har mdnga av de komponenter som brukar hetsa
upp medier: Spelet om makten ar enkelt att dramatise-
ra. Det handlar om hur partier och toppolitiker forhal-
ler sig till varandra, snarare dn vad de vill 4stadkomma
politiskt. Regeringsfrigan riktar fokus mot framtiden
och utgdr fran spekulationer om valresultatet. Ibland i
debatten kan det lita som om spelet om makten borjar
forst efter valdagen, snarare anipartiernas kamp for att
locka viljare under valrérelsen. Journalisterna slipper
den svdra utvirderingen av vad regeringen dstadkom-
mit och den komplexa analysen av hur Sverige skulle
paverkas om oppositionen fick igenom sina forslag,

Anda ir uppdelningen mellan spel och sak inte glas-
klar i regeringsfragan. Hur Sverige ska styras skulle
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kunna beskrivas som en viktig sakfriga. Maktfrigan
hianger nira ihop med regeringsdugligheten, som i sin
tur har berdringspunkter med ansvaret for svensk eko-
nomi. Det dr ingen ny foreteelse att regeringsfrigan
letar sigin i valdebatten. Man kan mycket vil hivda att
det ir visentligt att medborgarna fir information om
partiernas strategier fore valdagen.

Den som vill driva tesen att det politiska spelet brer
ut sig pa sakpolitikens bekostnad bor fundera éver hur
intresset for politik har eskalerat. Det 4r inte manga ar
sedan oppositionspartiernas skuggbudgetar bevakades
ytterst pliktskyldigt. Nu kan Ekot puffa for en direkt-
sandning fran Kristdemokraternas presstraff om den
ekonomiska politiken. Detta skulle inte ske utan sprang-
kraften i regeringsfrigan, men det innebir ocksa att vil-
jarna far grundlig information om vad riksdagens mins-
ta parti vill se for dtgirder i budgeten. Det tidigare si
foraktade debattreferatet har ateruppstatt i upphetsad
liverapportering. Medarbetarna pé ledarredaktionerna
brukade huka i en undanskymd vra av redaktionen. Nu
ar de hjiltar pa sociala medier, med stora foljarskaror.
Minga politiska reportrar har sina féljare och fans.

Politik siljer.

Jag hoppas att forskningen i framtiden kommer att
beritta mycket mer om samspelet bakom utvecklingen.
Det dr mojligt att mediernas fokus pa spelet ar en for-
klaring — att sjilva paketeringen av politiken har okat
publikens intresse.

Jag uppfattar inte utvecklingen som problemfri. Star-
ka kommersiella intressen frimjar inte nédvindigtvis
sans, balans och nyans i rapporteringen. Tvirtom letar
alla efter den spetsiga vinkeln. Sociala medier fraimjar
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starka dsikter och starka kinslor. For en politisk repor-
ter som vill bli stor pa Facebook eller Twitter dr det inte
sjalvklart att virna objektivitet och opartiskhet. Kon-
kurrensen ir hard fran de alternativa sajterna — och
deras narrativ om politik och problem i invandringens
spar. De bidrar ocksa till att hoja tonlaget.

Men det kan inte vara ett problem att medborgarna
efterfrigar information om hur makthavarna hanterar
viktiga samhallsfrigor — som den om hur de ska styra
landet. Kanske kan vi tillita oss att tinka tanken att
det stora intresset for det politiska spelet bidrar till att
viljarna blir mer informerade om det sakpolitiska inne-
hallet. Vi hann 4anda med nagra ord om regeringskansli-
ets krisberedskap fran tsunamin till Transportstyrelsen,
ndr vi stod dar i livesindningarna under julikrisen.

Om vi hojer blicken kan vi se att det vixande intresset
for den politiska journalistiken ocksd paverkat skild-
ringen av spelet om makten.

For bara nigra ar sedan skulle en text som denna
handlat om personfixeringen i medierna. Det var dir
vi befann oss, efter det presidentliknande valet mellan
Moderaternas Fredrik Reinfeldt och Socialdemokra-
ternas Mona Sahlin 2010. Svensk politik och den po-
litiska bevakningen dominerades av tva stora partier
som dessutom bédda strivade mot mitten. Statsminis-
terkandidaternas formaga som ledare tillmittes stor
betydelse.

Aven regeringsfragan kretsade kring partiledarnas
auktoritet. Mona Sahlin misslyckades med att f stod
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av sitt parti for visionen om ett lingtgdende samarbete
med Miljopartiet. Det skadade hennes stillning som
partiledarkandidat och ledare.

Regeringsfrigan 2010 handlade om de rédgrona
mot alliansen. I marginalen bollades ett mer kompli-
cerat scenario, med utmaningen fran Sverigedemokra-
terna. Mona Sahlin gjorde klart att hon tankte bjuda
in Centerpartiet och Folkpartiet till 6verlaggningar om
SD blev tungan pa vagen i riksdagen. Fredrik Reinfeldt
lanserade en idé om att partierna skulle lita storsta
block eller storsta konstellation i riksdagen regera. Sa
blev det ocksa i praktiken, sedan de rodgrona miss-
lyckats med att dterta regeringsmakten.

Allianspartierna hade goda skal att forsoka lyfta re-
geringsfragan 2014, eftersom de hade ett sammanhallet
regeringsalternativ. Erfarenheten fran 2010 ars val blev
att regeringsduglighet spelade stor roll for viljarna.
Dessutom kunde partistrategerna konstatera att valjar-
na saknade entusiasm for det rodgrona projektet.

Forsommaren 2013 slog Fredrik Reinfeldt fast att al-
liansen skulle slippa fram de rédgrona om de tillsam-
mans var storre an de fyra borgerliga partierna. Det
var en strategi som bar Reinfeldts signum p4 flera sitt:
Den utgick frin en strivan om att hilla Sverigedemo-
kraterna isolerade. Den virnade sammanhdllningen
i borgerligheten. Och den hade den stora fordelen att
Socialdemokraterna klumpades ihop med Miljopar-
tiet och Vinsterpartiet.

Kampen om blockpolitiken trappades upp. I Alme-
dalen gick statsministern till attack mot vad han be-
skrev som den nye S-ledaren Stefan Lofvens pinsamma
tystnad om Sverigedemokraterna.
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Lofven kontrade med att anklaga alliansen for att
bluffa om Sverigedemokraternas inflytande och f6rso-
ka trixa med regler for regeringsbildandet. ”Det dr en
sak att komma till regeringsmakten, det ir en annan
sak att kunna regera”, sa Lofven. Dir skulle han bli
sannspadd.

I november 2013 valde Socialdemokraterna att lyf-
ta regeringsfrigan: ”Vinner vi dr vi beredda att regera
over blockgrinsen” 16d budskapet pd DN Debatt. Tex-
ten inneholl flera budskap: Socialdemokraterna skulle
g till val pa ett eget valmanifest, men med ambitionen
att samarbeta brett efter valet. Miljépartiet beskrevs
som en naturlig samarbetspartner, men nigot tydligt
regeringsalternativ lades inte fram.

Vi dr mdnga som har beskrivit Stefan Léfven som en
person som har svart for det politiska spelet. Jag har
borjat undra om vi faktiskt har gjort fel. Annars méaste
viagen fram till valdagen 2014 beskrivas som ett miss-
lyckande f6r den politiska journalistiken.

Lofven spelade hogt. Fragor om eventuella samar-
beten viftades bort som spekulativa. Ingen politisk re-
porter lyckades avkriva ett tydligt besked om hur lan-
det skulle styras. Fixeringen vid det politiska spelet var
uppenbarligen inte fullt sd stor som kritikerna skulle
vilja gora gillande.

I valrorelsen gjorde allianspartierna ett forsok att
lyfta regeringsfrigan. P4 DN Debatt slog de fast att de
inte skulle slippa fram en regering som inte kunde visa
att den kunde fa igenom sin budget. Det var egentligen
ett sensationellt besked, men det fick inte sarskilt stort
genomslag.

Medierna dgnade sin energi dt ett sakpolitiskt utspel
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istallet. For nagra dagar tidigare hade Fredrik Rein-
feldt hllit ett sommartal, dar han uppmanade svenska
folket att 6ppna sina hjirtan” for flyktingstrommar-
na. Asikterna om hans avsikter gir fortfarande isir
bland politiska bedémare. Somliga siger att han stod
upp for partiets liberala flyktingpolitik. Andra hivdar
att han forutsag problemen med flyktingkrisen. En del
politiska motstindare ar fortfarande dvertygade om
att Reinfeldt hade insett att valet var forlorat, och att
han forde upp invandring pa dagordningen for att stir-
ka Sverigedemokraterna. Det skulle i sin tur gora det
omojligt for alla att regera landet.

I riksdagsvalet stannade Socialdemokraterna pa
31,01 procent. Det var ett marginellt bittre resultat
in i katastrofvalet 2010. Anda holl Stefan Lofven tal
om hur svenska folket valt férindring, medan Fredrik
Reinfeldt meddelade att han skulle avgd som statsmi-
nister och partiledare.

Maktskiftet var ett faktum.

Den davarande moderata talmannen Per Wester-
berg forsokte vicka fragan om budgeten. For det fick
han kritik och flera experter ansig att han éverskridit
sitt mandat.

Jag tror inte att vi i medierna férstod springkraften
i regeringsfradgan. Jag tror inte att vi forstod det snab-
bast vixande partiet i svensk politik.

Sverigedemokraterna ar ett svart parti att bevaka. Par-
tiet har rotter i nazismen och rasismen och foretridare
som gang efter annan ertappas med framlingsfientliga
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uttalanden. Det har varit en viktig uppgift for medierna
att avsloja vad som doljer sig bakom fasaden. Det for-
klarar mojligen varfor journalisterna haft sd svart att ta
till sig vad ledande partiforetridare sager helt 6ppet.

Nir Sverigedemokraternas partiledare Jimmie Akes-
son motte medierna efter 6verliggningarna med talman-
nen kom en del frigor om SD kunde filla regeringens
budget. Svaret blev att det inte var uteslutet. Langt sena-
re skulle Jimmie Akesson beritta att journalisterna drev
pa beslutet om budgetomrostningen med sina fragor.

Men om spelfixerade medier lade grunden for en re-
geringskris, si skedde det i skymundan. De flesta poli-
tiska reportrar — och jag var definitivt en av dem — hade
fullt upp med att spekulera om regeringen Lofvens nya
ministrar. Ingen blev sirskilt férvanad nir allianspar-
tierna valde att slippa fram den nya koalitionen mellan
Socialdemokraterna och Miljépartiet. Frigorna om
budgeten foll. De politiska journalisterna lit dem falla.

I borjan av december 2014 6verrumplades det poli-
tiska etablissemanget och de politiska reportrarna av
beskedet att Sverigedemokraterna skulle filla reger-
ingens budget.

Sjilva beskedet presenterades pi en uppmirk-
sammad och utdragen presskonferens. Det tog Sveri-
gedemokraternas vikarierande partiledare Mattias
Karlsson och partiets ekonomiskpolitiska talesperson
Oscar Sjostedt nirmare 22 minuter att komma fram
till nyheten. Efter en kvart férsokte en politisk kom-
mentator stilla en friga. Han blev avbruten.

Partiet befann sig i centrum for svensk politik, och
det var en position som strategerna ville ta vara pa.
Négra manader tidigare hade Fredrik Reinfeldt vadjat
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till svenska folket att 6ppna sina hjirtan for flykting-
strommarna, och nu ville Mattias Karlsson ta tillfillet
i akt att uppmana svenskarna att stinga dorren.

Han konstaterade att regeringen hade lagt sig under
Migrationsverkets prognos for asylinvandringen 2015
och tillade att Migrationsverket formodligen ocksa lag
for lagt. Historien skulle ge honom ritt pd den punkten.

Pa presskonferensen blev stimningen mer och mer
irriterad. Ménga politiska motstindare och tyckare
uppfattade tillstillningen som en frick PR-kupp.

I efterhand kan en alternativ tolkning av presskon-
ferensen goras: Sverigedemokraterna skulle bryta mot
praxis och skapa parlamentarisk oreda. For parti-
ledningen var det viktigt att sd utforligt som mojligt
motivera den drastiska dtgirden. De kunde forutse en
kraftig okning av asylinvandringen och sig det som sin
plikt att p4 alla sitt dra i nodbromsen.

Men det var en strategi som gick medierna forbi.
Tvirtom skulle sdvil politiska motstdndare som ex-
pertkommentatorer anklaga Sverigedemokraterna
for att utnyttja stundens allvar genom att oemotsagda
sprida propaganda.

Medierna underskattade alltsd inte bara spring-
kraften i regeringsfridgan, utan ocksi sakfridgan som
lag under spelet om makten. Hosten 2015 kom tviar-
vindningen med omfattande skidrpningar av den
svenska migrationspolitiken. Vi brukar beskriva det
som att svenska toppolitiker svingde 180 grader. Men
iven mediernas rapportering tvirvinde, frin inga-
ende skildringar av umbiranden vid Medelhavet till
pafrestningarna i mindre svenska kommuner ute pa
landsbygden.
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Minga har framfort teorier om journalistiken och
migrationen. I alternativa medier frodas starka kon-
spirationsteorier om hur etablissemanget och medie-
eliten ville tiga ihjil problemen med invandring.

De politiska journalisternas trovirdighet och opar-
tiskhet har ifrigasatts efter migrationskrisen. Vi
upplevde naturligtvis inte att vi deltog i en medveten
morklaggning. Daremot fanns det, tror jag, en befogad
radsla for att spada pd rasism och framlingsfientlighet,
genom att normalisera ett parti med rasistiska och na-
zistiska rétter. Det var svart att slippa in Sverigedemo-
kraterna i debatten.

Vi var fast i resonemangen om att SD ville minska
invandringen vad som dn hinde. Vi avfirdade deras
larm och underskattade deras motiv for att filla reger-
ingen hosten 2014. Darfor kunde vi inte forutse hur de
skulle agera om budgeten.

Sakfrigan och maktfrigan hingde alltsi nira sam-
man.

Det ir skdrpningarna av sikerheten vid regeringskans-
liet som har gjort att vi politiska reportrar har férpas-
sats ut i Rosenbadsparken under politiska kriser.

Det var dar som vi stod under julikrisen 2017, och
det var dir som vi stod den dir klara och kalla decem-
berkvillen 2014, nir de fyra ledarna for alliansen kom
i samlad tropp till ett mote med regeringschefen. Re-
portrarna skockades i Rosenbadsparken. Allting pa-
gick och inget hinde. Stefan Lofvens initiativ om att
bjuda in till férhandlingar om sakpolitiken f6ll platt.
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Regeringskrisen var ett faktum. Statsministern Gver-
raskade genom att hota med extraval.

Det var stor dramatik under nigra morka decem-
berveckor. Den skapades inte av medierna utan av
viljarna.

Fore jul inledde regeringen och allianspartierna
hemliga forhandlingar om formerna for att styra Sve-
rige. Ndr samtalen kdrvade som virst valde en av de
borgerliga foretridarna att siga det rent ut: I andra
linder hade det svenska valresultatet lett till en borger-
lig regering. Stimningen i rummet ska ha blivit urusel
efter den kommentaren. Det hindrar inte att iakttagel-
sen var korrekt.

Den sé kallade Decemberoverenskommelsen som
presenterades i mellandagarna 2014 innebar i prak-
tiken att Socialdemokraterna tvirvinde och accepte-
rade Fredrik Reinfeldts principer om att lita storsta
block regera. Anda var det de borgerliga partierna som
drabbades av svekdebatten.

I dag ar médnga beredda att peka ut Decemberéver-
enskommelsen som ett praktfiasko. De har beredvilligt
glomt hur tongdngarna var i december 2014, nir in-
flytelserika debattorer uppmanade politikerna att ta
ansvar for landet.

Minga som i dag luftar sin kritik mot uppgorelsen
var pafallande tysta fram till oktober 2015, nir den
avskaffades genom ett beslut pd Kristdemokraternas
riksting. Aven vi politiska journalister underskattade
laddningen i Decemberéverenskommelsen. Interna
kritiker fick lufta sin kritik i ndgra debattartiklar och
reportage. Beslutet pa rikstinget blev annu en politisk
sensation.

Det sakliga spelet — darfor blir regeringsfragan sa stor i valet 2018 | 127



Kanske var det en slump att avtalet sprack i skuggan
av flyktingkrisen, samtidigt som S-MP-regeringen och
alliansen var pa vig att ligga om den svenska migra-
tionspolitiken. Under ndgra minader hosten 20135 stod
samhillsproblemen och sakfrigorna i centrum foér den
politiska debatten. Sedan hamnade spelet om makten i
fokus igen. Men vid det laget hade bade partierna och
medierna insett vilket krut som fanns i regeringsfragan.

Debatten fram till valet 2018 ser ut att foras i stor
upphetsning. Hoten om extraval har varit manga. Det
ir, tror jag, inte en konsekvens av journalistiken utan
en konsekvens av vad som faktiskt hint i politiken.
Dramatiken ar svar att 6verskatta.

Supervaldret — sa hette det 2014, nir svenska folket fick
uppsoka valbdsen tvd gdnger inom loppet av fyra ma-
nader. P4 férhand var spekulationerna livliga om hur
riksdagsvalet i september skulle paverkas av EU-valet
i maj. Det har inte gjorts lika manga summeringar i
efterhand.

Viljarna har visat att de ir kapabla att skilja pa valet
till Europaparlamentet och valet till styrande férsam-
lingar i Sverige. For partier som Miljopartiet och Libe-
ralerna gick EU-valet betydligt bittre dn riksdagsvalet.

Om det fanns en supervalarseffekt, si drabbade den
i forsta hand de stora partierna. Moderaterna och So-
cialdemokraterna gjorde urusla val i maj. Fokus flyt-
tades frin teman som gynnar statsbirande partier,
som ekonomi och regeringsduglighet. I stillet viacktes
frigor om nya dimensioner i politiken. Ménga talade
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lite svivande om varderingar. Flera 4r senare skulle de
politiska reportrarna borja hinvisa till begrepp som
GAL och TAN, f6r att visa grona och alternativa och
liberala virderingar stilldes mot tradition, auktoritet
och nation. Den sociokulturella konfliktdimensionen
forstirktes pa bekostnad av den socioekonomiska. Det
ar problem som de etablerade partierna fortfarande
brottas med.

Min bild 4r att medierna linge underskattade hur
starka globala stromningar paverkar svensk politik.
Nir intresset for politiken eskalerat har ocksa utrym-
met vuxit for fordjupande berittelser om det politiska
spelet. Det har okat forstdelsen for hur politik funge-
rar. Men det har funnits en narsynthet i vara skildring-
ar, nar maktkampen i partierna reducerats till histori-
er om falanger i ungdomsférbund och anekdoter fran
de miktiga minnens stunder i bastun.

Vi tror att vi berittar en specifik historia, dir enskil-
da aktorer haft ett avgorande inflytande for hindelse-
utvecklingen. Lofven. Reinfeldt. Akesson.

Vi tror att vi har beskrivit hur konkreta kriser som
budgetkrisen 2014 eller flyktingkrisen 2015 péverkat
de politiska aktdrerna.

Sa lyfter vi blicken och ser att hela vistvirlden debat-
terar populism och elitism, liberalismens kris och kon-
servatismens aterkomst. I hela vistviarlden funderar
politiska ledare 6ver hur de ska éverbrygga polarise-
ringen i opinionen. I stabila Norden har regeringskri-
serna avlost varandra. Overallt utgor regeringsfragan
en central del av debatten. Overallt blir medierna mal-
tavla for den nya tidens politiker. Alla dessa dimensio-
ner maste fogas in i var berittelse.
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Den divarande moderatledaren Anna Kinberg Bat-
ras auktoritet undergravdes under viren 2017, nar hon
misslyckades med att samla sina medlemmar kring
en tydlig strategi gentemot Sverigedemokraterna.
Det finns en tydlig parallell mellan krisen i Modera-
terna och de stokiga aren i Socialdemokraterna under
epoken 2006—2012. Men den mediala berittelsen om
Moderaternas kris har blivit mer komplex, med fler
dimensioner, frin skildringar av spelet bakom kulis-
serna till mer djupgdende resonemang om synen pa
invandring och den ideologiska skilsmissan mellan
konservatismen och liberalismen.

Om man vill vara generés kan man siga att den po-
litiska journalistiken har blivit mer nyanserad. Men
sanningen ar ocksd att politiken har blivit mycket mer
komplicerad. Analysen maste géras pd manga nivder:
I sakfrigorna, i spelet och i stromningarna. Historien
visar att det finns ett samspel mellan partier, viljare
och medier.

Medierna anklagas for att manipulera for att styra
samhillsutvecklingen i en viss riktning — om den ut-
vecklingen sedan ir liberal eller socialistisk beror lite
pa vem som ir avsindaren for kritiken. Ibland tillkom-
mer vansterroster om den borgerliga pressens hegemoni.
Men nir jag blickar tillbaka ser jag inte att den politiska
journalistiken har gatt fore.

Nir jag blickar tillbaka ser jag inte att den politiska
journalistiken har gitt fore. Snarare har vi gitt efter,
och ibland hamnat p4 efterkilken.

Regeringsfrigan kommer med stor sannolikhet att
vara i centrum for valrorelsen 2018. Det ar rimligt, efter
det jordskalv som vi upplevt i svensk politik under den
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gingna mandatperioden. Inte minst Moderaternas kris
varen 2017 visar hur spel och sak hanger ihop, och hur
stodet for ett parti kan svikta, nir sympatisérerna drar
at olika hall i synen pa samarbete. Regeringsfrigan och
relationen till Sverigedemokraterna var avgorande for
Kinberg Batras fall som partiledare sensommaren 2017.

Jag tror att medierna har dragit lirdom av den po-
litiska krisen 2014. Men jag ar inte lika sidker pa att vi
har dragit lirdom av den samhilleliga kris som drab-
bade Sverige hosten dirpa. Det stora testet i valbevak-
ningen 2018 blir om vi klarar att skildra bide spelet om
makten och sakfragorna som lett fram till maktspelet.
Det ir inte sjalvklart for alla viljare varfor Sverige-
demokraterna ska hillas fortsatt isolerade, nir stora
delar av det politiska etablissemanget lagt om politi-
ken i deras viktigaste friga.

Hir finns goda skil for oss i medierna att stilla
ménga frigor om motiven. Om jag fir ha en 6nskan
om den politiska journalistiken infor valdret 2018, si
ar den att vi i medierna lyckas tydliggéra hur reger-
ingsfrigan hinger ihop med savil partiernas grund-
liggande virderingar som viktiga samhillsfrigor om
jobb och invandring.

Jag ar inte saker pé att vi ndr dit. Men det ar avgo-
rande for var trovirdighet.

Det finns atskilliga politiker som tjanar pa att spa
pa journalistforaktet och dirigenom undergriva den
kritiska granskningen. De kommer inte att tveka, om
de fir en mojlighet att markera mot medierna.

Varen 2017, mitt under Moderaternas kris, dkte
SD-ledaren Jimmie Akesson pi turné i Sverige. Han
suckade 6ver att han fick s manga frigor om vem som
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skulle ta vem i politiken. Han ville hellre prata om det
politiska innehdllet, sa han, eftersom det var det som
avgjorde vilken regering som skulle f& Sverigedemo-
kraternas stod.

Han som pekats ut som Sveriges ledande populist
beklagar sig alltsd éver att han inte fir tala sakfrigor.
Jag tror vijournalister ska ta det klagomalet p4 allvar.

P4 en av binkarna i Rosenbadsparken den dir onsda-
gen ijuli satt en amerikansk turist, en ung kille i langt
hir och keps. Han vred huvudet bakait, mot alla tv-
kamerorna och den stingda glasporten, och vinde se-
dan blicken mot reportern som foérsokte balansera en
laptop och en lattemugg.

Han tvekade. Han frigade.

Vad var det egentligen som pégick i Stockholms in-
nerstad?

Visst hade jag tid att beritta om krisen och den
politiska turbulensen i Sverige. Beskedet dréjde om
presstriffen med regeringen. Allting kunde hinda men
inget hinde, mer in att regeringschefen dirinne funde-
rade 6ver nista drag,.

Medierna underskattade springkraften i bide spe-
let och sakfrigorna hosten 2014. Det tog ocksa tid for
de politiska reportrarna att forstd hur starka globala
stromningar paverkar viljarnas forflyttningar i Sverige.

Dirfor kommer valrorelsen 2018 obonhorligt att
gravitera mot regeringsfragan.

Lycka till, sa den amerikanske turisten. Sedan reste
han sig och gick.
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Nyhetsjournalistiken
som den radikala
hogerpopulismens fiende
och van

Mats Ekstréom*

Cas Mudde (2007: 248), en av de ledande forskarna pa
omrédet, har beskrivit medierna som hogerpopulis-
mens fiende och vin. Kritisk eller till och med fientlig
journalistik kombineras med rapportering som gyn-
nar hogerpopulistiska diskurser. Denna dubbelhet
bekriftas i ett flertal studier i olika europeiska lander
(Ekstrom & Morton 2017, Esser m fl 2017, Moffitt
2016, Mudde 2007). Detta skulle kunna tolkas som ett
uttryck for att journalistiken helt enkelt foljer konse-
kvensneutralitetens normer (publicerar det relevanta
oavsett om det gynnar eller missgynnar) precis som i
bevakningen av andra politiska partier. Men som vi
skall se ar det inte riktigt sd enkelt.

Detta kapitel undersoker nyhetsjournalistikens be-
vakning av radikala hégerpopulistiska partier, huvud-
sakligen utifrin studier av valrorelser i ndgra europeis-

*  Mats Ekstrom ir professor i journalistik, medier och kommunikation vid
Goteborgs universitet.
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kalinder. Innan jag presenterar kapitlets mer specifika
fokus kan det vara motiverat att kort reflektera 6ver
varfor vi overhuvudtaget stiller frigor om hur jour-
nalistiken hanterat just dessa partier. Till bakgrunden
hor de hogerpopulistiska partiernas framgangar i ett
flertal linder under senare ar, vilket vickt frigor om
mediernas betydelse. Att dessa framgdngar forutsatt
en medieanpassad retorik och medial uppmirksamhet
ar vil belagt (Herkman 2015, Wodak 2015). 1 vilken
utstrickning medierapporteringen, i relation till andra
faktorer, kan forklara opinionsmaissiga upp- och ner-
gangar ir en mer komplicerad friga som jag inte gor
ndgra som helst ansprik pa att besvara hir. Den inten-
siva uppmarksamheten kring dessa partier i forskning
och samhillsdebatt forefaller ocksa vara nira relaterat
till partiernas kontroversiella politik och det faktum
att partierna pa olika sitt destabiliserat den offentli-
ga politiska kulturen i ett flertal linder. Som en del i
detta har hogerpopulismen stallt journalistiken infor
sarskilda dilemman och utmaningar vilket jag dter-
kommer dill.

I detta kapitel undersoker jag tva dvergripande fra-
gor: (1) I vilken utstrickning har radikala hégerpopu-
listiska partier bevakats och granskats sarskilt kritiskt
och hur kan detta i sa fall forstds? (2) P4 vilka sitt har
nyhetsdiskursen i olika linder skapat gynnsamma vill-
kor for hogerpopulismen? Jag undersoker dessa fragor
dels med referenser till vissa tidigare studier i olika lin-
der, dels utifran en jimforande studie av medierappor-
teringen i samband med Europaparlamentsvalet 2014.
Av utrymmesskal diskuterar jag framfor allt valrorel-
serna i Storbritannien och Sverige, men gor dven nigra
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jamforande hanvisningar till Frankrike och Grekland.
Studien omfattade tv-journalistik (nyheter, aktuali-
tetsprogram och speciella valprogram) tre veckor fore
och tva dagar efter valdagen i respektive land (Ekstrom
& Firmstone 2017). Valet 2014 erbjuder mojligheten
att jaimfora medierapporteringen i olika linder i re-
lation till ett gemensamt val under en sirskild period
priglad av kriser inom EU och en tilltagande EU-skep-
ticism i ett flertal linder. Resultatet av valet beskrevs i
nyheterna som en chock eller jordbavning med hinvis-
ningar framfor allt till de hégerpopulistiska partiernas
stora framgéngar.

Kapitlet ar indelat under fyra rubriker. Forst tar jag
kort upp begreppet radikal hogerpopulism. Hir sar-
skiljs de populistiska respektive nationalistiska dis-
kurser som i viss mdn sammanfaller i de partier som
asyftas, men som begreppsligt maste hillas isir om vi
skall forstd relationerna mellan mediediskurser och
politiska diskurser.! Darefter behandlas de tva fragor-
na ovan under varsin rubrik. Jag avslutar med en dis-
kussion om journalistikens utmaningar.

Vad ar radikal hogerpopulism?

I den anglosaxiska litteraturen anvinds vanligen be-
greppet “radical right-wing populism” (eller liknan-
de) pé en forvisso timligen heterogen grupp av parti-

' Jag anvinder hir begreppet diskurs dels med avseende pa diskurser om

politik, dvs hur politiska idéer, aktérer och relationer representeras (ges
betydelse), dels med avseende pa de diskursiva praktiker (i text och tal)
genom vilka journalistiken och politiken skapas (i den mediala offentlig-
heten).
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er men som likvil delar en kombination av populism
och nationalism (nativism och frimlingsfientlighet)
(Akkerman m 1 2016, Mudde 2017, Wodak 2015). Till
denna familj har riknats exempelvis Dansk Folke-
parti, Sverigedemokraterna, FPO (Osterrike), Jobbik
(Ungern), UKIP (England), Front National (Frankri-
ke), samt Gyllene gryning (Grekland). Vissa menar att
ett parti som Gyllene gryning knappast tillhér denna
grupp eftersom partiet har en extrem para-militir sna-
rare dn populistisk karaktir (Katsambekis & Stav-
rakakis 2017). Men Gyllene gryning har enligt min
uppfattning tydligt populistiska drag och illustrerar
det breda spektrum av partier, med olika bakgrund
och politisk inriktning, som finns inom den radikala
hogerpopulismen.

Begreppet populism ir delvis omstritt. I den offent-
liga debatten anvinds det ofta vagt och nedsittan-
de om partier och politiker som inte sjalva anser sig
vara populister. Kdrnan i den politiska populismen dr
emellertid det sirskilda sittet att forstd politiken och
samhillet utifrdn en grundliggande motsittning mel-
lan folket och eliten (De Cleen & Stavrakakis 2017).
Den politiska diskursen kommer till uttryck i vidjan
till folkets missnéje och forbittring, samt i anklagelser
mot en maktelit som gors ansvarig for kriser och pro-
blem i samhillet. Forskare har betonat populismens
performativa aspekter (Moffitt 2016). Populism ska-
pas nir politiker framtrider i offentliga mediala sam-
manhang med en retorik som konstruerar ”folket” och
”eliten” som homogena och antagonistiska grupper;
nar politiker gor ansprik pd att foretrada folket pd ett
exklusivt och moraliskt rattfardigat sitt; ndr politiker
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framtrider med en stil och ett sprak (vardagligt, opo-
lerat, antiintellektuellt) som gor ansprak pa folklighet,
markerar avstind frin etablissemanget, siger det som
etablissemanget inte vigar siga och bryter (mer eller
mindre provokativt) mot normer i det etablerade of-
fentliga samtalet.

Den nationalistiska diskursen iar som De Cleen &
Stavrakakis (2017) framhaller strukturerad kring en
annan motsittning; mellan de som tillhér och de som
inte tillhor nationen si som den konstrueras i olika
former for nationalism (vilket vi inte skall fordjupa
hir). Inom de hogerpopulistiska partierna kommer
nationalismen till uttryck i nostalgiska forestallningar
om ett homogent inhemskt folk som hotas av grupper
och kulturer utifran. En diskurs grundad i ett ”vi” och
”dom” som motiverar en invandringsfientlig politik.

Populismen och nationalismen ir sillan s3d nira
relaterade som nir motsittningen mellan folket och
eliten visentligen konstrueras med referenser till en
nationalism, dir ’vanligt folk” ocksa ar ’det inhemska
folket’ och dir eliten anklagas som ansvarig for det
mangkulturella hotet mot nationella identiteter. For
att ett tilltal och en vidjan till folket skall fungera, vara
meningsfullt och fingslande, krivs att det politiska
spraket knyter an till erfarenheter och identiteter i den
specifika kulturen. Nytolkningar av narrativ och my-
ter med referenser till specifika nationella kulturer ar
saledes vanliga inslagi den hogerpopulistiska retoriken.

Fordelen med att analytiskt skilja mellan dessa tva
diskurser (ideologier om vi vill) inom den radikala
hogerpopulismen ar att vi kan tydliggora skillnader
mellan olika politiska partier. Lt mig illustrera detta
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med en kort jamforelse mellan UKIP och Sverigedemo-
kraterna under valrérelserna 2014. Som jag direfter
skall visa har dessa skillnader betydelse for vilka re-
lationer som skapas mellan medier och politisk popu-
lism och de utmaningar som journalistiken stills infor.
For UKIP har kampanjen for att lamna EU varit cen-
tral sedan starten. Under senare dr har kritiken mot
invandringen (och den nira relaterade fria rorligheten
inom EU) blivit alltmer framtridande som en del av
partiets nationalistiska profil. Valrorelsen 2014 visar
exempel pa hur denna politik férmedlades inom ra-
men for en utpriglat populistisk diskurs. Partiets led-
are Nigel Farage profilerade sig genom sina populis-
tiska budskap och en populistisk stil. Han hinvisade
till (och demoniserade) “den politiska klassen” och
”det politiska etablissemanget” som ansvariga for den
forsimrade situationen for (och ilskan bland) ”vanliga
familjer” och ”det arbetande folket”. I den medierade
valkampanjen upptriadde Farage pd ett sitt som tyd-
ligt avvek fran 6vriga politiker. Han sdgs promenera
runt pa gator och prata med folk pa ett avslappnat sitt,
hans sdgs med sin fag” (cigg) och ”pint” pa traditio-
nella brittiska pubar, han uttryckte sig krasst och grovt
och utnyttjade olika situationer for att vara mer som
vanligt folk och markera avstand till det politiska eta-
blissemanget. I en radiointervju uttryckte han sig grovt
om ruminer och brottslighet och fick i ett antal nyhets-
intervjuer forsvara sig mot anklagelser om rasism.
Sverigedemokraterna har som bekant en helt annan
bakgrund i den mer extrema nationalismen och den
neonazistiska rérelsen. Jimmie Akessons politiska stil
utgor ocksa en stark kontrast till Nigel Farage. Aven
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om Akesson och hans kollegor delvis relaterat till en
populistisk diskurs genom att sitta sig sjilva i kon-
trast till 6vriga partier, gora ansprak pa att vara det
enda partiet som siger sanningen om invandringens
problem och tar folkets oro pa allvar, har han i sina
framtridanden inte alls utmanat normerna for ett
lampligt upptradande i den politiska offentligheten.
Tvirtom har han setts kampanja i konventionella situ-
ationer och personifierat den seriosa politikens sprik
och upptridande. I detta avseende ir det tveksamt om
Akesson éverhuvudtaget skall beskrivas som en popu-
listisk politiker. Det dr snarare som en del av politikens
mainstream han forsokt vinna viljarnas fortroende,
gora den nationalistiska ideologin legitim och bli av
med ett forgiftat (nazistiskt) forflutet. Sverigedemo-
kraternas ledare har i mediernas offentlighet varit syn-
nerligen noga med att hilla distans till det grova och
delvis rasistiska spriket bland vissa anhingare i socia-
la medier. Jimférelsen mellan Farage och Akesson ger
bara ett exempel pa hur ledare for hogerpopulistiska
partier pd olika sitt och i olika sammanhang balanse-
rat mellan en spektakulir och provokativ populistisk
stil och anpassningar till politikens mainstream (se t ex
Moffitt 2016:51ff).

Nyhetsjournalistikens kritik och
negativa bias i rapporteringen om radikala
hogerpopulistiska partier

Ett flertal studier i olika europeiska linder visar att
nyhetsrapporteringen om radikala hogerpopulistiska
partier ofta haft en huvudsakligen kritisk inriktning.
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Mondon (2015:147) konstaterar t ex att rapportering-
en kring Marine Le Pen i valet 2014 i stor utstrackning
gav uttryck for ogillande dven om den fientliga install-
ningen till Front National minskat i jaimforelse med
den tid di partiet foretriddes av hennes mer 6ppet
rasistiska pappa. Herkman (2016, 2015) har studerat
pressens bevakning av hogerpopulistiska partier i de
nordiska linderna i samband med de nationella parla-
mentsvalen i bérjan av 2010-talet och konstaterar att
de fick betydande medial uppmirksamhet men att en
majoritet av artiklarna var kritiska och negativa. Sir-
skilt negativ rapportering fick Sverigedemokraterna
i de svenska medierna. Strombick och Nord (2017)
har i en omfattande kvantitativ studie jaimfort nyhets-
rapporteringen om olika partier i svenska riksdagsval
2002-2014. Studien visar att Sverigedemokraterna i
valen 2010 och 2014 fick en kraftigt 6kad uppmirk-
samhet som inte alls stod i proportion till deras storlek
vare sig i riksdagen eller i opinionsmitningar. Under
dessa ar var overvikten av negativa nyheter ocksa av-
sevirt storre for Sverigedemokraterna jamfort med
Ovriga partier (se dven Asp 2011 och Bengt Johanssons
kapitel i denna bok).?

Vira mer kvalitativa studier av Europaparlaments-
valet 2014 visar liknande tendenser. Det rider exem-
pelvis ingen tvekan om att Sverigedemokraternas

?  Detirnuinget som siger att en negativ rapportering ir till nackdel fér de
radikala hogerpopulistiska partierna. Férutom att dven negativ rappor-
tering ger uppmirksamhet, kan den fungera som en bekriftelse pa parti-
ets status som outsider och férekomsten av den mediala och politiska elit
som populismen utmanar och riktar sina anklagelser mot (se t ex Esser
m 12017).
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foretradare intervjuades mer kritiskt och att deras
grundliggande virderingar ifrigasattes mer tydligt
in andra partiers. Partiets invandringskritiska politik
framstilldes som niarmast illegitim. I brittisk TV ge-
nomférdes dppet fientliga intervjuer med Farage dir
hans politiska uttalanden presenterades som bortom
granserna for det acceptabla.

Hur skall detta forstds och forklaras? Det ar knap-
past ett resultat av en mer generell nyhetsvirdering
som prioriterar det negativa och den kritiska gransk-
ningen av politiken. Varfor skulle d4 bevakningen av
just Sverigedemokraterna skilja ut sig? Tidigare forsk-
ning har visat att journalistiken i enskilda valrorelser
kan vara mer kritisk mot vissa partier men att detta
vaxlar delvis i relation till den mediala politiska agen-
dan och partiernas opinionsmissiga svingningar. Det
ir siledes inte ir en friga om systematisk partiskhet
(Asp & Bjerling 2014, Ekstrom m fl 2013, Stromback
& Nord 2017). Men vad giller de hogerpopulistiska
partierna tycks det vara frigan om en mer generellt
tendens. Skall detta tolkas som att journalister gett
upp de professionella normerna nir det giller just de
hogerpopulistiska partierna? Nej det ir inte heller min
tolkning.

Mer ingdende analyser av nyhetsintervjuer foreslar
en annan tolkning. Hur de professionella normerna
inom journalistiken tillimpas ar beroende av hur den
intervjuade positioneras i det socio-politiska land-
skapet (Clayman 2016, Liebes, Kampf & Blum-Kulka
2008, Montgomery 2007). Mer fientliga politiska in-
tervjuerna forekommer nir den intervjuade forknip-
pas med uppfattningar som antas ligga utanfor gran-
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serna for det legitima. Ett exempel fran valrorelsen i
England 2014 dr de extremt fientliga intervjuerna med
Farage om hans uttalanden om ruminer och brottslig-
het. Detta kan forklaras i relation till Hallins (1986)
inflytelserika teori om hur journalistikens tillimpning
av normer om opartiskhet ar avhingig av hur nyheter-
nas innehdll klassificeras inom en av de tre sfarerna for
legitima kontroverser, konsensus och det avvikande.
Mycket av politiken handlar om legitima kontroverser
dir journalistiken forviantas undvika systematisk bias
och lata olika dsikter komma till tals. I zmnen dir en
allmin konsensus forvintas kan journalistiken tala
som foretradare for ett generellt vi. I relation till starkt
avvikande handlingar och asikter (illegitima, farliga,
extrema) kan journalistiken (dtminstone implicit) ta
stillning och ifrdgasitta utan ansprik pa en mer neu-
tral hillning,.

I vilken utstrickning som journalistiken hanterar
de radikala hogerpopulistiska partierna i olika lander
som en del av politikens legitima kontroverser respek-
tive som avvikande och illegitima ar en komplex friga
som det inte finns utrymme att nirmare analysera hir.
Avgorande dr sannolikt sdvil partiernas politik och
offentliga retorik, partiernas mer lingsiktiga fram-
gingar, samt det aktuella politiska och kulturella kli-
matet. Herkman (2016) konstaterar t ex att den mindre
negativa rapporteringen av Framstegspartiet 1 Norge
(jimfort med andra nordiska linder) indikerar att par-
tiet fatt en mer normaliserad status pa den nationella
politiska agendan. Esser m fl (2017) hinvisar till lik-
nande monster av normaliserad nyhetsbevakning i ett
flertal europeiska linder. I vilken man bevakningen av
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Sverigedemokraterna i kommande val kommer att ut-
vecklas i likande riktning dr en 6ppen friga. En extrem
kontrast dr Gyllene grynig i Grekland som trots opini-
onsmissiga framgdngar och platser i parlamentet nir-
mast bojkottades av medierna under valrérelsen 2014.
Partiet hanterades som extremt och illegitimt och and-
ra politiker vigrade ocksd att delta i offentliga debat-
ter med partiets foretridare, vilket delvis forklaras av
partiets oppet fascistiska profil och rasistiska ideologi.

Sa fragan for journalistiken tycks inte handla om i
vilken min man skall vara partisk eller opartisk, posi-
tiv eller negativ, utan snarare vad som i praktiken skall
hanteras som (och diskursivt konstrueras som) legitimt
respektive icke legitimt, inom eller utanfér mer grund-
liggande normer och virderingar. Frigan om legitimi-
tet 4r samtidigt central for de radikala hogerpopulistis-
ka partierna och deras offentliga framtridanden. Att
undvika rykten om extremism och férneka rasism (att
”de-demonisera” och ”avgifta”) har under senare ar va-
rit en central strategi for ett flertal europeiska partier,
samtidigt som forskningen ocksa visar att detta i flera
fall skett utan att partierna egentligen forandrat sin po-
litik och ideologi (Akkerman 2016, Ekstrom & Morton
2017, Ivaldi 2016).° Hir finns siledes en central dyna-
mik mellan journalistiken och den politiska retoriken;
en form for diskursiva forhandlingar i mediernas of-
fentlighet avseende vad som ir att betrakta som accep-
tabelt och legitimt (jf Hattaka m f1 2017:263).

3 Att granska och uppmirksamma relationerna mellan en normaliserad

(avgiftad) politisk retorik och den faktiska sakpolitiken och dess ideol-
ogiska utgdngspunkter kan sdledes ses som en central uppgift dven for
journalistiken.
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Nir medierna skapar fordelaktiga sammanhang
for hogerpopulism

Jag skall nu skifta fokus fradn medierna som hégerpo-
pulismens fiende till mediernas mer vinliga eller i vart
fall frimjande sida. Det handlar da inte om antydda
sympatier utan om den politiska journalistikens mer
strukturella diskursiva aspekter.

I en av de mest citerade studierna pd omradet argu-
menterar Mazzoleni (2008:50) for att medierna (eller
snarare journalistiken) tenderar att forhilla sig till
politiken pd ett sitt som ir gynnsamt for populismen
att exploatera. Det handlar dels om journalistikens
forkirlek for det som bryter mot rutiner i den offent-
liga politiken, det avvikande och det skandalosa, dels
om tendensen att fokusera pa politisk misstro och dis-
tansen mellan den politiska eliten och medborgarna.
Antagandet ar sdledes att den journalistiska diskursen
passar den populistiska diskursen synnerligen vil; sa-
vil antagonismen mellan eliten och folket som popu-
listernas avvikande och provokativa framtridanden i
medierna.

Ovan har jag argumenterat for att populismen och
nationalismen utgdr tvd olika (men ofta relaterade)
diskurser inom den radikala hogerpopulismen, som
ocksd dr mer eller mindre centrala for olika partier
(De Cleen & Stavrakakis 2017). Med denna utgangs-
punkt kan vi ocksa sirskilja relationerna till nyhets-
diskurserna och frigorna om hur journalistiken even-
tuellt erbjuder en gynnsam plattform for dessa partier.
Framstillningen har begrinsar sig till att illustrera
dessa relationer mellan nyhetsdiskurs och den radika-
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la hogerpopulismens diskurser med en kort kontras-
terande analys av brittiska och svenska nyheter under
valrorelsen infor Europaparlamentsvalet 2014.

Distansen och de problematiska relationerna mellan
politiker och viljare var utmirkande for nyhetsdiskur-
sen i bada dessa lander (liksom i de 6vriga vi studerat,
se Ekstrom & Firmstone 2017). I den brittiska valrorel-
sen (men inte den svenska) eskalerade emellertid dessa
mer generella tendenser i en dominerande berittelse
om politisk misstro som mycket vil passade UKIP:s
populistiska diskurs (se dven Cushion m fl 2015).
Journalister i saval BBC som kommersiella medier be-
kriftade i praktiken den populistiska diskursen; imi-
terade delvis det populistiska spraket (*den politiska
klassen”, ”etablissemang” och anti-etablissemang”);
kontrasterade kategorin av etablerade och starkt ifra-
gasatta politiker med Nigel Farage; prioriterade roster
fran UKIP-supportrar (66 procent av alla vox pop*) och
roster frin individer som fick representera en nostal-
gisk vit arbetarklasskultur; samt gav stort utrymme at
Farages okonventionella kampanjande och populis-
tiska stil. Den populistiska diskursen var pa olika sitt
relaterad till en nationalistisk diskurs. Mest patagligt i
det faktum att politiken inom EU (dess olika sakomra-
den) i nyhetsrapporteringen var helt underordnad den
utbredda misstron mot EU. Ett starkt fokus pa Farage
bidrog till att sitta hotet om de 6ppna grinserna cen-
tralt pd agendan.

4 Korta intervjuer med personer ofta pd offentliga platser som anvinds for

att illustrera asikter bland allmidnheten. P4 svenska ibland beskrivna som
”mannen-pd-gatan-intervjuer”.
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Denna populistiska nyhetsdiskurs hade ingen mot-
svarighet i den svenska valrorelsen. I den utstrick-
ning som medierna skapade en gynnsam plattform
for Sverigedemokraterna i EU-valet 2014 sa skedde
det istillet i relation till deras nationalitiska ideologi
och invandringskritiska profilfrigor. Detta maste kva-
lificeras for att inte missuppfattas. For det forsta var
nyhetsrapporteringen i SVT och TV4 (jamfért med
exempelvis brittisk TV) avsevirt mer inriktad pd EU:s
olika politikomraden och inte alls sa fokuserad pa en
nationell politisk agenda. For det andra var det inte
alls sd att nyhetsreportagen i svensk TV rapporterade
om invandring och 6ppna granser huvudsakligen med
fokus pd dess problem (iven om nyheterna i viss man
kan sigas reproducera berittelser om vi och dem).
Diremot bidrog savil SVT som TV4 till en medie-
debatt om invandring som i efterhand framstir som
mycket formanlig for Sverigedemokraterna. Debatter-
na om invandring var konstruerade kring dikotomier:
Ska Sverige ta emot fler eller farre invandrare? Ja eller
nej till generds invandring? I ndstan samtliga debatter
stod foretridare for Sverigedemokraterna pad ena si-
dan bordet och debatterade med foretridare for olika
partier till hoger och vinster. Detta gav inte bara Sve-
rigedemokraterna betydande utrymme for att agera pa
sin egen hemmaplan. Den potentiellt flerdimensionella
och komplicerade frigan om invandring- och flykting-
politik reducerades till en konflikt mellan Sverige-
demokraterna och dvriga politiker. Sverigedemokra-
ternas nationalism och nativism (i vissa sammanhang
formulerad i 6ppet framlingsfientliga dsikter) fram-
stod som det enda alternativet till det politiska etablis-
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semanget. Det faktum att journalistiken i manga fall
tydligt indikerade 4t vilket hall man lutade i dessa de-
batter gjorde det sannolikt littare for Sverigedemokra-
teraternas (potentiella) anhingare att betrakta journa-
listerna som del av samma etablissemang.

Avslutande reflektioner

Jag har i denna artikel uppmirksammat tva generel-
la tendenser i journalistikens relation till den radikala
hogerpopulismen: tendensen att inta ett mer antago-
nistiskt forhallningssitt till dessa partier och tenden-
sen att bidra till en populistisk diskurs, en politisk
agenda och/eller en diskursiv inramning av den politis-
ka debatten som om inte bekriftar partiernas budskap
s dtminstone framstir som gynnsamma att exploate-
ra. Hur och i vilken utstrickning dessa tendenser kom-
mer till uttryck i medierna varierar naturligtvis och det
ar sjalvklart s att den mediala politiska agendan ska-
pas i samspel mellan journalistik och politik.

Det jag beskrivit pekar emellertid pa centrala di-
lemman och utmaningar for journalistiken. 1 vilken
utstrickning skall de radikala hoégerpopulistiska
partierna betraktas som en del av politikens legitima
kontroverser? Utifrdn vilka normer och standarder
avgors om politiska dsikter skall bli féoremal for sar-
skilt fientliga intervjuer och rapportering? Under vilka
omstindigheter dr det rimligt att normalisera bevak-
ningen av dessa partier? Hur rapporterar journalisti-
ken om de hogerpopulistiska partiernas politik utan
att (oavsiktligt) bidra till att reproducera populistiska
diskurser?
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Den radikala hogerpopulismen har i flera avseen-
den destabiliserat den mediala politiska offentligheten
och stillt journalistiken infér utmaningar. Detta har
tagit sig olika uttryck. Gemensamt for en rad politiker
(Trump, Le Pen, Farage etc.) ir att de 6ppet hanat jour-
nalister, ifrdgasatt journalistikens trovirdighet, utma-
nat journalisters legitimitet i politiska intervjuer och
i vissa fall vagrat delta i tidigare institutionaliserade
former for presskontakter. Journalistiken har i den po-
pulistiska retoriken forts ihop med ”etablissemanget”
och gjorts ansvariga for att délja obekvima sanningar.
Samtidigt som ledare for populistiska partier anvinder
inte minst sociala medier for att gd forbi den professi-
onella journalistiken har deras spektakulira populis-
tiska retorik (som i sig just utmanar den offentliga po-
litikens konventioner) i vissa fall fitt stort genomslag i
traditionella medier. Men destabiliseringen av den me-
diala offentligheten omfattar ocksé den politiska de-
batten och dess legitima positioner. Det mest konkreta
uttrycket for detta ir att de radikala nationalistiska
partierna och deras invandringspolitik, som tidigare
kunde avfirdas som frimlingsfientlig, avvikande och
illegitim, inte lingre lika enkelt later sig definieras som
saddan.’ Det ir siledes ingen tillfillighet att vi under
senare tid sett en omfattande diskussion inom journa-
listiken avseende just hur de hogerpopulistiska parti-
erna skall bevakas. Och detta ir en diskussion som bor
foras inte minst infé6r kommande valrorelser.

5 Tvilken utstrickning detta ir ett resultat av férindringar i partiernas po-
litik, den allmidnna opinionen eller den offentliga debatten ir en intres-
sant fraga i sig som det inte finns utrymme fér att férdjupa hir.
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Trump bemastrade
medielogiken hela vagen
till Vita huset

Kajsa Falasca”

Medierapporteringen i de amerikanska nyhetskana-
lerna under valkvillen den 8 november 2016 priglades
av dkta forvaning och bestortning nidr valresultaten
rullade in delstat for delstat. Nir det stod klart att
USA:s niste president skulle bli Donald Trump tving-
ades journalister, kommentatorer och opinionsunder-
sokare erkinna hur de totalt misslyckats med att forut-
se resultatet i presidentvalet. Dagarna innan valdagen
hade de flesta medier rapporterat att Hillary Clinton
var pa vig mot seger i och med att hon ledde stort i
opinionsundersdkningarna.

Across television news and social media on Tuesday
night, there was a resounding admission of the establish-
ment’s failure to account for Tuesday night’s outcome.
CNN, 9 nov 2016.

Kajsa Falasca ir fil dr i medie- och kommunikationsvetenskap och verk-
sam som universitetslektor vid Mittuniversitetet.
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Valkvillens forvaning och bestortning overgick dagen
efter valet i en massiv sjalvkritik. Sjalvkritiken gallde
inte bara misslyckandet att forutse valresultatet utan
ocksa hur medierna rapporterat om presidentkandi-
daterna infér valet och fragan ifall de hade nagot an-
svar for valutgdngen. Hade medierna sjilva bidragit
till Trumps framgdngar? Hur hade medierna skott sin
rapportering om valet? Skapade medier i sjdlva verket
president Trump? Hur sig helt enkelt medierapporte-
ringen ut nir en tv-stjirna tog sig hela vigen till Vita
Huset trots att ingen trodde det var méjligt? Och var
medierapporteringen 2016 unik eller liknade den tidi-
gare presidentval?

Medierapporteringen i TV och tidningar

Det amerikanska presidentvalet 2016 var sensatio-
nellt pd ménga sitt. Bland annat for att det var forsta
gingen en kvinna kandiderade till presidentposten for
ett av de stora partierna. Mot henne stod en kandidat
utan tidigare politisk erfarenhet och med svagt stod i
det egna partiet. Kampanjen forutspaddes bli smutsig
och negativ. Opinionsliget var osikert. Med andra
ord: mediebevakningen av valet 2016 var viktig och
betydelsefull — viktig och betydelsefull i och med att
nyheter paverkar vilken information manniskor tar del
av, deras verklighetsuppfattning, asikter och till sist
deras beslut i vallokalen (se t ex McCombs m fl 2011,
Mutz 1998, Purcell m {1 2010).

I det hir kapitlet kommer resultaten fran studier
av medieinnehall gjorda vid Harvard Kennedy School
att presenteras och analyseras (Patterson 2016a-d).
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Medieinnehdllet kommer frin fem stora tidning-
ar samt fem stora tv-bolag under kampanjperioden
8 augusti till 7 november 2016'. Kapitlet utgir dven
fran ett antal opinionsundersokningar gjorda vid Pew
Research Centre fran 2016 och 2017.

Den amerikanska nyhetsrapporteringen 2016 ut-
marktes av tre saker: for det forsta en overvigande
negativ ton, for det andra mer fokus pa hdstkapplop-
ningen eller det politiska spelet dn pa sakfragor och for
det tredje dominansen av Trump i rapporteringen.

Nyheter priglade av negativitet

Amerikansk valrapportering har sedan 1980-talet ut-
markts av ett negativt tonfall och valet 2016 var inget
undantag (Patterson 1993). Det betyder inte att jour-
nalistiken ir tydligt partipolitiskt partisk men den har
en tydlig preferens for det negativa. I internationell
forskning beskrivs denna typ av partiskhet som struk-
turell partiskhet, vilket karaktiriseras av att nyhets-
berittelser ar partiska till forman for vad som passar
mediernas format, berittartekniker och nyhetsvirde-
ring. Medierna och journalistiken i den amerikanska
valrapporteringen favoriserar tydligt negativa nyheter
och hindelser.

Valet 2016 har av manga journalister och experter
utsetts till det smutsigaste och mest negativa valet na-

' Daily papers: the Los Angeles Times, The New York Times, The Wall
Street Journal, The Washington Post and USA Today. Main newscasts of
five television networks: ABC World News Tonight, CBS Evening News,
CNN’s The Situation Room, Fox’s Special Report, and NBC Nightly
News. Data provided by Media Tenor.
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gonsin sd en nyhetsrapportering som var dominerande
negativ borde inte férvina. Men 2016 héller inte rekor-
det for negativitet i medierna — det har valkampanjen
2000 da valet stod mellan Al Gore och George W Bush.
D3 ifrigasatte rapporteringen huruvida Al Gore var
palitlig nog och George W Bush smart nog for att bli
president.

Det dr dock tydligt att valjournalistiken 2016 foljde
ett sedan ldngt tidigare invant moénster att rapporte-
ra overvigande negativt om valrérelsen och politiken.
Inom internationell forskning om politisk kommuni-
kation sd ar det tydligt att USA utmairker sig genom
denna dominans av negativt vinklade nyheter om kan-
didaterna.

I det senaste valet sa fick ocksd de bada kandidater-
na sin beskirda del av negativ rapportering; 64 procent
for Clinton respektive 77 procent fér Trump av nyhets-
innehéllet i bade tidningar och tv var negativt laddat.
Det fanns dock skillnader mellan olika medier. Fox
News var mer positiv gentemot Trump och CNN mer
positiv gentemot Clinton. Men trots detta sd var alla
medier i den hir studien 6vervigande negativa (Patter-
son 2016a).

Politiska spelet och hastkapplopningen

Den negativa tonen i valrapporteringen ar starkt sam-
mankopplad med vilka saker, hindelser och amnen
som forekommer i mediernas nyheter samt pa vilket
sitt dessa gestaltas. Inom forskningen brukar man skil-
ja mellan gestaltandet av politik som sak eller politik
som spel. Nir politik gestaltas som spel ligger fokus
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pa politiska strategier, vem som vinner eller forlorar i
kampen om viljarna och makten istillet for politikens
sakfriagor (Aalberg, Strombick & de Vreese 2012, Cap-
pella & Jamieson 1997). Centralt i mediernas spelge-
staltning av politik 4r att politiker drivs av egenintresse,
att makten ir milet och inte ett medel att forverkliga
sina politiska forslag. Nyhetsrapporteringen 2016 do-
minerades av nyheter som gestaltade politiken som ett
spel och en tivling om makten eller en histkapplop-
ning. Spelgestaltande artiklar utgjorde tillsammans 42
procent av medieinnehéllet (Patterson 2016a).

Aven nyheter baserade p4 en aldrig sinande strom av
opinionsundersokningar forekom vildigt ofta (Patter-
son 2016d). Och de fokuserar si klart pa vinnare kon-
tra forlorare i kapplopningen om makten. Opinions-
undersokningar Oppnar ocksd upp for en mingd
kommentatorer som diskuterar minsta lilla forindring
i opinionsliget och vad det kan bero pa och ha for be-
tydelse for valutgangen. Okad férekomst av opinions-
undersokningar i valrapportering bidrar darmed till
gestaltningen av politik som spel snarare an sakfragor
(Holtz-Bacha & Stréombick 2012).

Kontroverser och skandaler idr en annan kategori
av nyheter som férkom vildigt ofta i medierapporte-
ringen. Skandaler dr en stapelvara i amerikanska val
och 2016 utgjorde de 17 procent av nyheterna i valrap-
porteringen och mer dn 90 procent av de nyheterna var
negativa (Patterson 2016a). Hindelser som ses som
skandaler eller kontroverser har naturligtvis ett stor-
re nyhetsvirde och tar upp stor del av nyhetsinnehdl-
let. Och bdde Trumps skattedeklaration och Clintons
e-mails fick sin beskdrda del av rapporteringen. Men
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det problematiska med denna dominans av skandaler
ar att sakfragor och information om hur de olika kan-
didaterna vill styra landet kan komma i skymundan.
Att amerikansk valrapportering ser ut pa det hir sit-
tet ir inget nytt och amerikanska forskare har linge
uppmirksammat att journalistikens informationsvir-
de sjunker nir allt mer av nyhetsinnehdllet fokuserar
pa politiskt spel och skandaler (Cappella & Jamieson
1997, Patersson, 2016c¢).

Politiska sakfrigor och kandidaternas politiska for-
slag fick forhallandevis lite uppmirksamhet i medier-
na. Endast 10 procent av nyheterna fokuserade pa sak-
fragor i jamforelse med de 42 procent som fokuserade
pa det politiska spelet (Patterson 2016a). Viljare som
vande sig till journalistiken for att f3 information om
vad kandidaterna hade for olika politiska forslag fick
anstringa sig for att hitta information. Kandidaternas
politiska sakfrdgor passar inte in i nyhetsvirderingen i
och med att de oftast inte dr nya eller ovintade — tvart-
om ir de ofta varaktiga. Det amerikanska president-
valet kom i medierna alltsd att mer handla om skanda-
ler och det politiska spelet in kandidaternas politiska
forslag. Men valet 2016 var lite annorlunda trots allt
med Trumps intdg pa den politiska arenan i och med
att Trumps politiska forslag ofta uppmarksammades
som skandaler.

Trumps dominans

Kandidaternas synlighet dr ytterligare en faktor i
mediebevakningen av det amerikanska valet som upp-
mirksammats. Fran tillkinnagivandet av sin kandida-
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tur, till nomineringen och till sist valdagen var Trump
i centrum av mediernas uppmirksamhet (Patterson
2016d). Under kampanjperioden férekom Trump to-
talt 15 procent mer 4n Clinton i nyhetsrapporteringen
i de undersokta tidningarna och tv-kanalerna (Patter-
son 2016a).

Trumps dominans i nyheterna hinger samman
med mediernas nyhetsvirdering och den si kallade
medielogiken. Hindelser som virderas hogt och blir
nyheter ir ofta ovanliga, ovintade, sensationella och
innehdller en konflikt (Lawrence & Boydstun 2016).
Det var just den typen av hindelser som Trump leve-
rerade och medierna tog tacksamt emot. P4 sa vis for-
kroppsligar Trump den medialiserade politikern som
forstatt medielogiken och ocksd suddat ut grinsen
emellan politik och underhallning.

Genom att forstd medielogiken och bedriva en kam-
panj inspirerad av kdndiskulturen s& har Trump lyck-
ats f4 medieuppmarksamhet (Wells m fl 2016). Trump
har omskapat sig sjilv fran ett varumirke och tv-per-
sonlighet till en ny typ av politiker som inte formats
i den traditionella partikulturen. Hans kampanj kom
att fokusera pa att fi uppmirksamhet och synlighet
genom provokationer, kontroversiella uttalanden och
forslag, ett oborstat opolitiskt sprak istallet for en pro-
fessionellt kontrollerad kampanj som utmirkte Clin-
tons kampanj. (Se ocksa Mats Ekstroms kapitel.)

Framforallt si visade sig Trump ha formdgan att
dominera nyhetsagendan med sina utspel och kontro-
versiella uttalanden. Medierapporteringens dterkom-
mande diskussioner om Trumps mest spektakulira
forslag innebar en dterupprepning och forstarkning av
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hans budskap snarare dn en kritisk och sansad journa-
listisk granskning.

Minga kritiska roster har horts efter valet av Trump
till president, kritik som anser att medierna sjilva bi-
drog till hans framgéing (t ex Azari 2016, Wells m fl
2016). Trots negativ rapportering sd fick Trump helt
enkelt mer sindningstid an Clinton under valrorelsen
och var dirmed mer synlig. Pa s sitt kan den massiva
mediebevakningen av Trumps spektakulira vig frin
tv-stjirna och fastighetsmagnat till presidentkandidat
ha bidragit till hans framgang i valet.

Viljarna och medierna

Nyhetsrapporteringen under presidentvalet 2016 folj-
de alltsd samma monster som i tidigare val, en rappor-
tering som starkt kritiserats. Mycket fokus pa si kallad
hiastkapplopning, skandaler, spektakuldra utspel och
mycket negativitet men desto mindre uppmarksamhet
for kandidaternas politiska plattformar. Medier och
journalister forsvarar sig mot kritiken genom att pa-
peka att de behandlar badda kandidater pd samma sitt.
Minga kritiska medieforskare menar dock att medi-
erna har tappatsin funktion att informera medborgarna
infor presidentvalet i och med att de fokuserar mest pa
negativitet och skandaler (t ex Patterson 2016¢). Jour-
nalister rapporterade om alla negativa saker de kunde
hitta utan att forklara de relativa skillnaderna mellan
Clintons och Trumps skandaler. Och limnade det sedan
upp till viljarna att tolka och forsta skillnaderna.
Mainniskors fortroende for medier skadas ocksa av
ett okat fokus pd negativa och cyniska nyheter i val-
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rapporteringen. En undersokning fran Pew Research
Centre (2016-07-07a) visar att fyra av fem medborga-
re gav mediernas valrapportering betyget C eller ligre
och hilften av dessa gav betyget F, det vill siga under-
kint (pa en skala fran A till F). Ett resultat som ir det
lagsta som hittills uppmitts vad giller fértroende for
traditionella medier i USA. Samtidigt ansdg 57 procent
av de tillfragade att medierna dven hade alltfor stor pa-
verkan pd valresultatet.

Vad giller uppfattningen om mediers partiskhet
sd finns det stor skillnad mellan republikaner och de-
mokrater enligt en undersokning frin Pew Research
Centre (2017-05-10). Republikanska viljare utmarker
sig genom att 87 procent anser att nyhetsmedier gyn-
nar endera sida nir de rapporterar om politik medan
53 procent av demokraterna ir av samma dsikt. Det
finns alltsa olika syn pd medierna utifrdn partisympa-
tier och Trumps kritik av traditionella medier togs vil
emot av republikanska viljare.

I den amerikanska viljarkdren ar det ocksé tydligt
att demokrater och republikaner viljer olika medier
for politiska nyheter och att de litar pa olika nyhets-
killor (Stroud 2008). Denna skillnad i val av nyhets-
kallor blev annu storre och tydligare i valet 2016 4n
tidigare. Enligt en studie frdn Pew Research Centre
s finns det en stark politisk polarisering vad giller
medievanor bland amerikanska viljare. Bland ameri-
kaner som rostade for Trump uppgav 40 procent att
Fox News var deras frimsta killa for valnyheter. Bland
Clintons viljare fanns ingen sa starkt dominerande
killa men CNN toppade listan som frimsta nyhets-
kalla for 18 procent av demokraternas viljare. Manga
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studier visar att amerikaner till viss del lever i olika in-
formationsfloéden till f6ljd av medieval.

Att viljarnas olika val av tv-kanal ir viktigt beror
pa att tv fortfarande ir den vanligaste plattformen for
nyheter i USA. Andelen amerikaner som tar del av ny-
heter via tv dr 57 procent, foljt av digitala plattformar
som sociala medier, webbsidor och appar 38 procent
och sist papperstidning 20 procent. Det finns stora
skillnader mellan aldersgrupper och tv-tittandet mins-
kar dramatiskt bland yngre, vilket tyder pa storre for-
indringar i framtiden vad giller medieval. Men over-
gdngen ar dnnu inte sa stor att traditionell tv tappat
sitt inflytande i forhallande till digitala medier. Samma
utveckling kan observeras i andra lander och definitivt
i Sverige dir allt mer mediekonsumtion flyttas over till
digitala medier fran traditionellt starka medier som
tidningar och tv.

Viljarnas forhallande till medier, bade vad giller
fortroende och val av nyhetskillor, ar betydelsefullt
eftersom mediernas rapportering paverkar vara asik-
ter och politiska beslut pa valdagen. Detta giller speci-
ellti en amerikansk kontext dir viljarnas politiskt po-
lariserade medievanor samverkar med ett polariserat
politiskt klimat som férstirks av en 6kad betydelse for
sociala medier nar manniskor tar del av och diskuterar
politik.

Sociala medier i valet

Betydelsen och anviandningen av olika sociala medier
har okat over tid, sa ocksd i amerikanska valkampan-
jer (Allcott & Gentzkow 2017). Trots det sd 4r manga
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amerikaner fortsatt tveksamma infér det nya medie-
landskapet med méanga nya nyhetskallor. T kolvattnet
av presidentvalet s 4r en av de stora frigorna betydel-
sen av “fake news”. Det finns en oro for hur falska ny-
heter och alternativa fakta paverkar bade politiken och
medborgares opinioner.

Enligt flera studier om betydelsen av sociala medier
och fake news i det amerikanska valet s tror de flesta
amerikaner att forekomsten av falska nyheter skapar
forvirring om grundliggande fakta och aktuella sam-
hillsfrigor. Samtidigt svarar sd minga som 23 procent
i en undersokning fran Pew Research Centre (2016-12-
15) att de sjdlva spridit falska nyheter antingen for att
papeka att den var falsk eller for underhallningsvardet.

Under den amerikanska valkampanjen visade det
sig att Trump hade ett storre genomslag dn Clinton i
sociala medier. Nir det kom till positiva kommentarer,
likes och shares s4 fick han stérre utrymme. Trump gav
minniskor mer att prata om och sade saker pa ett sitt
som fick stor uppmarksamhet online. Han insag att sa-
ker som provocerar fram mycket kinslor, vare sig det
ar ilska eller skratt, littare far spridning. Trump var
helt enkelt mer underhallande och spelade pé kinslor.

Trumps presidentvalskampanj fick ocksd draghjilp
av ett antal sa kallade alternativa nyhetssajter, de mest
kinda och inflytelserika var Infowars och Breitbart
News. Bdde Infowars och Breitbart News anses tillho-
ra ”alt-right” rérelsen och driver en agenda med kritik

»

mot det de anser vara ”politiskt korrekt”, “traditionel-
la medier”, ”invandring” och ”etablissemanget”. Und-
er valrorelsen hade dessa sa kallade nyhetssajter ofta

storre trafik 4n traditionella tidningar som till exempel
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the New York Times, virldens sannolikt mest respek-
terade tidning.

Trump utser medier till opposition

Strax innan presidentvalet niar det sig ut som om
Trump skulle forlora stort sa twittrade han “election is
being rigged by the media, in a coordinated effort with
the Clinton campaign.” An en gang forklarade Trump
alltsd sin syn pd medier som en del av etablissemanget,
odrliga och inte att lita pa. Forhoppningen att Trump
skulle forandra sitt forhallningssitt niar han valts som
president har kommit pa skam. Efter valet utnimnde
president Trump medierna till sin stérsta huvudmot-
standare.

Mediernas relation till den politiska makten tycks
bli annorlunda med Trump som president. Spinningen
mellan den nya administrationen och journalistkaren
syns tydligt nar reportrar och medier som stiller obe-
kvima fragor eller kritiserar stings ute fran Vita Hu-
sets presskonferenser.

Men det ir inte bara journalister som oroar sig éver
den nya administrationens mediepolicy. Hela 83 pro-
cent av amerikanerna anser att forhillandet mellan
Trump och medier ar ohilsosamt och 73 procent siger
att spanningen mellan Trump och medier forsvarar
medborgares tillgdng till viktiga politiska nyheter en-
ligt en ny studie fran Pew Research Centre (2017-04-04).

Trump ma ha vunnit makten med hjilp av tv-mediet
men han utévar den till stor del med sitt Twitterkonto.
Presskonferenser kan nistan vara overflodiga da han
far full mediebevakning av sitt twittrande. Genom
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twittrandet forsoker han kontrollera budskap och ge-
nom skandalosa uttalanden ibland avleda uppmark-
samhet frdn andra kanske viktigare fragor.

What happens in US eventually comes
to Sweden?

Det finns ett stort intresse for vad som hander i ame-
rikanska valkampanjer, bade bland svenska kampanj-
makare och nyhetsmedier. Och det ir manga svenskar
som besoker USA och studerar valrérelsen. Men dven
om utvecklingen i amerikanska kampanjer och nyhets-
bevakningen inspirerar till viss del s3 kan amerikanska
influenser liknas vid krusningar pa vattenytan snarare
an svallvigor som sveper in over svenska valrorelser.
Tidigare forskning visar tydligt att olika politis-
ka kulturer, valsystem och partistrukturer paverkar
vilka strategier och inslag i amerikanska valkampan-
jer som importeras till Sverige (Falasca & Grandien
2016). Svenska partier och kandidater plockar upp vis-
sa trender men anpassar sig till den svenska politiska
kontexten. P4 samma sitt paverkas valrapportering av
mediestrukturer och medievanor. Svenska medier har
andra forutsittningar och tidigare forskning visar att
aven om till exempel spelgestaltningar av politik blir
mer framtradande i Sverige sd utmarker sig fortfaran-
de USA vad giller valrapportering (Albzk m fl 2014,
Strombick & Nord 2013). Men tendenserna att foku-
sera mer pa skandaler och kandidaternas personlighe-
ter var tydlig i svenska mediers rapportering om det
amerikanska valet (Nord m fl 2017). Informationsvir-
det var ligt medan underhallningsvirdet kanske var
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hogre och genererade mer klick och sidvisningar. Men
hur pass mycket dessa tendenser kommer att priagla
aven den svenska valrorelsen i framtiden dterstar att se.
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Filmer, affischer och en
massa pengar — partiernas
valreklam 2014

Nicklas Hakansson, Bengt Johansson och
OrlaVigsg"

Svenska politiker har alltid kombinerat direkta ka-
naler till vdljarna sdsom valtal, valstugor och doérr-
knackning med indirekta, dir nyhetsmedier och poli-
tisk reklam dominerat i valrérelsehistorien (Esaiasson
1990). Nir politikerna sjilva fir vilja ir det dtmins-
tone i de svenska politikernas 6gon girna ett fokus pd
nyhetsmedier (Grusell & Nord 2015). Men vid sidan
av nyhetsmedierna har politikerna alltid haft kanaler
som de sjilva kan kontrollera. Partierna kan betrak-
tas som involverade i en kamp med journalisterna om
hur partiledare, kandidater och sakfrigor ska presen-
teras i offentligheten. Att anvanda egna kanaler, som
valreklam, ar ett forsok for partierna att na viljarna
direkt, utan journalisters filter, men ocksd en mojlig-
het for dem att styra journalisternas sitt att uppfatta
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partiernas kampanjer och dirmed fa en mer gynnsam
bild av densamma i medierna.

Valaffischerna har funnits med i svenska val sedan
borjan pa 1900-talet och dven om partipressen var
stark under forsta halvan av drhundradet annonsera-
de partierna bdde i den egna pressen och i motstan-
darpress under hela 1900-talet (Hakansson, Johans-
son & Vigse 2014, Johansson & Odén 2013). Under
de senaste decennierna har valreklamen breddats
till att inte bara handla om annonser i press och att
trycka upp valaffischer. I takt med att etermediesyste-
met 6ppnades for kommersiell reklam har ocksa den
politiska reklamen blivit en del av den svenska poli-
tiska kulturen. Forst mirktes det dd partierna borja-
de kopa reklamtid i den kommersiella reklamradion
och sedan i Europaparlamentsvalet 2009 da partier-
na for forsta gdngen boérjade sinda politisk reklam i
svensk marksiand tv i som en konsekvens av digitali-
seringen av tv-systemet. Framvixten av internet och
sociala medier har ocksé gett en ny infrastruktur for
politikernas viljarkontakt (Grusell & Nord 2010,
Johansson 2017, Johansson & Odén 2013, Nord &
Grusell 2016).

Men hur var det med partiernas reklamstrategier i
valet 2014? Grusell och Nord (2015) har via intervjuer
med ansvariga for partiernas kampanjer visat att det
fanns stora skillnader mellan partierna, inte minst be-
roende pa att de hade ganska olika valkassor. D4 de
svenska partierna ir starkt beroende av partistodet
for att kunna kampanja kommer de stora partierna ha
mycket storre resurser an de smd. Resurser ar dock inte
det enda som forklarar hur partierna prioriterar i sina
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kampanjer. Variationerna ir stora bade i hur mycket
pengar som anvands och vad de anvinds till.

Detta kapitel ska ta upp tre aspekter av partiernas val-
reklam dir fokus ligger pa 2014 rs valrorelse, men dir
vi ocksd jaimfor med hur det sett ut i tidigare val. Vi ska
borja med att ge en 6versikt dver hur mycket pengar som
de politiska partierna lagger pa politisk reklam. Detta
i ljuset av att partierna under de senaste valrorelserna
valt att satsa pd tv-reklam. Har det inneburit att andra
reklamformer fitt stryka pa foten eller har partierna
satsat mer pengar for att utdka sin reklamrepertoar? Ar
kanske vissa reklamformer mer populira hos vissa par-
tier an andra? Avsnittet bygger pa ett datamaterial som
TNS-Sifo samlat in under de senaste valrorelserna och
vi fokuserar pa reklamkop infor riksdags- och Europa-
parlamentsval sedan drygt tio ar tillbaka.

I de dirpa foljande avsnitten undersoker vi tvd av
partiernas reklamkanaler, valaffischer och valfilmer.
Forst dyker vi ner i de svenska valaffischernas utseen-
de valaret 2014. Vi har i boken Politik i det offentliga
rummet (2014) behandlat de svenska valaffischernas
historia sedan de forst dok upp i borjan av forra seklet.
I boken karakteriseras olika historiska epoker av val-
affischer och dven partispecifika drag. Frigan vi stiller
oss nu ar hur valaffischerna i valrorelsen 2014 passar in
i monstret. Ar de barn av sin tid eller finns det tecken pa
nya trender i valaffischernas utformning och innehall?

Som tredje och avslutande del ska vi ocksi se nirmare
pa partiernas valfilmer. Visserligen ir politisk tv-reklam
ett ganska nytt fenomen i Sverige, men faktum ir att
partipropaganda med rorlig bild har lingre traditioner
an sd. Linge gjorde partierna valfilmer som visades pa
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biografer och politiska moten och sedan linge produ-
cerar partierna bioreklam. Nu produceras ocksé filmer
som visas i tv for dyra pengar eller som kopt internetre-
klam, alternativt liggs upp pa partiernas webbplatser och
Youtubekanaler. I kapitlet ska vi forsoka precisera savil
typiska som avvikande drag i partiernas valfilmer 2014.

Analyserna bygger pa flera datamaterial. TNS-Sifos
mitningar av partiernas reklamkop i olika kanaler an-
vands for att analysera vilka kanaler de svenska parti-
erna anvinde sig av och hur mycket resurser som satsa-
des pa valreklam. Siffror redovisas for alla valrorelser
fran 2004 &rs Europaparlamentsvalrorelse och framat.
Dessutom studeras partiernas valaffischer och valfil-
mer som visades i tv och pa internet under valrorelsen
2014. Svensk politisk reklam ir relativt outforskad dven
om det under de senaste dren gjorts insatser pa valaffi-
scher och politiska annonser i dagspress (Hikansson,
Johansson & Vigse 2014, 2017, Johansson & Odén
2013, Vigse 2004). Har kompletteras bilden med ana-
lyser av teman och retoriska strategier i tv-reklam och
valaffischer under den senaste valrorelsen.

Pengarna

Det kostar mycket pengar att genomfora en valrorel-
se. Saval i Sverige som internationellt diskuteras ofta
de stindigt 6kande kostnaderna for valrorelser, vilka
ses som ett demokratiskt problem d4 inte alla kandi-
dater har samma mojlighet att bedriva valkampanj
(Holtz-Bacha 2017). I det svenska systemet har stat-
ligt och kommunalt partistod varit helt centralt for
partiernas valkampanjer och dirmed ocksd ett sitt att
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sakra att inte bara ett fital partier med starka sarin-
tressen bakom sig kan kampanja. D4 partistod baseras
pa valresultat, samt att privata givare och stora orga-
nisationer ocksa bidrar till partiernas valkassor, blir
skillnaderna mellan partierna ind4 stora nir det giller
resurser (Partiforskningsprogrammet 2017).

Nir tv-reklamen slog igenom pa bred front i sam-
band med Europaparlamentsvalet (EUP) 2009 kom dis-
kussionen om kampanjkostnader upp pa dagordningen
med fornyad styrka. Inte minst talades det just om hotet
att pengarna skulle styra politiken alltmer i takt med
att valbudgetarna skenade. Andra menade att det ock-
sd skulle forsimra kvaliteten pa politiska kampanjer,
bland annat genom snuttifiering av budskap och smuts-
kastning av partier och kandidater (Grusell & Nord
2010, Johansson & Grusell 2013, Johansson 2017).

Men hur har dd partiernas reklamkép forindrats med
tv-reklamens genombrott? Vir analys bygger pd materi-
al som gjorts tillgangligt fran TNS-Sifo, dar partiernas
reklamkostnader beriknats genom att ga igenom hur
mycket olika partier exponerats i olika kanaler. Kost-
naderna har direfter kalkylerats efter schabloner, vilket
innebir att rabatter inte ir medriknat. Inte heller ingar
alla kanaler och i vissa fall har det gjorts urval av de
storsta distributionskanalerna. Dessutom giller kost-
naderna arsvis och det betyder att eventuella reklamkép
som gjorts langt fore valrorelsen startat och efter den
ocksd ingdr. Kostnaderna kan dirfér bade vara nigot
hogre och ndgot ligre in vad som visas i resultaten, som
foljaktligen bor tolkas med viss forsiktighet. De ger
anda en fingervisning om bdde prioriteringar mellan
olika reklamkanaler och utveckling 6ver tid.
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Tabell |.Reklamkostnader for alla riksdagspartier i EUP-valen
2004,2009 och 2014 samt hostvalen 2006,2010 och 2014 (tkr,
procent).

EUP EUP EUP Val Val Val

2004 2009 2014 Totalt 2006 2010 2014 Totalt
TV 0 18863 26039 44902 0 58084 81321 139405
Inter-
net 0 0 0 0 0 5404 7500 12904

Press 17267 33581 32553 83401 153394 155784 133291 442469

:;gm 1705 16673 18351 36729 62288 73260 83381 218929
Bio 0 120 908 1028 2190 1382 817 4389
Radio 217 1405 1537 3159 8453 8943 12660 30056
Direkt 0 4339 7532 11871 25516 22666 28299 76481

Totalt 19189 74981 86920 181090 251841 325523 347269 924633

Okning  Okning  Okning Okning  Okning  Okning
2004-09  2009-14 2004-14 2006-10 2010-14 2006-14
291 % 16 % 353% 29 % 7 % 38%
EUP EUP EUP Genom- Val Val Val Genom-
2004 2009 2014 snitt 2006 2010 2014 snitt
TV 0 25 30 18 0 18 23 14
Internet 0 0 0 0 0 2 2 1
Press 90 45 37 57 61 48 39 49
Utom-
hus 9 22 21 17 25 22 24 24
Bio 0 0 1 0 1 0 0 1
Radio 1 2 2 2 3 3 4 3
Direkt 0 6 9 N 10 7 8 8
Totalt 100 100 100 100 100 100

Kommentar:Tabellen bygger pa siffror fran TNS-Sifo och analys av innehdillet i de olika
kanalerna och siffrorna dr bruttosiffror, dvs fore eventuella rabatter. | press ingdr forut-
om storstadspress, landsortspress och kvillspress dven fackpress och populdrpress. For
direktreklam ingdr bdde adresserad och oadresserad direktreklam. Notera ocksd att
internet troligen dr underskattat ifrdga om kostnader dd inte reklam i slutna grupper
pd sociala medier ingdr.
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I tabell 1 visas kostnaderna over tid for alla reklamkop
i EUP-valen 2004, 2009 och 2014 samt for hostvalen
2006, 2010 och 2014."' For 2014 har kostnader fram till
och med maj riknats till EUP-valet och frin juni och
framat till hostvalen.

Av tabell 1 framgar att kostnaderna for reklam okat
over tid. I hostvalen, som drar de ojamforligt stors-
ta reklamkostnaderna, satsas 38 procent mer medel
2014 4n 2006. Annu tydligare ir reklamokningen for
EUP-valens del. Fran en blygsam satsning 2004 har re-
klampengarna lagda pa dessa val mer dn fyrfaldigats.
Trots 6kningen ir reklamkostnaderna for EUP-valet
2014 endast en fjardedel av dem for valen pa hosten
samma 4r, s det dr rimligt att dra slutsatsen att ifridga
om reklamkop dr EUP-valet ett andra rangens val.

Nir vi sedan ser pd vilka kanaler som reklam-
resurserna liggs pa finns en del saker som 4r konstanta
over tid. Annonsering i pressen ar partiernas storsta
reklampost och utgor ungefar halva budgeten. Det
giller bade fér EUP-valen och hostvalen (57 respekti-
ve 49 procent). Direfter kommer utomhusreklam och
tv. Ovriga reklamkanaler (bio, radio, direktreklam
och internet) tar mindre in tio procent av partiernas
reklambudgetar, oavsett vilken typ av valrorelse det
giller. Nar det galler internetreklam finns det dock
skil att tro att siffrorna ir underskattade. I den mén

' Vi benimner valrérelserna 2006, 2010 och 2014 (sept.) "héstvalen”, d&
det inte finns ndgon sirredovisning av kampanjmedel som avser valen till
riksdagen, landstingen och kommunfullmiktige. Vikan dock utgd fran
att partiernas stora satsningar handlar om riksdagsvalen, som bade har
ett starkt mediefokus och prioriteras frimst av partierna (Asp & Bjerling
2014)
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partier gor reklam pd Facebooksidor och andra sociala
medieplattformar som inte ir 6ppna ingér dessa inte i
reklamkostnaderna.

Det ir helt klart att tv-reklamen stir for den all-
ra storsta delen av 6kningen av reklamen under den
studerade perioden. Introduktionen av tv-reklam
har gjort att fordelningen av reklamkopen férand-
rats ganska radikalt. T EU-valet 2004 var 90 procent
av reklamkopen riktad mot press. Utomhusreklamen
tog nio procent och radioreklamen den sista kvarva-
rande procentenheten. I EUP-valrérelserna 2009 och
2014 adr bilden ganska annorlunda dé pressreklamen
tar en allt mindre andel till formdn for bade tv-re-
klam och utomhusreklam. I det senaste EUP-valet
ar andelen pressreklam nere pa 37 procent, tv-rekla-
men har gatt upp till 30 procent och 21 procent av
reklambudgeten liggs pd utomhusreklam. I hostval-
rorelserna ir forindringen likartad, 4ven om vi inte
ser en Okning for utomhusreklam. Istallet har nyare
reklamformer sisom tv-reklam, radio och internet
tagit andelar.

Sammantaget ir tv-reklamens intdg remarkabel i
den svenska politiska reklamen. Fran att ha variti stort
sett icke-existerande 2006 liggs i valrorelserna numera
méngmiljonbelopp for att bekosta sindning av reklam
i tv. I valrorelserna 2014 uppgick den sammanlagda
kostnaden till 6ver 100 miljoner.

Som vi antydde ovan ir de resurser som partierna
satsar pa valreklam olika stora, liksom deras finansiel-
la resurser i stort ar. De tva storsta partierna—bade sett
till valjarstod och partikassa —4r de som ocksa betalar
mest for reklam i valrorelserna. Socialdemokrater-
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na (S) och Moderaterna (M) betalar 200-300 miljoner
kronor vardera for valreklam och star for nira hilf-
ten av all partireklam i valrorelserna 20042014, sivil
host- som EUP-valen. Centerns (C) och Liberalernas
(L) utgifter (160-170 Mkr) star dock inte langt efter.
I Centerns fall finns en vilfylld kampanjkassa genom
forsiljningar av tidningar under 2000-talet, medan
Liberalerna har mindre tillgdngar totalt och dirmed
anviander en storre andel av partikassan till valreklam.
Resterande fyra partier som varit representerade i riks-
dagen under perioden har valbudgetar pd betydligt
mer beskedliga nivder. I stort sett finns dessa skillnader
mellan partierna oavsett om det handlar om valen till
Europaparlamentet eller hostvalen till riksdag, lands-
ting och kommun.

En strukturell skillnad mellan 2014 4rs val och det
nirmast foregiende var att Sverigedemokraternas
(SD) ekonomiska situation forindrats i samband
med valframgangen 2010, vilken innebar kraftigt
Okat partistod. Partiet var ocksd tillsammans med
Centerpartiet, Moderaterna och Socialdemokrater-
na partier med en valbudget pd 6ver 50 miljoner i
kampanjen 2014. Detta kan jimféras med Miljopar-
tiet (MP) och Vinsterpartiet (V) som vardera hade
knappt 10 miljoner att anvinda for kampanjarbete
(Grusell & Nord 2015). Trots att det 4ven genomfor-
des ett val till Europaparlamentet samma ar verkar
dock inte partiernas kampanjbudget generellt sett
okat jaimfort med 2010.
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Tabell 2. Partiernas andelar av de totala kampanjkostnaderna i
EUP-valen 2004,2009 och 2014 samt hostvalen 2006,2010 och
2014 (procent samt tkr).

EU EU EU Gen- Val Val Val  Genom-
2004 2009 2014  omsnitt 2006 2010 2014  snitt

Social-
demokraterna 40 31 17 25 27 30 24 27
Miljopartiet 2 N 3 4 6 6 4 N
Vinsterpartiet 4 2 1 2 N 2 3 3
Moderaterna 11 22 13 17 19 22 20 21
Centern 15 15 27 20 15 14 16 15
Liberalerna 23 13 14 15 17 14 16 16
Krist-
demokraterna N 11 15 12 9 7 10 8
Sverige-
demokraterna 0 1 10 N 2 5 7 5
Summa 100 100 100 100 100 100 100 100
Tkr 19145 74322 83207 176674 239213 313871 332136 825220

Kommentar:Tabellen bygger pa siffror fran TNS-Sifo och analys av innehdillet i de olika
kanalerna och siffrorna dr bruttosiffror, dvs fore eventuella rabatter. | press ingdr foru-
tom storstadspress, landsortspress och kvdllspress dven fackpress och populdrpress. For
direktreklam ingdr bdde adresserad och oadresserad direktreklam. Notera ocksd att
internet troligen dr underskattat ifrdga om kostnader dd inte reklam i slutna grupper
pd sociala medier ingdr.

Ser vi pa skillnader fér de olika partiernas kostna-
der for politisk reklam 6ver tid 4r det dterigen viktigt
att hdlla i minnet att kostnaderna generellt sett 6kar
for alla partiers reklamkop. Vad vi hir diskuterar ar
skilda prioriteringar som partierna gor. Borjar vi
med EUP-valen gér prioriteringarna lite upp och ner
for flera partier. Flera partier satsar dock mer over
tid nir de jimfors. Centern, Kristdemokraterna och
Sverigedemokraterna tar andelar av de andra ifriga
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om hur mycket som satsas pa kopt reklam. P4 sam-
ma sitt minskar Socialdemokraternas, Liberalernas
och Vinsterpartiets andel av reklamkoépen. Men som
sagt Okar alla partiers reklambudget i absoluta tal
mellan 2004 och 2009. Jimfors satsningarna mellan
de tvd senaste valrorelserna till Europaparlamentet
har de som minskat i andel av reklamkopen ocksd
minskat i absoluta tal. Socialdemokraterna. Miljo-
partiet, Vinsterpartiet och Moderaterna lade alla
mindre resurser pa att kopa reklam i EUP-valet 2014
jamfort med 2009.

Ser pa vi hostvalen ar bilden mer stabil mellan de oli-
ka partierna. Men det finns en tendens till forandrade
prioriteringar. Miljopartiet och Vinsterpartiet mins-
kar sina reklamkoép jamfort med de andra partierna,
medan Kristdemokraterna men framfor allt Sverige-
demokraterna 6kar sina. Det senare ir ju det parti vars
forutsittningar forindrats mest av alla, frimst genom
att partiet kraftigt okat sitt stod och tog plats i riksda-
gen fran 2010.

P4 det hela taget 6kar alltsd partiernas reklamutgif-
ter. Men finns det dven skillnader i vilka reklamkanaler
de olika partierna foredrar? I tabell 3 redovisas ande-
larna av partiernas reklamkop fordelat pa olika ka-
naler. For att underlitta 6verskadligheten har vi slagit
samman alla valrorelserna.
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Tabell 3. Partiernas fordelning av reklamkostnader pa olika
kanaler i valrorelserna 2004-2014 (EUP- samt hostval)
(procent).

Social- Krist-  Sverige-
demo-  Miljo- Vianster- Mode- Libe- demo- demo-
kraterna partiet partiet raterna Centern ralerna kraterna kraterna

TV 19 10 9 12 12 22 20 26
Internet 1 3 1 1 2 0 0 2
Press 47 48 61 49 63 37 36 24
Utom-

hus 22 35 9 27 12 35 24 11
Bio 1 0 1 1 0 1 0 0
Radio 4 0 0 5 4 1 2 3
Direkt 6 4 19 5 7 4 18 34
Summa 100 100 100 100 100 100 100 100
Tkr 284143 49584 33734 214838 168175 164047 49584 57184

Kommentar:Tabellen bygger pa siffror fran TNS-Sifo och analys av innehdllet i de olika
kanalerna och siffrorna dr bruttosiffror, dvs fore eventuella rabatter. | press ingdr foru-
tom storstadspress, landsortspress och kvillspress dven fackpress och populdrpress. For
direktreklam ingdr bdde adresserad och oadresserad direktreklam. Notera ocksd att
internet troligen dr underskattat ifrdga om kostnader da inte reklam i slutna grupper
pd sociala medier ingdr.

Resultaten i tabell 3 visar pa bade likheter och skill-
nader. Alla partier utom Sverigedemokraterna ligger
sammantaget mest pa kopt reklamplats i olika typer
av press. Istallet satsar de senare allra mest av sina re-
surser pa direktreklam (34 procent). Direktreklam ar
ocksd en reklamform som skiljer partierna at. Det ar
i forsta hand mindre partier som prioriterar denna
kanal. Vinsterpartiet ligger nistan en femtedel av sin
reklambudget hir (19 procent) och detsamma giller
Kristdemokraterna (18 procent). For de ovriga par-
tierna dr denna post betydligt mindre. Istillet ar det
utombusreklam och reklam i tv som prioriteras efter
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annonser i pressen. Det ar tydligt att de tvd storsta par-
tierna har en ganska likartad annonsprofil, medan de
mindre partierna har storre variation, dar framforallt
Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet gor lite an-
norlunda prioriteringar. Vinsterpartiet ir ocksi det
parti (tillsammans med Miljopartiet) som valt bort
tv-reklam i storst utstrackning.

Naigra publiceringskanaler d4r mer marginella i par-
tiernas budget. Men dven nir det giller internetannon-
sering, bio- och radioreklam, vilka inte star for mer dn
fem procent av reklamutgifterna hos ndgot parti, finns
det stora variationer. Miljopartiet lagger tre procent av
reklambudgeten pd internetreklam medan flera andra
satsar s lite att det inte dverstiger en procent av den
kopta reklamen. Samma sak giller for politisk reklam
i radio. Moderaterna, Socialdemokraterna och Cen-
tern placerar mellan fyra och fem procent av reklam-
kopen dir, medan Miljopartiet och Vinsterpartiet
nastan helt viljer bort denna reklamkanal.

Vi ska aterkomma till partiernas reklamkop i slutet
av detta kapitel och diskutera politisk reklam i svensk
valrorelse lite mer generellt. Men innan dess ska vi ta
oss en nirmare titt pa innehallet i tvi reklamtyper som
kostar en hel del att bide framstilla och distribuera:
valaffischer och politisk tv-reklam.

Affischerna

Valaffischerna ir inne pd sitt andra drhundrade och ut-
goOr en obruten tradition i partiernas kampanjer sedan
tiden for demokratins genombrott pa 1910-talet. Affi-
schernas betydelse liksom partiernas sitt att uttrycka
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sig genom detta medium har varierat éver denna langa
tid. T ett tidigare arbete (Hakansson, Johansson &
Vigso 2014) har vi identifierat 1990-talets borjan som
startpunkt for ett slags valaffischer med sirskilt fokus
pa fortroendeskapande samt upprittande och beva-
rande av partiers och politikers image. Till detta hor
ett sprak och en stil som pa flera sitt influerats av pro-
duktreklam, som anvidnder satir och humor liksom
ambivalenta budskap p4 ett sitt som tidigare inte fore-
kommit. En fraga vi stiller oss nir vi nu karakteriserar
2014 ars valaffischer ir: kan vi siga att affischerna hor
hemma i den aktuella perioden med dess typiska drag,
eller bryter de monstret i nidgra avseenden? Har nagot
nytt tillkommit som avviker mot hur valaffischerna
sett ut under foregdende dryga tva drtionden?

De egenskaper som vi funnit vara sirskilt framtra-
dande i 1990- och 2000-talets valaffischer ar

* Individualisering i form av direkt du-tilltal eller som
dsiktsvidjande snarare dn gruppinriktade appeller
(t ex ” du som vill ha lag och ordning”; ”du bestim-
mer”)

* Humor, ironi, och tvetydigheter

o Intertextualitet/intermedialitet: relaterar till andra
medier eller andra delar av samma kampanj.

* Laggrad av negativitet i betydelsen angrepp pa mot-
stindare och deras politik.

* Partiledarfokus: partiledare framtrider pa bild

Vi har undersokt hur 2014 ars valaffischer ser ut med
avseende pa dessa aspekter. Hir har vi valt samtliga

officiella valaffischer som riksdagspartierna produce-
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rade centralt under riksdagsvalkampanjen 2014; dessa
uppgick till 41 stycken. Nir det giller flera av egenska-
perna har vi méjlighet att beskriva kampanjen i kvan-
titativa termer och kontrastera den mot affischer fran
tidigare valar.

Vi kan konstatera att manga av de egenskaper som
karakteriserar valaffischerna fran 90-talet och fram-
at dr framtridande ocksa i 2014 ars uppsittning av
affischer.

Samtliga partiledare forekommer pa dtminstone na-
gon affisch, vilket var fallet ocksd i valet 2010 med un-
dantag for Miljopartiets sprakror. Det dr dock inte sd i
ndgot fall att partiledarna dominerar affischtemat hos
sitt parti, aven om KD-ledaren Higglund syns pa half-
ten av de sex officiella centralt producerade affischer-
na. Ett vanligt uppligg ir att partiledaren férekommer
pd en av affischerna, ibland alternerande med andra
prominenta personer i partiet, som i Socialdemokra-
ternas affischer pa temat ”Ett bittre Sverige for alla”,
dir Stefan Lofven och Magdalena Andersson visas i
halvfigur pé var sina affischer, i bida fallen flankera-
de av okidnda personer. Just halvfigurfoto framifrin ar
det vanliga formatet nir partiledarna framtrider, det
forekommer hos L, S, V, MP och KD. Centerns An-
nie Loof dgnas en portrittbild. Nagot avvikande och
mindre traditionella sitt att representera politikerna
finner viiett par affischer fran Moderaterna respektive
Sverigedemokraterna. Hos M lutar sig statsminister
Fredrik Reinfeldt in i bilden snett ovanifrin. Samtidigt
som han ser mot betraktaren syns hans handerien gest
som antyder att han ar i fard att forklara nagot. I bak-
grunden, och ur fokus, tittar finansminister Anders
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Borg rakt fram i bilden. I en av SD:s affischer kliver
partiledaren Jimmie Akesson in fran vinster med ett
langt steg hallandes hinderna i fickorna och med ett
sammanbitet leende riktat mot betraktaren. Affischen
bir texten "Heja Sverige” och bryter i innu hogre grad
an Reinfeldt-affischen mot ménstret att svenska politi-
ker pa bild avportritteras i traditionella, passiva poser
(se Vigse 2004, Hikansson, Johansson & Vigse 2014).

Ett annat drag i samtida valaffischer ar — i kontrast
till vad som ofta framhalls om den politiska debatten
i stort — att angrepp pd motstdndare ir ovanliga. Inte
nagon enda av 2014 ars valaffischer ger uttryck for ut-
tryckliga attacker pd politiska motstidndare eller deras
politik (att jamfora med 3 av 101 affischer i 2010 ars
val). Att valbudskap tar avstamp i en mer allmin ne-
gativ verklighetsbeskrivning (MP: ”Sverige har blivit
kallt”) forekommer diremot, och dessa beskrivning-
ar ir ofta premisser for egna forslag (SD: ”Avskaffa
straffskatten for pensionirer”; KD: ”Jamstalldhet,
inte tvangskvotering”). I bida de senare exemplen ges
negativa formuleringar om rddande politik, dock utan
att den explicit kopplas till exempelvis regeringen el-
ler utpekade partier. Hir gor relevansprincipen att vi
tolkar det som om ett allmidnt negativt uttalande ar
riktat mot ndgon, aven om det inte uttrycks (Sperber
& Wilson 1986).

Kristdemokraternas affischkampanj ir ett bra ex-
empel pad intermedialitet, dvs att pa olika sitt hinvisa
till/anspela pa andra medier. I det hir fallet handlar
det om att utnyttja den mojlighet som internet ger att
utgora en forlingning pd affischtexterna. De kombi-
nerar stundtals lite tvetydiga eller komplexa budskap
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("Hoj mattekunskaperna. Infor idrott varje dag”) med
den uttryckliga uppmaningen att lisa och ta reda pa
mer genom “sevadvimenar.se”, en link som leder till
fordjupad information om de olika forslagen. P4 en
mer basal nivd férekommer de intermediala budska-
pen iform av webblankar lingst ned pa affischerna hos
Vinsterpartiet.

En mer innehdllslig aspekt av affischerna ar huru-
vida man vinder sig till viljarna som medlemmar av
grupper och klasser, eller som individer. Individua-
lisering i den hir bemirkelsen handlar bland annat
om hur partierna uttryckligen vidjar till den enskilda
viljarens asikter i specifika frigor (’den som vill ha
sinkta skatter rostar pA M”) eller direkta tilltal till in-
dividen (”Du som ...”; ”Det ir du som bestimmer”).
Budskapstypen har varit flitigare anvind under 1990-
och 2000-talets valrorelser 4n tidigare. Men 2014 fore-
kommer forhallandevis 4 affischer med detta konkre-
ta, sakinriktade tilltal. ”"Du” anvinds exempelvis inte
alls, och det personliga tilltalet dr timligen nedtonat.

Individualiseringens motsats, dtminstone i detta
avseende, torde vara den gruppbaserade retoriken (re-
ferenser till samhillsgrupper och -klasser: arbetare,
tjansteman, bonder, unga, ildre, kvinnor, min etc).
Som vi tidigare visat (Hikansson, Johansson & Vigse
2014) ar detta en typ av affischer som sett over ling tid
blivit firre. Nagon form av gruppretorik forekommer i
sex av de 41 officiella affischerna 2014, sett till de expli-
cita verbala budskapen. SD:s ”Avskaffa straffskatten
for pensionirer” ir liksom KD:s ”Sma barn behover
smd barngrupper” exempel pd sidan gruppretorik.
Men samtidigt ar dessa bada budskap relativt konkre-
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ta sakfrageforslag. Om vi till vad som uttrycks i text
lagger bilder som konnoterar grupper genom att t ex
visa skolelever tillsammans med budskapet ”Dags for
kunskap” (S) har vi ytterligare ett fatal affischer av
denna karaktir.

Flera av partierna ger prov pa humor och spraklig
finurlighet med syfte att vicka uppmiarksamhet och
igenkinnande leenden. Vinsterns ”Jonas Sjostedt inte
till salu” och Liberalernas ”Nej till vinster i vilfirden”
ir ett par exempel. Centerns ”All mat fri frin antibio-
tika — smaka pa det!” har om inte skarp humor si en
fyndig ton som exempelvis Miljépartiet anvint sig av i
tidigare valrorelser. Just MP laddar sina affischer 2014
med kontraster mellan bilder som visar drastiska kon-
sekvenser av klimatforandringar (gungor under vat-
ten, pulkadkning i snéfri backe) med texter om politi-
ken som till skillnad fran klimatet maste bli varmare”.
Har 4ir den humoristiska effekten snarare utbytt mot
ordlekar som ir tankta att ge en mild chockverkan.

Tv-reklamen

Partipolitisk reklam i tv ir ndgot relativt nytt f6r Sve-
rige. Rorlig bild har emellertid nastan lika ldng histo-
ria som affischerna som propagandakanal for svenska
partier. Redan pa 1920-talet borjade partierna produ-
cera valfilmer for visning i anslutning till sina viljar-
moten och andra kampanjarrangemang (Esaiasson
1990:147). Dessa politiska reklamfilmer hade sin stor-
hetstid under 1930- till 1950-talen. Ménga av dessa fil-
mer var halvtimmeslanga spelfilmer dar det politiska
budskapet vivdes ihop med en berittelse. Filmerna
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blev dock kortare med tiden, bland annat darfor att
det blev dyrare att bidde producera och visa filmerna.
Biografreklamen har trots det levt vidare.

I public service-kanalerna var all reklam otillaten
inda sedan bade radio- och tv-mediernas barndom. P4
1990-talet blev det mojligt att kdpa utrymme for poli-
tisk reklam i kommersiell radio, men diaremot inte i na-
gon tv-kanal. De forsta férsoken med politisk tv-reklam
gjordes visserligen redan pa 1990-talet da Liberalerna
visade reklamfilmer i ZTV, en musikkanal riktad mot
ungdomar och som sindes i kabelnitet frin Finland.
Eftersom Finland har haft tv-reklam sedan i bérjan
av 1990-talet kunde man ga runt den svenska lagstift-
ningen (Moring 2006). I samband med 6vergdngen fran
analoga till digitala sindningar férsvann férbudet mot
asiktsreklam i TV4 och Liberalerna och Moderaterna
kopte tv-reklam i TV4:s digitala nischkanaler i val-
rorelsen 2006. Men det var forst i och med EUP-valet
2009 som genombrottet skedde (Grusell & Nord 2010,
Johansson & Grusell 2013, Johansson 2017).

En nagot trevande start for valreklamen gick snabbt
over i ett normalstadium dir det dr nu standard att
partierna koper reklam i tv. Under valret 2014 anvin-
de sig alla riksdagspartier utom tvd — MP och V — av
denna mojlighet (Grusell & Nord 2015). Partiernas
filmer har flera distributionskanaler. Férutom tv och
biografreklam (som levt vidare in i 2010-talet) fore-
kommer valfilmer pa partiernas Youtubekanaler, Face-
booksidor och hemsidor. Det ir svart att bedoma vilka
filmer som visas i vilken kanal. Lingden ir den vikti-
gaste markoren; ar filmen lingre an en minut, handlar
det med stor sikerhet om en film gjord for nitet.
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Johansson (2017:174) beskriver nigra drag som ar
framtridande i svenska valfilmer. Att humor ofta an-
vands dr nigot som ir gemensamt med affischerna,
liksom avsaknad av — eller 4tminstone mer subtila —
negativa budskap. Till den évriga allmidnna karakte-
ristiken hor det relativt korta formatet (30 sekunder 4r
vanligast), snabba klipp med musik och frekvent an-
vandning av berittarrost (voice over).

Nir vi tittar pd de officiella filmerna som partier-
na producerade 2014 finns det ndgra saker att pape-
ka. Ifriga om humor finns det drag av vad man kan
kalla ”situationskomik”. Filmerna visar férment roli-
ga episoder fran livet, och dessa knyts 1ost till en poli-
tisk friga. Moderaterna har redan i tidigare val anvant
berittartekniken och gjorde infor hostvalen 2014 tre
filmer pa detta tema, dir ”forsta dagen pa jobbet” var
den gemensamma nimnaren, och dir filmerna visade
nigra av de genanta eller pinsamma situationer man
kan rdka ut for forsta dagen péa ett nytt jobb. Poang-
en var, ndgot motsigelsefullt, att fler bor fa chansen
att uppleva en forsta dag pa jobbet. Filmerna byggde
pa en igenkinning fran viljarna, som alltsd férmo-
das ha upplevt denna typ av situation, och pa en delad
uppfattning att iven om detta kan vara pinsamt for
personen ifrdga, sd dr det en sann erfarenhet for alla
vuxna. Humor som retorisk strategi anvindes dven av
Sverigedemokraterna och Centern under EUP-valet
dar humorn lag i kritik av stelbent EU-byrikrati och
overstatlighet.

Men mer utmirkande d4n humor var stallet pathos
i form av allvar och medkinsla f6r barn och ildre, i
synnerhet i Socialdemokraternas film om flickan som
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tycker matten dr svdr, men som inte far betald laxhjalp
i motsatts till klasskompisen med rika forildrar, eller
mannen vars gamla mamma inte fir den omsorg och
virme inom virden som han (och vi betraktare) tyck-
er hon borde f. Liknande retorik finns dven i partiets
film infér Europaparlamentsvalet, men dir ligger fo-
kus pa rittvisa villkor ifriga om arbetsritt.

Men det dndé en ganska splittrad bild som fram-
trider av 2014 4rs valfilmer. Nagot som dock verkar
vara allmint ir att det snarare ir tal om asiktsvidjan-
de appeller an gruppinriktade. Aven om det upptrider
gruppmarkorer i ndgra filmer, dr de av mycket generell
karaktir, i stil med ”folk som jobbar”, ”folk pa kon-
tor” eller dylikt. Det dr ocksd i hogre grad tal om ett in-
dividuellt tilltal, vilket ju hinger ihop med avsaknaden
av gruppappell. Det ir ofta sakfragor dir ett ”du” ska
bestimma eller har erfarenheter.

Ska man forsoka peka pa vad som var nytt i 2014
ars valfilmer, ar den viktigaste punkten nog att det ar
forsta gdngen sedan den politiska tv-reklamens intdg
i Sverige som vi far se riktig negative campaigning. 1
Alliansens valfilm ”Vi hiller vad vi lovar” pekas de
rodgrona ut som motstandarna till Alliansen, och de
kritiseras for att inte ha kunnat komma 6verens om
politiken fore valet och att viljarna darfor inte heller
kan tro pd att de skulle kunna gora det efter valet. Det
kommer enligt filmen att resultera i att man kommer
att fi ndgot annat in det man trodde som viljare, och
att det kommer att kosta mer dn lovat. Men det som ar
mest idgonfallande med filmen 4r hur detta illustreras.
Filmen borjar med en bild pa en vit graddtirta med lite
roda jordgubbar, samtidig med att rosten sager: ”Snart
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ar det val. Blir det Alliansen igen?” Kameran glider vi-
dare till en annan griaddtirta, nistan helt tickt av roda
jordgubbar, medan rosten siger: “Eller funderar du
pa nat annat?” Men nir sedan résten borjar prata om
att de rodgrona inte har kunnat komma 6verens om
sin politik, kommer det in tvd hinder i bild som lyf-
ter upp ovre halvan av tdrtan och ersitter den med en
lika stor smorgdstarta. Resultatet blir en ganska acklig
kombination, dir handen forsoker slita till kanterna
med vispad gridde. Prisskylten pa 250,- byts ut mot en
med 500,-, och symboliken ir tydlig: Med de rédgrona
blir det dyrare och simre — ja, faktiskt helt misslyckat,
vilket understryks av att det till slut sprutas ketchup ut
over hela ”tartan”. Det dr nog det enda exemplet dar
motstindarna forknippas inte bara med negativa sa-
ker i allmdnhet, utan med nagot oaptitligt.

Ett drag som aterfinns hos flera, ir att kritiken mot
motstidndarna dr mer implicit, inbiaddad. I flera filmer
finns det ett forutsatt "dom” som har felaktiga tolk-
ningar av vad som ar fallet och vad som bor goras. Var-
je gdng avsindaren talar om vad man inte bor gora,
maéste det ses som en attack mot motstindarna — det
maste ju finnas nigra som tycker si, om politikern
siger att det ir fel. Liksom for affischernas negativa
beskrivningar gor relevansprincipen att vi tillskriver
politiska motstidndare de kritiserade héllningarna.
Detta blir mycket tydligt hos Sverigedemokraterna, i
synnerhet i deras sju minuter ldnga film fér nitet med
titeln ”En lite lingre film om oss”. Sverige har blivit lite
”konstigt”. ”Vi” har blivit bekvima, tar inte itu med
problemen, och medierna bara skriver om kandisar
utan att bry sig om vad vanliga manniskor tinker och
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vad som faktiskt sker i landet. ”Vi”, dvs ”vi svenskar”
har inte brytt oss om att ”politikerna” (dvs de andra
partierna) har utsatt ”virt land” for otaliga experi-
ment. Det har varit en ”lekstuga for den sjilvutnimn-
da samhaillseliten” som bygger pa ogrundade teorier
om genus, rasifiering och klasstillhoérighet. SD ir inte
”drillade i samma politiska skola” som alla de andra,
och det ar alltsd mellan dem och alla andra som den
viktigaste skiljelinjen gar.

En annan nyhet ir de nistan intima filmer dir parti-
ledaren ir i bild, men utan att tala, fast hans tal ligger
som voice-over. Detta gor att orden mer framstar som
personens tankar an direkt tilltal; vi far s att siga en
mojlighet att ”tjuvlyssna” pa politikerns tankar, med-
an bilderna visar hur han ir férsjunken i tankar som
berér honom djupt. Liberalernas Jan Bjorklund filmas
stdende pa skolgdrden i Skene medan han minns hur
det var att vixa upp dir och hur mycket engagerade 13-
rare betydde. Under tiden ror sig kameran fran en lod-
ritt position 6ver honom i en spiralrorelse nerat tills
han syns frontalt och i 6gonhéjd, med lekande barn i
bakgrunden. Det 4r med andra ord ett mycket filmiskt
dragi sjilva produktionen.

I Sverigedemokraternas forsta film, ”Jimmie — P4
riktigt”, aker partiledaren bil i den svenska sommaren
(i Skdne, kan man gissa). Han sitter i baksitet och be-
traktar landskapet med en bekymrad min, och borjar
titta pa sin surfplatta, medan chaufféren tyst kor bilen.
Jimmie Akessons egen rost ar lagt pd som voice-over
och beridttar om hur det kdnns att vara ”avskydd av
andra politiker, journalister och fackpampar”. Det
kdnns tungt, men ger ocksa en frihet att inte behova
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ritta in sig efter andra, utan i stillet siga sanningen,
som dr att Sverige har stora problem och att de inte for-
svinner bara fér att man inte pratar om dem. Filmen
malar upp partiledaren som en man som tar Sveriges
framtid pa sig; han ir den obekvima sanningssigaren
som fir betala ett personligt pris fér detta, men som
glids at stodet fran folket, som har forstatt vad som ar
nodvindigt.

Politisk reklam i brytningstid?

De politiska partierna koper inflytande i form av re-
klam i valrorelserna, och denna reklam kostar allt mer
sett over en tiodrsperiod. Till stor del har detta med
tv-reklamen att géra, en kanal som forst fran 2009 blev
en mojlighet for partierna att na bredare viljargrup-
per i Sverige. Men trots att tv tar en stor del av parti-
ernas kostnader dr det inte denna reklamform som ar
stOrst i termer av pengar sett 6ver en tiodrsperiod. Och
var analys visar att partierna anviander sig av en bred
palett av reklamkanaler. Pressannonser 4r den storsta
posten i partiernas reklambudget, iven om den mins-
kar sin relativa andel av densamma. Utomhusreklam
sasom affischer och stortavlor tar ungefir en fjirdedel
av partiernas reklampengar, vilket ar ungefir samma
nivd som tv-reklamen.

Kampanjens uttryck 2014 bir knappast nigra helt
nyskapande eller avvikande drag i férhallande till fore-
giende valrorelser. I affischer och filmer 4r kontinuiteten
mest framtridande. Flera av partierna bygger vidare pa
teman som de tidigare utvecklat, med vissa variationer.
Exempel pa detta dr Liberalernas serier av ofta helt text-
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baserade affischer, liksom Socialdemokraternas med
ledande figurer flankerade av okianda personer. Film-
reklamen ar mer diversifierad idn affischerna, vilket kan
ha att gora med att formaten ir olika, liksom kanalerna
och sammanhangen dir de ar tinkta att ses. Korta film-
klipp kan fungera som tv-reklam men ocksd pd webb-
platser och biografer. Langre filmer kan vara gjorda for
partiernas webbplatser eller andra egenkontrollerade
kanaler, frimst pd internet.

Sedan linge har svenska valrorelser diskuterats i ter-
mer av amerikanisering. Att idéer fran USA, ett fore-
gangsland vad giller reklam i allmanhet liksom inom
politiska kampanjer, plockas upp av svenska parti-
er ar inget nytt. S4 har skett dtminstone sedan tidigt
1900-tal (Esaiasson 1990). Farhdgorna att vi i Sverige
ska ta till oss avarterna med de amerikanska politiska
kampanjerna, sirskilt ifriga om negativa kampanjer
har dock inte fatt stéd i systematisk forskning (Nord
2006). Men ar ett trendbrott pa viag? Alliansens tért-
film dr ndgot annat an vi sett tidigare och kanske banar
den vigen for ett mer aggressiv negativt kampanjande,
dven om vi Annu inte sett nagra tendenser till person-
angrepp och karaktirsmord som férekommer i ameri-
kanska kampanjer.

Det gar dock inte att sld bort tanken om att de
svenska partiernas reklamstrategier befinner sig i en
brytningstid. Med tv-reklamen férindrades i mangt
och mycket partiernas prioriteringar av reklamkopen
och pressreklamens tidigare dominans har brutits.
Men det paradoxala idr att tv-reklamen redan blivit
forbisprungen av utvecklingen av internet och sociala
medier. De som trodde att tv-reklamen skulle foriand-
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ra partiernas strategier i grunden har kanske trots allt
fel. Visst finns tv-reklamen dir som en naturlig del av
den politiskt kommunikativa infrastrukturen, men ef-
tersom internet som kommunikationsplattform vuxit
fram samtidigt pekar mycket pa att centrum fér kam-
panjerna kommer att forflyttas allt mer fran traditio-
nella medier till internetbaserade. Det betyder inte att
vare sig valaffischer, tidningsannonser eller tv-reklam
forsvinner. De finns dér i vixelverkan med varandra
och med internetbaserad reklam. Men kampanjstrate-
gierna borjar pa nitet och vixer ut dirifran. En inte
alle for djirv gissning dr att reklamkartan i valet 2018
kommer att riktas allt mer mot politisk reklam i soci-
ala medier jaimfort med hur det sig ut fyra r tidigare.
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Sociala medier i svenska
valrorelser

Marie Grusell*

Vid val ir det inte bara en strid om viljare utan ock-
sd om utrymmet i medier. Att ses i tv och i dags- och
kvillspress har sedan linge varit en ren 6verlevnads-
fraga for de svenska politiska partierna. Under ldng
tid har de svenska valrorelserna varit journaliststyrda
men med en 6kad betydelse av internet och sociala me-
dier kommer relationen mellan politiska partier och
journalister pa sikt att férindras (Grusell & Nord
2015). Med ett nytt medielandskap dndras premisser-
na bdde for hur journalister arbetar och hur politiska
partier kommunicerar med viljaren.

Under de senaste valrorelserna har det spekulerats
kring nir nitet skall ta ¢ver de traditionella medier-
nas roll och f3 sitt stora genombrott som kommuni-
kationsverktyg i valrorelsen (Findahl 2014, Karlsson
m 12013, Nord 2013, Strombick & Nord 2013). Aven
om Sverige sedan linge legat langt fram nir det gil-
ler internetanvindning, har internet emellertid innu
inte slagit igenom fullt ut i den svenska politiken
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(Davidsson & Findahl 2016, se dven kapitel av Ha-
kansson, Johansson och Vigse). Trots det blir internet
och sociala medier allt viktigare f6r den politiska kom-
munikationen i takt med att allt fler anvinder de nya
plattformarna.

Under en valrorelse ar partiernas viktigaste mal att
genom politisk kommunikation f genomslag for sina
politiska budskap och verklighetsuppfattningar. I da-
gens medielandskap gor sociala medier det allt littare
att direktkommunicera med viljaren utan de traditio-
nella mediernas hjilp. Att nd viljare utan journalisters
granskande, analyserande och tolkande dr pd manga
sitt ett dromscenario for politiska partier i dagens
samhalle. S4 hur har de svenska politiska partierna
tagit sig an dessa nya kanaler? I detta kapitel kommer
svenska partiers forhallningssitt till sociala medier att
undersokas.

Sociala medier - en sjdlvklar del
av medievardagen

For de allra flesta svenskar kinns sociala medier inte
lingre som ndgot nytt, utan har pa kort tid blivit en
sjalvklar del av vardagen (Davidsson & Findahl 2016).
De nya kanalerna har pd manga sitt revolutionerat
formerna for hur vi interagerar med varandra. Nume-
ra kommunicerar vi med litthet bade i text, ljud och
bild: videos, bloggar, podcast, wikis, foton med mera
(Bruns 2007, Davidsson & Findahl 2016, Harrison &
Barthel 2009). Men vad ir di sociala medier? Enkelt
uttryckt dr sociala medier ett paraply for aktiviteter
som kombinerar teknologi, social interaktion och an-
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vandargenererat innehdll (boyd 2008). I praktiken be-
tyder det att vi kan ladda upp och dela bilder, skapa
grupper som delar intressen och mycket annat. I den
hir texten refereras frimst till sociala medieplattfor-
marna Facebook (start 2004) och Twitter (start 2006).

Utvecklingen av nya kommunikationsformer har
gatt fort och anviandandet av sociala medier har
snabbt integrerats till att bli en allt viktigare del i den
politiska kommunikationen. Det mirks inte minst
i forskningslitteraturen, dir det i dag finns en stor
bredd av inte bara angloamerikansk forskning, utan
aven fran andra linder som exempelvis Taiwan, Ru-
mainien, Australien och Brasilien (Bruns & Burgess
2011, Gilmore 2011, Lin 2015, Momoc 2014). Per-
spektiven som undersokts ar frimst sjalva innehallet
isociala medier som Twitter och Facebook (Aharony
2012, Jungherr 2014, Sweetser & Lariscy 2008,
Tumasjan et al. 2010) och mottagarstudier av hur
innehallet uppfattas (Bennett 2012, Ceron et al. 2014,
Conroy & Guerrero 2012). Studier som fokuserar pa
hur politiska partier strategiskt arbetar med sociala
medier ir dock firre. Avsaknaden beror frimst pa att
det i de flesta linder ir svirt att fa tillgang till poli-
tiska partier (generellt har nordiska linder en storre
oppenhet, eventuellt dven Osterrike). Det finns ock-
sa ett flertal studier av hur nordiska politiker arbetar
med sociala medier (Enli & Skogerbe 2013, Larsson
2013, Larsson & Kalsnes 2014). I Sverige har vi ett
stort matt av 6ppenhet och detta kapitel bygger pa
material insamlat inom ramen f6r forskningsprojek-
tet Politikens professionalisering, Demicom (Grusell
& Nord 2009, Grusell & Nord 2012, Grusell & Nord
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2015, Grusell & Nord 2016). Citat fran partiaktiva
nedan kommer frdn intervjuer inom detta projekt.

Alla ar med

Internets och sociala mediers roll och betydelse for den
moderna valrorelsen vixer for varje valrorelse som gar.
Introduktionen av sociala medier i form av bloggar,
Youtube, Facebook, Twitter och Instagram har med-
fort att kanaler for kommunikation och interaktion
gentemot viljarna 6kat dramatiskt. Sociala medier an-
vinds idag av svenska partier som ett forfinat verktyg
for kommunikationivalrorelsen, men nyttjas aven som
ett verktyg for att nd specifika grupper som journalis-
ter och vissa viljargrupper. Ser vi utvecklingen 6ver tid
har alla partier, oavsett partistorlek och ideologiskt
perspektiv, sedan EU-valet 2009 arbetat aktivt med so-
ciala medier. Grundfunktionen har varit att underlitta
kommunikation mellan partimedlemmarna och viacka
intresse for olika politiska aktiviteter, men ocksa som
en kanal for att mobilisera kirnviljare och ni ut till
nya grupper av viljarer.

Sociala medier i EU-valet 2009

Startskottet for de svenska partiernas arbete med so-
ciala medier var EU-valet 2009 och riksdagsvalet 2010.
Detta berodde dels pa att Facebook och Twitter bli-
vit en plattform som var ndgot nytt och sigs som lite
”inne”, dels pa att Barack Obama presidentvalskam-
panj fitt stort genomslag i medierna som ett ”socia-
lamedierval” (Bimber 2014, Todd & Gawiser 2012).
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Vid EU-valet 2009 hade partierna dock inte helt klart
for sig vilken funktion de nya sociala medierna i form
av bloggar, Facebook och Twitter fyllde i ett politiskt
perspektiv. Partierna fanns pd Twitter och Facebook
men arbetet kan beskrivas som trevande och monolo-
ginriktat och vara lingt ifrin den energi som utvecklas
i dagslaget. Par Henriksson, kampanjchef Nya Mode-
raterna:

Jag tror att det kommer ta tid innan det hir sitter sig. Sen
tror jag aldrig att man kommer hitta den 100-procentiga
formen for det hir, utan det handlar om vilka viljare man

har, men ocksd vilka politiker man har.

Vid denna tidpunkt var socialamedieplattformar fort-
farande nya och anvindarna fi. Nigot som ocksi
forskningen visar. Sweetser & Lariscy (2008) fann till
exempel i en studie av de amerikanska mellanarsvalen
2006 att dialogen mellan viljare och politiker ofta ute-
blev. Viljare som skrev pa politikers Facebookviggar
uttryckte ytliga positiva budskap medan politiska kan-
didater i sin tur sillan svarade pd dessa meddelanden.
Williams och Gulatia (2013) i sin tur visade att det var de
politiska utmanarna i kongressvalen 2006 och 2008 som
mest anvinde sociala medier, medan de redan etablera-
de politikerna var mer aktiva pd Facebook. Ett monster
som dven Larsson och Kalsnes (2014) kunde visa i sin
studie av norska och svenska politiker pa sociala medi-
er. Till saken hor att i dessa tidigare studier var antalet
uppdateringar generellt litet, vilket gér i linje med att
det vid denna tid var f4 som var aktiva generellt pa socia-
la medier (Findahl 2009, 2010). Sociala medier anvindes
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istallet frimst som en form av omviarldsbevakning och
samtliga partier holl uppsikt pa vad de évriga partierna
sysslade med pa nitet. For de flesta partier var arbetets
huvudfokus partiernas webbplatser. D4 som nu var/ar
webbplatser en viktig kanal dir manga séker informa-
tion. Uppdaterade hemsidor dr en viktig kommunika-
tionskanal for att pd ett enkelt sdtt tillgangliggdra mate-
rial for alla grupper (ett demokrativerktyg). Men redan
tidigt fanns det en insikt om att det hiar kunde bli en
plats for kommunikation och engagemang. Det radde
dven en samstimmighet i partierna om att man forsokte
tinka strategiskt nir det gillde forhallningssittet till de
nya sociala medierna. Det sdgs ocksa som centralt for
ett politiskt parti att ha en symbolisk nirvaro och vara
uppmirksam pa utvecklingen. Ibrahim Baylan, parti-
sekreterare for Socialdemokraterna:

Jag tror att det blir vildigt viktigt. Just nu finns kanske
en kénsla att, dr du inte med sd dr du ute. Jag ir fullstin-
digt 6vertygad om att, som utvecklingen i andra linder
tyder p4, att den huvudsakliga inhimtningen av noje och
information kommer att ske via Internet. I vissa grupper
ir det redan si och jag tror det ir livsnédvindigt for ett
parti som vill vara lika stort som vi, och vara en del av
minniskors vardag, och att ocksa finnas pd de hir arenor-
na. Vi ir inte dir dn, men jag tror det dr en enormt viktig
investering for framtiden. Men jag tror inte det piverkade
siarskilt mycket just det hir valet. Det kanske till och med
inte far sitt stora genombrott i Sverige till nista val, men

direfter sd ir jag 6vertygad om att det fir det.
P4 manga sitt kom EU-valrérelsen 2009 att beskrivas
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som ett forsoksval till riksdagsvalet 2010 nir det galler
arbetet med sociala medier i en valrorelse. Det var dels
en moijlighet att testa olika sitt att kommunicera infor
valrorelsen 2010, dels en méjlighet att utvirdera och
analysera vad man gjort och vad andra gjorde. Parti-
ernas syn pa de sociala mediernas genomslagskraft
var vid denna tidpunkt en forsiktig optimism. Sociala
medier sdgs tidigt som en ny mojlighet till fler kontak-
tytor, bide mot aktivister och mot viljarna direkt. De
sociala mediernas genomslagskraft sigs inledningsvis
som begrinsad, men med en potentiellt tilltagande
kraft. Piar Henriksson (M):

Just nu dr de sociala mediernas genomslagskraft mycket
begrinsad, men den ir tilltagande. Och jag tror framfor
allt att medias betydelse som filter f6r kommunikation

minskar.

Vid denna tid var dock partierna ense om att nitet inte
skulle ta 6ver de traditionella mediernas roll och f4 sitt
stora genombrott som kommunikationsverktyg i riks-
dagsvalrorelsen 2010. Istillet var det de traditionella
medierna som uppfattades ha mest genomslagskraft.
I partienkéten som ingick i studien och besvarades av
representanter for samtliga partier var det nyheter i tv
som skattades som den viktigaste kommunikations-
kanalen, titt foljt av deltagande i politiska tv-pro-
gram. Direfter kom lokala tidningar, kvillstidningar
och radionyheter fallande skala. De kanaler p3 in-
ternet som varderades hogst var bloggar och debatt-
fora, hemsidor och sociala niatverk. Ibrahim Baylan (S)
spddde om framtiden:
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Man underskattar ofta kraften i utvecklingen, men 2010
kommer definitivt de traditionella medierna i kombina-
tion med vad de gor pa nitet gidlla. Men man maste ocksi
siga att det ir differentierat mellan generationer och mel-
lan olika grupper. 2014 tror jag det ir fifty-fifty, men sedan
tar de nya medierna dver. Idag ir ju Aftonbladet storre pa
nitet dn i pappersform. Man mdste gora bdde och, men

i grunden tror jag det blir en traditionell valrérelse 2010.

Sociala medier i riksdagsvalet 2010

Den svenska valrorelsen 2010 forutspaddes, mer dn né-
got tidigare val, komma att utspelas pa nitet och i so-
ciala medier. Av flera olika skil blev det inte s&. Framst
for att majoriteten av befolkningen innu inte skaffat
sig Facebook- och Twitterkonton (Findahl 2010) att
kommunikation pa sociala medier i politiska samman-
hang innu inte var fullt ut etablerat, samtidigt som
partierna dnnu inte fullt ut hittat formerna att kom-
municera med viljarna (Nord 2013, Grusell & Nord
2015). Partierna byggde vidare pa erfarenheterna fran
EU-valet 2009 och sakta men sikert skapades olika
arbetssitt. Tidigt konstaterade partierna att de olika
sociala medieplattformarna hade olika karaktirer. P4
Twitter motte man journalister och opinionsbildare
i ett hogre tempo, pa Facebook talade man till de re-
dan trogna i ett lugnare tempo. Den sociala medieform
som ansdgs viktigast vid valet 2010 var bloggar, som
vid denna tidpunkt hade stort inflytande. Det var nu
som digitala verklighetsberittelser pa allvar kunde fa
genomslag och paverka delar av den politiska dagord-
ningen. Ett blogginligg som fick stort genomslag var
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Emelie Holmqvists ”Sveket”. Tinldgget beskrev Holm-
qvist sin mammas situation som utforsikrad, en berit-
telse som kom att dominera i nyhetsmedierna under
valets slutperiod (Stakston 2010).

Ett begynnande monster som kunde ses var att soci-
ala medier och traditionella medier levde i en symbios
(jf Broersma & Graham 2013). I de politiska partier-
nas statusuppdateringar linkades det till traditionel-
la nyheter och aktuella hindelser fran sociala medier
blev nyheter i traditionella medier. I valet 2010 kunde
det till exempel noteras att Twitteraktiviteten okade i
samband med aktiviteter i medier och da frimst kopp-
lat till partiledardebatter. Detta samband blev dn mer
framtridande vid valen 2014 dir tydliga kopplingar
mellan Twitter-uppdateringar och partiledardebatter
fanns. Intressant att notera ir dven att hinvisningar till
traditionella medier vid valen 2014 hade blivit en eta-
blerad aktivitet (Grusell & Nord 2015).

De viktigaste kanalerna for att nd viljare ansigs,
precis som vid EU-valet 2009, vara olika former av
mediemedverkan; i nyhetsprogram, debattprogram
och utfragningar. Likas3 skattades de klassiska kana-
lerna; valaffischer, valstugor och torgmoten hogt. Men,
de nya medierna i form av internet och sociala medier
som Youtube, Facebook, Twitter och Instagram vann
snabbt mark som kommunikationskanaler och bérja-
de utmana de traditionella medierna. Precis som Bay-
lan (S) forutspadde aret innan vid EU-valet 2009.

Sociala medier under supervalaret 2014

Vid supervalaret 2014 beskriver partierna sociala me-
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dier som en bra kanal att nd ut till vidljarna. Det finns
en forhoppning om att politisk kommunikation pa so-
ciala medier ska skapa ett storre intresse for politiken,
men ocksd att avstindet mellan politiker och viljaren
skall minska. Michael Arthursson, partisekreterare
Centerpartiet:

Sociala medier ar klart viktigare idag 4n 2010, d& det and4
spelade en 6kad roll. Man nir minga manniskor pa Face-
book. Vi ndr vira egna aktiva i Centerpartiet och ordnas
det bra aktiviteter fir det spridnings effekt, eftersom att
alla ser att andra ocksa dr ute och kampanjar pa hundra
stillen runt om i Sverige. Det ger energikickar.

Den stora vinsten med sociala medier ar kopplad till
organiserings- och mobiliseringseffekter. Genom so-
ciala medier finns mojligheter till malgruppsstyrning
och att kunna arbeta snabbt i sin kommunikation. Par-
tierna har under supervalaret helt integrerat de sociala
medierna i kampanjarbetet och har strategier f6r hur
de arbetar med dem. Partierna arbetar ocksa aktivt
med att hitta rite tonalitet och nirvaro. P4 Facebook
mobiliseras de egna och samtidigt képs riktad annon-
sering (reklam). Twitter anvinds for att nd opinions-
bildare, ta debatter och bemé6ta kommentarer. Pa You-
tube kops reklam och laggs ut filmer och pa Instagram
publiceras bilder och filmer. Aven tempot i de olika
kanalerna ir nu etablerat och skiljer sig at. Twitter
beskrivs dterigen som en snabb kanal, Facebook och
Youtube som nagot lugnare. Aven hur partierna be-
moter kommentarer och fragor skiljer sig mellan ka-
nalerna. Den storsta skillnaden finns mellan Twitter
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och Facebook — det stills till exempel inte samma krav
att bemota kommentarer pa Twitter som pa Facebook.
I kommentarsfilten pd Facebook vill partierna ocksa
ha ”stadat”. Inte helt 6verraskande ser samtliga partier
fortfarande sina webbplatser som en viktig kanal och
som ett komplement till sociala medier. Hir finns in-
formation och nyheter som vinder sig till bade viljare
och journalister. Hemsidorna anvinds ocksa frekvent
av skolungdomar da valrorelser for ménga skolor ar
ett tillfille att fordjupa kunskaperna om demokrati
och samhillskunskap (Grusell & Nord 2015).

Men det finns fortfarande utmaningar. Forst och
framst 4r inte svenskarna sd politiskt aktiva, vilket kan
ses som ett viktigt hinder (Davidsson & Findahl 2016,
Gustafsson & Hoglund 2011). Pa sociala medier ar an-
vindarna inte frimst pa plats for att prata politik utan
for att umgds med vinner. Ett monster som partierna
noterar ar att valjare infe delar partibudskap utan de-
lar dsikter om partibudskap. Sociala medier har etable-
rat sig som en arena for att tycka till och sprida dsikter.
Utspel och diskussioner tenderar ocksa allt oftare att
bli bidde snabbare och tuffare. Oavsett parti har sociala
medier skapat merarbete for partierna. >Hatstormar”
och ?troll” far uppmirksamhet i traditionella medier
och kraver snabb respons. Till svarigheterna kan ock-
sd nimnas att det 4r omojligt for partierna att styra/
kontrollera det egna budskapet pa socialamedieplatt-
formar (Grusell & Nord 2015).

Mellan valen 2010 och 2014 har utvecklingen av
sociala medier gatt fort. Den storsta skillnaden ir att
det blivit en dygnet runt-aktivitet. Sociala medier ir en
plattform som aldrig sover. Aven rent kostnadsmassigt
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och arbetsmissigt har det skett stora forindringar.
2010 fanns inte forutsattningar for rorlig bild, 2014
mdste partierna kontinuerligt kunna producera och
publicera sma kampanjfilmer. Partierna noterade iven
att socialamedierplattformar omfordelar antalet for-
frigningar som inkommer till partierna. Telefonsam-
tal och brev blir farre och kommer istillet som fragor
pa Twitter och Facebook.

Uppfattningarna om kraften i de olika sociala medi-
erna har ocksa foriandrats. I valet 2010 skattades blog-
gar hogt, men vid valen under 2014 tillskrevs bloggar-
na liten kraft, istillet dr det nu Facebook och Twitter
som bedoms viktigare. Men, gemensamt for samtliga
partier, dr att de journaliststyrda medierna annu an-
ses ha en central roll som kanal for politisk kommu-
nikation. Dock ses och spds sociala medier samtidigt
som en allt viktigare kanal vid nistkommande val. Att
det blir littare att soka information kan dven innebira
en allt mer fragmentiserad viljarkir ndgot som Aron
Etzler, partisekreterare, Vinsterpartiet konstaterade:

Grupper av viljare har sin egen media vilket leder till en
diversifierad mediamarknad dir folk nu kan vilja att lisa

media som bara bekriftar deras egna asikter.

Aven om forskningen dnnu inte ger stod for filterbubb-
lor, visar forskningen kring sociala medier pa en allt
mer fragmentiserad publik och allt mer polariserade
budskap (Bennett & Iyengar 2008, Holbert m fl 2010,
Hirzallam 112010, Johnson m 12007, Kahne m f12011).
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Sociala medier i valrorelser framover?

Idag 4r bade politiska partier och journalister dukti-
ga pa att anvinda sig av sociala medier. Men, sociala
medier borjar nu pa allvar férindra relationen mellan
politiska partier och journalister, ndgot som inte minst
den senaste amerikanska presidentvalskampanjen
2016 tydligt visat (Malec m fl 2017). Anvindningen
av olika socialamedier-plattformar har sedan intro-
duktionen vid EU-valet 2009 6kat bade i omfing och
i snabbhet, vilket medfort att kampanjkommunika-
tionen under de olika valen fram till 2014 blivit bade
snabbare och intensivare.

Det vi idag kan se ir att de traditionella mediernas
inflytande stills mot de sociala mediernas tillgang-
lighet och méijligheter till spridning. Efter det svens-
ka riksdagsvalet 2014 konstaterade samtliga svenska
partier att nyhetsmedier fortfarande var den viktigaste
opinionsarenan. Basta platserna att kommunicera med
viljarna var tv-debatter, tv-nyheter, dags- och kvalls-
press och lokalpress. Samtidigt pagick arbetet med en
anpassning till den digitala medieutvecklingen, dir
hemsidor, Facebook och Youtube sigs som de vikti-
gaste socialamedier-kanalerna. Realistiskt att anta ar
att detta huvudmonster kommer att fortgd aven under
valrorelsen 2018, men vilka kanaler som blir partier-
nas favoriter i valet 2018 4r annu holjt i dunkel.

Nagot som talar for en okad betydelse av sociala
medier ir de forindrade medieanvindningsmonstren
hos viljarna. Politiska partier vill vara pa platser dir
viljarna befinner sig och svenskarna blir all mer mobi-
la och uppkopplade. Idag ir cirka atta av tio svenskar
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pa nitet via en smartphone. Som tillagg till detta kan
vinotera att internet sedan 2016 ses som den viktigaste
informationskillan. Nir svenskarna numera rankar
de viktigaste informationskillorna pa en femgradig
skala far internet for forsta gingen hogst medelvirde;
3,7 jamfort med 3,5 for tv och 3,2 for dagstidningar
(Davidsson & Findahl 2016). Men aven det faktum att
nyheter frin de traditionella medierna sprids via socia-
la medier talar for en 6kad betydelse av sociala medier.
I och med detta har sociala medier i sig utvecklats till
att bli vir tids frimsta plattform for berittelser. Hir
finns allt i ett: ljud, text och bild samt med en potential
till storre spridning som okar for varje dag. Vilket parti
kommer avsta frin det?
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Nir makten star pa spel
- JOURNALISTIK | VALRORELSER

Sallan far journalistik sa stor betydelse som i en valrorelse. Dar
och da avgors linders politiska framtid. Och sallan kritiseras
medier s3 hart som da.

Denna bok granskar medierapporteringen i valrorelser, med
blickar bakat mot 2014 ars svenska valrérelse, presidentvalet i
USA och val i en rad europeiska linder de senaste aren. Men
siktet ar ocksa riktat framat, mot den svenska valrorelsen 2018.
Vi publicerar for forsta gangen en studie av hur medier vinklade
valrorelsen 2014 och en enkatstudie med valjare, journalister
och politiker fore, under och efter samma valrorelse. Har
presenteras ocksa en ny studie av i vilken grad svenskar stinger
in sig i mediebubblor i valrorelser. Dessutom skrivs historien om
sociala mediers betydelse i svenska val och jamforelser hur medier
hanterar populistiska/hogerextrema partier och kandidater i en
rad lander.
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