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Forord

2010 ars medievalrorelse ar den tionde i f61jd som undersokts.

Medievalsundersokningarna har sedan starten 1979 i huvudsak finan-
sierats av Riksbankens jubileumsfond (RJ) och Humanistiska-Samhalls-
vetenskapliga forskningsradet (HSFR), numera Vetenskapsradet, inom
ramen for olika forskningsprojekt under ledning av undertecknad. 2010
ars medievalsundersokning har finansierats av Riksbankens jubileums-
fond (RJ).

Medieval 2011 ingar i forskningsprogrammet Journalistik och demo-
krati — dir det overgripande syftet r att i ett brett perspektiv studera
svensk journalistik utifrdn normativa demokratiska utgdngspunkter.

Medarbetare i projektet har varit Johannes Bjerling, Mathias Férdigh,
Per Grehn, Diana Jacobsson, Christina Jones, Martin Spaak och Laura
Zurman. Martin Spaak har svarat for redigeringen av boken.

Goteborg i mars 2011

Kent Asp



Forkortningar

Akt = Aktuellt

Rap = Rapport

Ekot = Dagens Eko

Nyh = Nyheterna

SvD = Svenska Dagbladet
DN = Dagens Nyheter

GP = Goéteborgs-Posten
AB = Aftonbladet

Ex = Expressen

NSD = Norrlandska Socialdemokraten
Met = Metro
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KAPITEL 1 ETT HISTORISKT VAL

Kapitel 1
Ett historiskt val

Valet 2010 blev ett historiskt val. For forsta gangen fick viljarna ta still-
ning till tva pa forhand givna regeringsalternativ — alliansen och de rodgro-
na. Socialdemokraterna gjorde sitt sdimsta val sedan den allminna rostrét-
tens inforande. Och moderaterna gjorde sitt bésta val ndgonsin. For forsta
gangen 1 svensk politisk historia holl de borgerliga partierna samman och
alliansregeringen kunde véljas om for en ny mandatperiod. Sverige blev
som andra europeiska linder — med en socialdemokrati som forlorat sin
sarstillning, och med ett nytt fraimlingsfientligt parti i parlamentet.

1.1 Blockvalet

Viljarna rostade inte pa block dven om sa stor andel av véljarna som
30 procent angav att de forst valde block och sedan parti.! Men det blev
ett val mellan block i den meningen att tva regeringsalternativ med tva
statsministerkandidater stdlldes mot varandra — en blockpolitik som var
en viktig orsak till det historiska valresultatet.

Annars kan 2010 ars val knappast betraktas som historiskt. I valrorelsen
dominerade samma fyra valfragor som de gjort sedan valet 1998. Det var
jobben, varden, skolan och Sveriges ekonomi som véljarna angav ha storst
betydelse for deras partival. Den ideologiska instdllningen till vanster och
hoger 1 valmanskaren fordndrades inte heller, mojligen kan en svag ten-
dens till polarisering skonjas. Den dver tid kraftigt 6kade rorligheten i val-
manskaren planade ut och minskade till och med négot. En tredjedel bytte
parti, ungefar lika stor andel som 2006. Och en mindre andel &n 2006
bestdmde sig sista veckan for hur de skulle rosta dn 2006 (30 procent).?
Valet 2010 sag med andra ord till sitt innehall ungefar ut som svenska

' Novus valdagsunderskning.
2 SVT:s valdagsundersokning (VALU)
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MEDIERNAS PRESTATIONER OCH BETYDELSE I VALET 2010

valrorelser brukar gora. Och véljarbeteendet sdg i stort sett ut som det
gjort det senaste decenniet.

I mediernas rapportering blev det ndrmast dvertydligt att det handlade
om ett blockval. Det togs tacksamt emot av medierna, vilket knappast ar
Overraskande. Tva antagonister passar mediedramaturgin béttre &n atta.
Det ar ldttare att iscensdtta — alltifrdn dramaturgiska principer till prak-
tiskt redigeringsarbete.

Att det blev ett blockval var inte ett pahitt av journalister. Men medi-
ernas iscenséttning medforde att partierna kom i skymundan. Det f6ljer
nidrmast automatiskt av ett blockval och mérks sérskilt for sma partier.
De kommer bade i skuggan av blocken liksom de stora partierna. De fér
pa sa vis ett dubbelt handikapp.

Det gillde dock inte sverigedemokraterna. Partiet fick mer én tio gdng-
er sé stor uppmarksamhet i nyhetsmedierna jimfort med valet 2006. 1
valrorelsens slutskede d4 det mesta tydde pé att partiet skulle komma in
1 riksdagen kom mycket i nyhetsmedierna att kretsa kring sverigedemo-
kraternas eventuella vagmaéstarroll.

1.2 Undersokningen
Medievalsundersokningen 2010° omfattar nyhetsrapporteringen i radio,
tv och storstadspress under de sista fyra veckorna fore valdagen den 19

? Medievalsundersokningarna omfattar nyhetsmediernas valbevakning under tio riks-
dagsval (1979-2010) och tre folkomrdstningar (kérnkraftsomréstningen 1980, EU-
omrostningen 1994 och euroomrostningen 2003) och har sedan starten letts av Kent
Asp. Undersokningarna av riksdagsvalen omfattar nyhetsrapporteringen i radio, tv och
press (i de senaste undersdkningarna enbart storstadspress). I vissa valrorelser har &ven
mindre studier av televisionens utbud av valprogram utforts och sedan 1979 gors dven
kontinuerligt mindre detaljerade studier av nyhetsmediernas politiska bevakning mellan
riksdagsvalen. Folkomrdstningsundersokningarna omfattar 4ven analyser av televisio-
nens samlade utbud av valprogram samt tidningarnas ledare och annat opinionsmaterial.
De tio riksdagsundersdkningarna och de tre folkomrostningsundersokningarna har
sedan starten gjorts utifran samma teoretiska utgangspunkter och med samma undersok-
ningsteknik. Under drens lopp har studierna i forsta hand finansierats genom forsknings-
anslag fran Riksbankens jubileumsfond och Humanistiska-samhéllsvetenskapliga forsk-
ningsradet (HSFR), numera Vetenskapsradet. Medievalsundersokningarnas teoretiska
utgdngspunkter har pa svenska senast sammanfattats i Asp (2006) Mediernas uppgifter

i valdemokratin i Back&Gilljam (red.) Valets mekanismer. Stockholm:Liber. Dér finns
ocksa referenser till huvudparten av tidigare Medievalsundersdkningar.
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september. Startdatum for pressen var den 23 augusti och for etermedi-
erna dagen fore, sondagen den 22 augusti. Det innebér att etermedierna,
eftersom det handlar om kvillssdndningar, inte undersokts under sjdlva
valdagen.

I urvalet ingér Sveriges Televisions nyhetsprogram Rapport (19.30),
inklusive 4-ekonomi, och Aktuellt (21.00), Sveriges Radios nyhetspro-
gram Ekot (16.45), inklusive Ekonomiekot (k1 18.00) samt 774.s nyhets-
program Nyheterna (19.00) inklusive Ekonominyheterna. Det dr enbart
nyhetsredaktionernas huvudsdndningar som undersoks. Etermediernas
nyhetssidndningar redovisas alltid inklusive de ekonomiska blocken.

Pressurvalet omfattar de sex storsta storstadstidningarna: Svenska
Dagbladet (obund m), Dagens Nyheter (ober lib), Géteborgs-Posten
(lib), Aftonbladet (s) och Expressen (1ib) samt Metro (stockholmsuppla-
gan). | tidningarna ingar allt relevant rikspolitiskt material pa nyhetsplats
som behandlar valet (dock ej sport-, kultur- och familjesidor). I 2010 ars
Medievalsundersokning ingar ocksé en lokaltidning, Norridndska Soci-
aldemokraten (s). En jamforande studie av storstadstidningarnas nétupp-
lagor har ocksé genomforts under Marina Ghersettis ledning — och kom-
mer att redovisas separat.

Tidningarnas bevakning av de lokalkommunala valrérelserna ingar
inte, diremot méts hur manga artiklar det ror sig om och hur omfattande
bevakningen dr. Ledare, debatt- och insdndarsidor ingar inte i undersok-
ningen.

De nyhetsmedier som ingér i undersdokningen presenteras ndrmare i
tabell 1.1 (pa nasta sida). Dar anges undersokningsmaterialets omfatt-
ning 1 (1) antal nyhetsinslag/artiklar, (2) det genomsnittliga antalet in-
slag/artiklar per dag, (3) antal sekunder/spcm per inslag/artikel och (4)
programtid/totalt utrymme 1 spaltcentimeter (text, rubrik och bild).

Det mycket omfattande utbudet av valprogram i radio och tv har inte
analyserats lika ingdende som nyhetsmaterialet. Jimforelser mellan ny-
hetsrapporteringen och valprogramutbudet gors enbart 6versiktligt och
pa vissa punkter. I kapitel 9 Informationsutbudet (tabell 9.2) har de val-
program som sandes under den sista valrorelseménaden sammanstallts.
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Tabell 1.1 Undersokta medier: Nyhetsbevakningens omfattning sista

valrorelsemanaden 2010

3,50 tim

120 s/inslag

4,1/dag
4,1/dag

115 inslag
116 inslag

Rapport, SVT 1 (19.30)
Aktuellt, SVT 2 (21.00)

5,25 tim

168 s/inslag

Ca 5/dag 100 spcm/art 14 700 spcm
Cab5/dag 45spcm/art 6 720 spcm

ar

147 artik
148 artik
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Kommentar: UndersGkningen avser bevakningen av riksdagsvalet och omfattar allt redaktionellt

material exklusive ledarsidor, kultursidor, familjesidor och ins&ndare. Undersékningsperioden omfattar

for pressen 23/8-19/9 2010 och for etermedierna 22/8-18/9 2010. | Rapport, Dagens Eko och

Nyheterna ingar aven ekonominyheterna. Puffar/hanvisningsartiklar pa tidningarnas forstasidor raknas
som separata artiklar. | pressens volymmatt ingar bade text, rubrik- och bildmaterial. Vad som utgér
en separat tidningsartikel har éver tid blivit svarare att definiera, fristdende nyhetsgrafik har

exempelvis réknats som artikel. | analysen av innehallet har I6psedlar i radio och TV kodats vad galler

aktor och sakinnehall, men de raknas inte som separata inslag.

KAPITEL 2 MEDIERNAS PRESTATIONER OCH BETYDELSE

Kapitel 2
Mediernas prestationer och betydelse

Min analys av nyhetsmediernas roll i 2010 ars riksdagsval tar sin ut-
gangspunkt 1 tva dvergripande fragestillningar om mediernas roll i en
demokrati. Den forsta fragan handlar om mediernas prestationer — kla-
rade nyhetsmedierna av sitt demokratiska uppdrag? Den andra handlar
om mediernas betydelse — i vilken utstrickning paverkade medierna opi-
nionsutvecklingen; var det journalisterna som avgjorde valet?

2.1 Mediernas prestationer’
I ett normativt demokratiskt perspektiv har nyhetsmedierna i politiska
val tva uppgifter. Det 4r genom medierna som de som soker folkets man-
dat for ut sitt budskap. Och det 4r genom medierna som medborgarna
informerar sig om de politiska alternativen. Pa nyhetsmedierna stélls
alltsd tvad ur demokratisk synpunkt legitima men till synes oforenliga
krav. Medierna skall formedla olika politiska dsikter pa ett sddant sétt att
de nar ut till medborgarna, och de skall formedla sddan information att
medborgarna fritt och sjédlvstiandigt kan bilda sig en uppfattning om de
politiska alternativ som erbjuds.

Vilka krav kan da stéllas pa hur nyhetsmedierna uppfyller sitt demo-
kratiska uppdrag som formedlare av opinioner och information?

2.2 Tva krav — fyra svar

Mina studier av nyhetsmediernas roll i de politiska valen ingér i ett storre
teoretiskt sammanhang och antar att medborgarnas politiska handlande
nirmast dr bestdmt av deras politiska virldsbild; hur de uppfattar och

! Prestationer star i detta sammanhang for det som i den internationella litteraturen
brukar kallas fér media performance. Det dr ingen sérskild bra 6verséttning, men det
finns enligt min mening ingen bra svensk term som ticker begreppet.
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MEDIERNAS PRESTATIONER OCH BETYDELSE I VALET 2010

varderar tvd objekt 1 den politiska virlden: sakfragor och de aktérer som
bar upp asikterna i olika sakfragor.”? Tva krav kan stéllas pa nyhetsmedi-
erna som beslutsunderlag for medborgarnas stdllningstaganden:

(1) att nyhetsformedlingen ar rdttvis; att den behandlar olika asiktsrikt-
ningar pa ett sadant sitt att inte ndgon &siktsriktning eller aktor oskéligt
gynnas eller missgynnas.

(2) att nyhetsformedlingen ér informativ; att den ger medborgarna ett
sadant informationsunderlag att de kan ta stillning i aktuella fragor som
ror gemensamma angeldgenheter.

Ju bittre medierna uppfyller kraven, desto storre virde har medierna
som beslutsunderlag for politiska stidllningstaganden.

Nyhetsmediernas virde som beslutsunderlag kan forenklat fa fyra oli-
ka svar: (1) mediernas prestationer kan visa sig vara bade vara rittvisa
och informativa, (2) rittvisa, men inte informativa, (3) oréttvisa, men
informativa, och (4) bade oréttvisa och oinformativa.

Hur skall mediernas prestationer 1 2010 ars riksdagsval bést beskrivas
— var hamnar de 1 figur 2.1? Det ar tillspetsat den forsta dvergripande
frdgan som stills 1 undersokningen.

2 De normativa teoretiska utgangspunkterna som ligger for studierna av mediernas
prestationer redovisas i sammandrag i appendix.
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Figur 2.1 Nyhetsmediernas beslutsvdrde — en funktion av en rattvis
och informativ nyhetsféormedling.

Informativa
JA NEJ
JA 1 2
Rattvisa
NEJ 3 4
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2.3 Mediernas betydelse

Nyhetsmedierna intar en central maktposition genom att de i sitt urval
och genom sin presentation kan gynna eller missgynna valrorelsens olika
aktorer. En analys av mediernas inflytande i politiken, och deras bety-
delse for utgangen av politiska val bor ta sin utgdngspunkt i olika fragor.

Den forsta fragan handlar om i vilken utstrackning den bild som me-
dierna ger av valrorelsen paverkar partiernas framgangar och motgangar
i valet; vilken makt mediernas utbud har 6ver sin publik. Men den bild
som medierna ger av partierna, och de politiska sakfradgorna bestims inte
enbart av journalister eller medierna. Den bestdms ocksa av partierna
sjdlva och deras inbdrdes kamp om viljarnas roster. Den andra fragan
handlar om i vilken utstrdckning det dr journalister eller medier som
sjalvstindigt bestimmer dver den mediebild som péverkar mediepubli-
ken; vem som har makten 6ver medicutbudet.

Medierna kan med andra ord vara méktiga genom att den bild de ger
av valrorelsen paverkar véljarna, pd samma géng som medierna kan vara
maktlosa genom att det dr partierna och deras inbdrdes kamp, inte jour-
nalisterna, som avgér bilden i medierna. Aven om frigorna var och en
pekar ut centrala aspekter av mediernas makt, krivs att bdda fragorna
utreds och analyseras om ett fullstdndigt svar skall kunna ges om vilket
sjalvstindigt inflytande medierna har i samhillet och politiken.

2.4 Tva fragor — fyra svar
De tvéd fragorna innebér forenklat att fyra svar kan ges pé frdgan om
mediernas inflytande i politiken och samhillet: (1) medierna kan bade ha
makt dver publiken och den bild som paverkar publiken, (2) de kan ha
makt over publiken, men inte dver den bild som péaverkar publiken, (3)
de kan ha makt 6ver mediebilden, men inte 6ver publiken, och (4) medi-
erna kan bade sakna makt ver mediebilden och mediepubliken.

Vilken betydelse hade medierna i 2010 ars riksdagsval — var i figur 2.2
hamnar de? Det ér tillspetsat den andra dvergripande frdgan som stélls i
undersokningen.
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Figur 2.2 Nyhetsmediernas makt — en funktion av makten 6ver
publiken och makten 6ver utbudet.

Makt over utbudet
stor liten
stor 1 2
Makt
over
publiken
liten 3 4
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KAPITEL 3 MEDIEVALRORELSEN

Kapitel 3
Medievalrorelsen

Att pasta att medierna spelar en central roll i valrrelsen ér lite som att
papeka vattnets betydelse for sjofarten.

3.1 Medier, samtal och nat

Nar viljare efter valen far ange vilka de anser vara sina viktigaste infor-
mationskillor intar televisionen en sirstdllning, diarefter kommer radio
och dagspress. Det har gillt i tidigare val, och det géllde ocksa i valet
2010. For medborgarna ér de traditionella medierna den utan jamforelse
viktigaste informationskéllan.

Det betyder sjdlvfallet inte att den personliga kommunikationen inte
spelar ndgon roll i svenska valrorelser — vanner och bekanta kommer
ockséd hogt upp 1 undersokningar som listar de viktigaste informations-
killorna. Och i partiernas egna eftervalsanalyser framhaélls ofta hur fram-
gangsrika deras samtalskampanjer varit (dven om det inte framgar av
vetenskapliga undersdkningar). Den tryckta partiinformationen kommer
dock betydligt hogre upp pa listan, medan valstugor kommer l&ngt ned.

Det ar for tidigt att avgora om Internet, partiernas hemsidor, tidningar-
nas elektroniska upplagor och andra sajter om valet, bloggar, Facebook
och andra sociala nétverk fick sitt definitiva genombrott i 2010 ars valro-
relse. For det krivs ingdende studier. De undersdkningar som foreligger
tyder dock pa att nétet spelade en betydande roll i valet 2010. Det gillde
sarskilt for yngre éldersgrupper (dir dven tv-reklam spelade en viktig
roll).!

Internet-sajter om valet var sarskilt viktiga som informationskilla for
forstagangsviljare, medan bloggar, Facebook och andra sociala nétverk
inte spelade inte en lika stor roll, &ven om néstan hilften angav att de

' SVT:s undersokning utford av Novus Opinion.
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“nédgon gang” fatt information om valet genom Facebook, och att en
tredjedel “nagon gang” hade list bloggar som handlat om valet. Men
de digitala forstagadngsviljarna var kanske nagot 6verraskande samtidigt
den aldersgrupp som 1 storst utstrackning angav att de hade informerat
sig om valet genom ’tryckt partiinformation”.

Medieutbudet har genom nétets 6kande betydelse som killa for infor-
mation och plats for diskussion lett till att informationen aldrig tidigare
haft ett s& brett spektrum och varit s& omfattande som under 2010 ars val.
For den som hade viljan och formagan fanns det genom nétet inga gréin-
ser. De svenska véljarna har aldrig tidigare haft tillgang till s& mycket
information om valet. Men fortfarande var det i1 de traditionella nyhets-
medierna, och 1 valprogrammen i radio och tv, som valrorelsen kom att
utspela sig, och som dven 1 valet 2010 blev medborgarnas frimsta infor-
mationskllor.

Hur nyhetsmedierna kom att gestalta valrorelsen beskrivs 1 detta inle-
dande bakgrundskapitel med utgangspunkt ifran valets aktorer och sak-
fragor — vilka aktorer som dominerade och bli mest synliga pa nyhets-
scenen, och vad medievalrorelsen kom att handla om, vilka fragor som
slogs upp och vilka som kom bort.

3.2 Medievalrorelsens aktorer

I medierna blev 2010 ars riksdagsval ett blockval. De tva regeringsal-
ternativen stilldes emot varandra och tilldelades i stort sett samma ut-
rymme. Det géllde 1 ndstan samtliga undersokta nyhetsmedier.

Partierna

Mediernas betoning av blockpolitiken innebar att partierna som enskilda
politiska alternativ (som véljarna faktiskt rostade pd) ndrmast per au-
tomatik kom i1 skymundan. Mediernas gestaltning av valet som ett val
mellan block drabbade frimst de borgerliga smapartierna, men ocksa so-
cialdemokraterna (till vilket jag kommer langre fram).

Efter medievalrorelsens tvd dominerande aktorer, socialdemokrater
och moderater, kommer de politiska blocken som aktdrer; det vill sdga
ndr de rédgrona eller alliansen exponeras tillsammans, eller nir de fram-
trader som ett regeringsalternativ, block. Forst, och betydligt langt daref-
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Figur 3.1 Partiernas och partiledarnas synlighet i medievalrorelsen
(procentandel uppmarksamhet).
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Kommentar: Resultatet &r en sammanvéagning av aktérernas framtrddanden som age-
rande och omtalad huvudaktér samt framtradande som bildaktor i television och press.
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ter, kommer blockens smépartier, med en synlighet kring 5 procent. Det
framgér av figur 3.1 dér de politiska partiernas och partiledarnas synlig-
het som aktorer pa nyhetsscenen (bade i text och pa bild) presenteras. Ju
hogre upp pé skalan ett parti (partiledare) ér placerad, desto mer synlig
var partiet/partiledaren i nyhetsmedierna.

Sverigedemokraterna var mer synligt 1 nyhetsmedierna &dn blockens
smépartier. Partiet fick mer &n tio ganger sa stor uppmérksamhet i ny-
hetsmedierna jamfort med valet 2006. I valrorelsens slutskede dé det
mesta tydde pé att partiet skulle komma in i riksdagen kom mycket i ny-
hetsmedierna att kretsa kring sverigedemokraterna och regeringsfragan,
och deras eventuella vigmastarroll. Sverigedemokraterna blev ddrmed
det tredje mest synliga partiet 1 valrérelsen.

Jamforelsen mellan smapartiernas och sverigedemokraternas expone-
ring haltar dock nagot, eftersom blockens smépartier ocksd exponeras
ndr de upptrader gemensamt som en del av de rodgrona eller alliansen.
Om de gemensamma medieframtradandena fordelas pé enskilda partier
sa blir skillnaden sjdlvfallet mindre. Men sverigedemokraterna blir &ven
efter en sddan fordelning det tredje mest uppmirksammade partiet i ny-
hetsmedierna.’

Tvé slutsatser kan dras om partiernas synlighet: (1) 2010 ars valrorelse
iscensattes 1 medierna som ett val mellan block, (2) sverigedemokraterna
blev i nyhetsmedierna det tredje mest synliga partiet.

Partiledarna

Partiledarnas exponering i medievalrorelsen presenteras ocksa i figur
3.1. Att de bada statsministerkandidaterna kom att dominera ar knap-
past dverraskande. Oppositionsledaren var dock klart mer synlig (i text
och pé bild) dn statsministern. I jamforelse med valet 2006 &r skillna-
den markant. Oppositionsledaren Fredrik Reinfeldt fick visserligen stor
uppmérksamhet, men betydligt mindre 4n den da sittande statsministern
Goran Persson.

2 0Om de génger de rodgrona och alliansen upptriader gemensamt delas upp pa enskilda
partier efter ett nyckeltal som utgar ifran partiernas ”grundexponering” uppgér vin-
sterpartiets, miljopartiets, centerpartiets och folkpartiets justerade exponering i samt-
liga fall till ca 8 procent, och i kristdemokraternas fall 5 procent.
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De ovriga partiledarna ligger i figuren som pa ett parlband. Men dven
om skillnaden kan synas liten exponerades Lars Ohly i nyhetsmedierna
(som den tredje mest synliga partiledaren) dubbelt s& mycket som Maria
Wetterstrand. Jimmie Akesson kom strax efter Ohly och var (i nyhets-
medierna) lika exponerad som Jan Bjorklund. Ohlys framtrddande plats
1 medierna forklaras till en del av debatten kring Sveriges engagemang 1
Afghanistankriget, men ocksa av hans uttalande om brostpumpar i SV7:s
partiledarutfragning.

Politiska kommentatorer liknade ofta 2006 ars medieval med ett ameri-
kanskt presidentval. Mot bakgrund av den starka fokuseringen fore valet
pa Sahlin och Reinfeldt och deras fortroende hos véljarna var valet 2010
1 dnnu hogre grad upplagt for att bli ett presidentval.

Men det blev det knappast. Valet 2010 liknade ett presidentval 1 den
meningen att tva personer som ledare for var sitt regeringsalternativ
stred om statsministerposten och att en mycket stor del av mediernas
uppmirksamhet var fokuserad pa dessa tva personer, och da sirskilt pa
Mona Sahlin. Men det liknade inte ett presidentval i den meningen att
kandidaterna som personer och deras personliga egenskaper starkt fram-
hivdes. Statsministerkandidaternas fortroende fick under sjdlva valrorel-
sen inte den stora uppmairksamhet som de hade fatt tidigare, bland annat
genom de stort uppslagna fortroendemétningarna. Goran Perssons och
Fredrik Reinfeldts personliga egenskaper spelade en betydligt storre roll
12006 ars medievalrorelse dn de gjorde nar Sahlin och Reinfeldt jamfor-
des 12010 &rs medievalrorelse.

Tva slutsatser kan dras om partiledarnas synlighet i medievalrdrelsen.
(1) Det blev inte nagot som liknade ett presidentval, (2) ndrmast slump-
artade héndelser kan spela en stor roll for partiledarnas exponering i me-
dierna.

Partiledardominans

Mona Sahlin var den partiledare som syntes klart mest 1 medierna. Men
Fredrik Reinfeldt var den partiledare som 1 storst utstrackning blev sitt
partis ansikte gentemot véljarna. Det visar figur 3.2 dér partiledarenas
andel av sina respektive partiers framtrddanden 1 medierna anges. Ju ho-
gre upp pa skalan en partiledare ar placerad, desto mer dominerar han
eller hon sitt parti.
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Figur 3.2 Partiledarnas andel av partiernas framtradanden (procent).
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Kommentar: Resultatet avser framtradanden som agerande huvudaktor.
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Genom statsministerns, men ocksa finansministern Anders Borgs, starka
stdllning 1 medierna kom moderaterna 1 medierna 1 mycket stor utstrack-
ning att bli synonymt med tva personer. Reinfeldt var 4ven som opposi-
tionsledare 1 valet 2006 den partiledare som dominerade sitt parti mest,
men han blev 2010 som statsminister &nnu mer dominant inom sitt parti.

Lars Ohly var lika dominant som Reinfeldt 1 sitt parti, medan Jimmie
Akesson och Mona Sahlin var minst dominanta inom sina respektive
partier.

Socialdemokraternas exponering 1 medierna dr som regel (genom sin
storlek) omfattande under valrorelserna och partiledarnas andel av parti-
ets framtrddande brukar dérfor vara 1ag. Sett i detta perspektiv domine-
rade Sahlin socialdemokraterna (35 procent) mer dn vad Goran Persson
gjorde 1 2006 ars val (30 procent). Historiskt sett dr det darfor mycket
som talar for att Mona Sahlin 2010 dominerade socialdemokraternas
medieexponering mer dn vad tidigare s-ledare har gjort.

Tva slutsatser kan dras om partiledarnas stillning i medievalrorelsen:
(1) Partiledarna dominerar kraftigt partiernas framtrddanden 1 medierna,
(2) partiledarnas dominans 0kade kraftigt i valet 2010 — fran i genomsnitt
en andel pa 37 procent 2006 till 42 procent 2010 (se tabell A6 i appen-
dix).

Kvinnor i medievalrorelsen

Valet 2010 var unikt i s4 matto att tre av partiledarna/sprakroren var
kvinnor: Mona Sahlin, Maud Olofsson och Maria Wetterstrand. Det ar
den framsta forklaringen till att 1 genomsnitt 44 procent av partiernas
framtrddande 1 medierna hade en kvinna som agerande huvudaktor.

Det ér en kraftig 6kning jamfort med valet 2006 da motsvarande an-
del i genomsnitt var 31 procent.’ Det finns dock betydande skillnader
mellan de elva undersokta nyhetsmedierna. Expressen uppvisade storst
andel kvinnliga partiforetradare (53 procent). Minst andel hade Dagens
Nyheter, Ekot och Svenska Dagbladet (32-34 procent) (se tabell A7-A9
1 appendix).

* En mer ingdende studie av kvinnorepresentationen, hur den utvecklats dver tid och
i olika grupper och hur kvinnor framtrider som aktdrer i medievalrérelserna &r under
planering och kommer att redovisas separat.
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Figur 3.3 Kvinnors andel av partiernas framtradanden (procent).
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Kommentar: Resultatet avser framtradanden som agerande huvudaktor.
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Resultatet 1 figur 3.3, som visar andelen kvinnliga partiforetradare r
mot denna bakgrund inte dverraskande eftersom kvinnorepresentationen
1 medierna till stor del forklaras av den aktuella personuppsittningen. |
topp ligger inte ovéntat socialdemokraterna, centerpartiet och miljopar-
tiet dir kvinnor stod for ndstan tva tredjedelar.

I botten ligger sverigedemokraterna. Men kvinnor 4r inte representera-
de sarskilt mycket starkare hos moderaterna, kristdemokraterna och vin-
sterpartiet. Moderaterna och kristdemokraterna var ocksa i valet 2006
de partier som 1 minst grad representerades av kvinnor i nyhetsmedierna
—andelen 2010 var till och med négot lagre én i valet 2006.

Det finns en viktig grupp 1 medievalrorelsen dér kvinnor ar 1 stor ma-
joritet. Det dr nér journalister upptrdader som aktor, exempelvis som ko-
lumnist eller kommentator. I denna grupp dr 60 procent kvinnor. Det
handlar alltsa inte har om “nirvaron” av journalister i den journalistiska
“nyhetstexten”, utan de fall da en enskild journalist explicit agerar som
huvudaktor 1 en artikel eller 1 ett inslag 1 det egna mediet.

Konsfordelningen hos de véljare och enskilda personer som framtriader
1 nyhetsrapporteringen som agerande huvudaktorer dr helt jamn — 50/50.
I bildmaterialet dr det dock en liten 6vervikt for kvinnor. Den jamna
konsfordelningen aterspeglar med storsta sakerhet det faktum att det ar
lattast for redaktionerna att sjdlva styra over hur denna grupp framstélls
1 medierna. Det verkar uppenbart att nyhetsredaktionerna tilldmpar en
jamstélldhetspolicy — och att de i valet 2010 i1 det avseendet ocksa var
framgangsrika.

Som mest ojamnstillda framstar gruppen statsrad och forskare/exper-
ter. Mén dr huvudaktdrer 1 75-80 procent av nyhetsartiklarna/inslagen.

Politiker, journalister — och valjare

De politiska partierna — de som soker viljarnas mandat — &r knappast
overraskande medievalrorelsens frimsta aktorer &ven om de inte helt kan
sdgas dominera mediescenen. Det finns ocksa andra aktorer, som &ver-
siktigt framgar av figur 3.4, och mer i detalj i tabell 3.1.

Partierna som kollektiva aktorer, och enskilda personer som foretra-
der partierna, stod 1 genomsnitt for 54 procent av de framtrddanden som
gjordes 1 nyhetsmedierna. Det dr 1 stort samma andel som 1 valet 2006.
De personer som i direkt och 1 egentlig mening soker viljarnas mandat,
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Figur 3.4 Medievalrorelsens aktorer (procent).

Mest synliga i
medievalrorelsen

A

55 1

-l Partier/politiker totalt

251

@ Partiledare

20 @ Journalister

I Vaéljare
Opinionsinstitut

5 @ Experter/forskare
Statsrad

Myndigheter
Riksdagsledaméter

Organisationer, foretag, kéndisar
0

Minst synliga i
medievalrorelsen

Kommentar: Resultatet avser framtradande som agerande aktor.
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riksdagskandidaterna, spelar en som framgér undanskymd roll 1 med-
ievalrorelsen. Endast tva procent av alla de framtradanden som gors 1
medievalrorelsen kan foras tillbaka till en person som stéller upp som
kandidat i riksdagsvalet (da ej inrdknat partiledare/statsrad som kandide-
rar 1 riksdagsvalet). Det var samma andel som 2006.

Journalister, kolumnister, kommentatorer &r medievalrorelsens andra stora
aktorsgrupp — de stod sammantaget for 20 procent av alla de aktorsframtré-
danden som gjordes pé nyhetsplats. Och ser vi till enskilda personers fram-
tridanden dominerades 2010 &rs medievalrorelse ndstan helt av tva grupper
—journalister och partiledare.* Procentandelarna pa 20 respektive 22 procent
ar “egentligen” betydligt hGgre om vi enbart ser till personer som framtrader
1 medierna, eftersom gruppen politiker 1 figuren till stor del bestar av de fall
da ett parti framtrader som kollektiv aktor, just som ett parti.

Partiledare och journalister dr ocksd de tvd aktorsgrupper som bada
okat sina andelar jimfort med valet 2006. Okningen ir kraftig — frén 33
till 42 procentenheter. Det innebér en procentuell 6kning med over 25
procent. Koncentrationen till partiledare och journalister 1 medievalro-
relsen har alltsa 6ver tid blivit 4n starkare.

P4 tredje plats kom vdljarna, enskilda bland allmédnheten, titt foljda
av opinionsinstituten. De uppvisar ungefdr samma andelar som 2006.
Har handlar det om nér opinionsinstitut® upptrader som aktor i nyhets-
rapporteringen, inte om hur mycket av rapporteringen som handlar om
opinionsundersokningar (se tabell 3.2). Den femte storsta aktorsgruppen
var experter och forskare av olika slag.

I medievalrorelsen spelar foretrddare for intresseorganisationer och fo-
retag en mycket undanskymd roll — sammantaget en andel pd 2 procent.
Det ar 1 ett historiskt perspektiv en mycket lag andel, och dven 1 forhél-
lande till 2006 ars val, d& andelen var 5 procent.

4 Det bor papekas att det handlar om explicita utsagor fran identifierbara aktorer. I
nyhetstexter framgar det ofta inte explicit vem som star for en utsaga. Detta innebar
att den andel som hér anges for journalister som aktorer i medievalrérelsen narmast
skall ses som minimiuppskattning.

5 Opinionsinstitutens framtradanden handlar inte riktigt om samma slags framtridan-
den som nér det géller andra aktorer, eftersom det nédstan uteslutande handlar om re-
dovisningar av opinionsmétningsresultat. Sdgs det i en artikel att ett opinionsinstituts
matningar visar att det gatt upp for ett visst parti betraktas det som ett aktorsframtra-
dande” av ett opinionsinstitut.
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Tabell 3.1. Medievalrorelsens aktorer 2010 och 2006 (procent).

Totalt TV-nyheter  Radio-nyheter Morgonpress  Kvéllspress

2010 2006 2010 2006 2010 2006 2010 2006 2010 2006

Partier/politiker 54 55 55 54 62 73 53 59 51 45
- Partiledare 22 17 25 22 27 17 17 17 24 13
- Statsrad 4 4 4 6 7 9 5 5 4 2
- Riksdagsledamdter 2 2 2 2 2 1 2 3 1
Vaéljare/allménhet 8 7 12 14 4 2 7 4 7 7
Kandisar 1 1 0 0 0 0 1 1 2 3
Experter/forskare 5 5 4 6 6 3 6 5 4 4
Intresseorganisationer 1 3 4 4 5 3 2 3 1 1
Foretagsforetradare 1 2 1 2 2 1 1 2 0 0
Myndigheter 3 3 4 4 6 7 3 3 1 2
Opinionsinstitut 7 8 5 5 5 2 7 10 6 9
Journalister, kolumnister 20 16 15 11 10 9 20 13 28 29
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Kommentar: Resultatet avser framtraddanden som agerande aktorer. For mediegrupperna avser resultatet
medelvarden. | partiernas framtradanden ingar bade da partiet framtrader som ett kollektiv (X-parti foreslar i
dag ...) och da det foretrads av en person (riksdagsman X foreslar i dag ...). Resultatet i tabellen bygger pa
det mest detaljerade mattet pa hur olika aktorer framtrader i medierna som agerande aktorer, dvs nar man
far saga eller géra nagot. | mediematerialet i sin helhet har sammanlagt 6855 av den typen av
framtradanden registrerats. Laggs antalet omtalade aktorer till handlar det sammanlagt om 10 315.

I tabell 3.1 redovisas resultatet 4ven uppdelat for olika mediegrupper.
I huvudsak finns det en betydande likhet mellan mediegrupperna. Men
det gar ocksa att urskilja vad som kan sdgas vara mediespecifika drag 1
rapporteringen.

Televisionens nyhetsprogram dr de som 1 sin rapportering &r klart mest
inriktade pd vanliga véljare. S& var det ocksd 1 valet 2006. Ekots radiony-
heter dr diremot minst inriktat pd “gatuenkiter”, och ar det mest politi-
kertunga” nyhetsprogrammet. Det géllde ocksa 2006.

Den klart storsta aktorsgruppen i kvillspressen ér journalister nir de
agerar som kolumnister, kronikorer och kommentatorer. Storstadsmor-
gontidningarnas nyhetsbevakning ar klart mindre inriktad pa partiledar-
na dn de andra mediegrupperna.

Tva slutsatser kan dras nir det giller medievalrérelsens huvudaktorer
(1) den domineras starkt av partiledare och journalister, (2) koncentratio-
nen till dessa grupper 6kade dessutom kraftigt i valet 2010.

3.3 Medievalroérelsens fragor

Valrorelsen 1 medierna har mest handlat om sig sjidlv och vem som skall
vinna. Det var en vanlig kommentar frin politiska bedomare, framforallt
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1 valrorelsens forsta skede. Det var en iakttagelse som ockséd hade visst
fog for sig.

En svensk medievalrorelse handlar inte enbart om enskilda sakfrdagor.
Den handlar ocksa om idéfrdagor; fragor av ideologiskt slag och fragor
som ror overgripande demokratifragor. Och, ofta som mest intensivt i slu-
tet av valrorelsen, regeringsfragan; vem som skall bilda regering med
vem, och hur eniga de i s fall 4r. Rapportering kring skandaler hor ocksa
till de stdende inslagen i en medievalrdrelse; avslojade oegentligheter, af-
farer eller politiska tabbar av olika slag. Och ett mycket centralt inslag ar
skildringen av sjédlva valkampanjen och allt som ror sig kring den; valro-
relsen och dess aktorer. Det kan handla om kommentarer till det politiska
spelet, reportage fran valarbetarnas vardag, rena personportritt, fakta om
hur valet gér till, opinionsundersékningar, och allt annat som inte handlar
om enskilda sakfragor, idéfragor, regeringsfragan eller skandaler.

Mest om sakfragor
Drygt hilften av nyhetsmediernas rapportering om 2010 ars valrorelse
handlade om enskilda sakfragor (tabell 3.2). Det 4r en klar 6kning och
forklaras framst av att det 1 jdmforelse med 2006 (dataintrdngsskandalen,
hanteringen av tsunamin)® under den sista valrorelsemanaden rapporte-
rades mycket lite om skandaler och politiska affarer. Den s.k. Littorinaf-
faren seglade upp i Almedalen i juli, men tog ocksé i det ndrmaste slut
innan Almedalsveckan var dver. Affaren kom darfor inte att spela ndgon
roll 1 medierna under sjilva valrorelsen.

Idéfragor roner en liten uppmiarksamhet i medierna — och det ar det
vanliga monstret for svenska medievalrorelser. Det géller dven reger-

¢ Av de tio riksdagsval som undersokts dr 2006 ars medievalrorelse den valrorelse som
handlat mest om politiska skandaler (15 procent varav dataintranget 9 procent). Men
skillnaden gentemot 1988 érs valrorelse ér inte sarskilt stor. D& handlade (métt pa sam-
ma sitt) sammantaget 12 procent om skandaler. Det rorde sig ndstan uteslutande av so-
cialdemokratiska skandaler, i forsta hand Ebbe Carlsson-affaren, Stig Malms lagenhets-
afférer, en “ny-gammal” IB-affdr och en rattonykter s-riksdagsman. Sett i ett kvantitativt
perspektiv ’drabbades” socialdemokraterna under 1988 ars valrorelse sdlunda ndgot mer
av skandaler i medierna &n vad folkpartiet gjorde under 2006 érs valrorelse. Den stora
skillnaden var att rapporteringen kring fp:s dataintrdng och de turer som foljde var starkt
koncentrerade i tid och dominerade medierna mycket kraftigt under fyra-fem dagar,
medan s-skandalerna under 1988 rorde sig om flera olika affarer utspridda 6ver tid.
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Tabell 3.2. Medievalrérelsens innehall (procent)

2010 2006

Sakfragor 52 47
Idéfragor 6 6
Regeringsfragan 5 3
Skandaler, affarer 1 15
Opinionsundersokningar 10 7
Valrorelsen 26 22
100 100

Kommentar: Resultatet avser medelvarden for mediegrupperna
morgonpress, kvallspress och radio- och TV-nyheter. Totalt uppgar
antalet innehallsutsagor till ca 13 000 (2006 drygt 10 000).

ingsfrdgan om vi ser till medierapporteringen under hela valrorelsema-
naden. Uppmérksamheten av regeringsfragan ar emellertid starkt kon-
centrerad till sista valrorelseveckan da den utgor en betydligt storre andel
av rapporteringen. Det géllde 1 hog grad for 2010 érs valrorelse da fragan
om mojligheterna att bilda en majoritetsregering aktualiserades genom
sverigedemokraternas framgéng i opinionsmétningarna. Den “vanliga”
regeringsfragan — vem som efter valet skall regera med vem — var ju med
de bada blockens tydliga formering redan besvarad.

Aven om en forindring frin 3 procentenheter till 5 procentenheter kan
synas vara liten, handlar det ndstan om att regeringsfragan 2010 gavs
dubbelt sa stor uppmirksamhet som 2006 (da den 1 och for sig lag 1
underkant 1 forhallande till vad som brukar vara normalt). Den 6kade
rapporteringen om sjilva valrorelsen och opinionsundersokningar under
2010 &rs medievalrorelse bor ocksé ses i detta perspektiv. Okningen un-
der 2010 dr betydande jamfort med 2006. Det finns dérfor fog for pasta-
endet att valrorelsen i medierna handlade mycket om sig sjdlv — och vem
som skulle vinna. Men rapporteringen om sakfragor kom pa intet sitt
bort 1 medierna.

Skatter i topp

Skatter blev den stora frdgan i medierna. Fragan kom sérskilt att domi-
nera under valrorelsens inledning, men dven sett till medievalrérelsen i
sin helhet blev skattefragor i sérklass storst. Sammantaget handlade 18
procent om skatter. Avstandet till jobben (10 procent) som kom pa andra
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Tabell 3.3. De tio mest uppmarksammade sakfragorna i nyhetsrapporteringen
sista valrérelsemanaden 2010 (procent)

2010 2006 Morgonpress Kvallspress Radio/TV

1. Skatter 18 12 18 18 18
2. Jobben 10 17 11 9 9
3. Skolan 9 6 9 7 10
4. Vard/omsorg 7 7 9 7 6
5. Social trygghet 7 4 3 13 6
6. Ekonomi 6 5 4 6 9
7. Familj/barn 6 10 8 6 4
8. Miljo/klimat 5 7 5 4 6
9. Utrikespolitik 5 5 2 8 4
10. Integration 4 6 4 5 3
Ovriga sakfragor 23 21 27 17 25

100 100 100 100 100

N= 2932 1898 1796

Kommentar: Totalsiffran avser medelvardet for de tre medelgrupperna. Metro och NSD ingar i
morgonpress.

plats ér stort. Och som framgar av tabell 3.3 finns det ingen skillnad mel-
lan olika mediegrupper — dverallt var skatter den klart storsta valfrdgan.
Skattefragorna var ocksa stora 2006 — men da géllde det omvénda. Job-
ben var di klart storst, med skatterna pa andra plats.

Det bor pépekas att skatter, skolfrdgor liksom ménga andra fragor ock-
sa kopplas samman med arbetsldshet och sysselsdttning. Det géller t.ex.
alliansens jobbavdrag, och att ménga ungdomar saknar avgéngsbetyg
och darfor inte kommer in pd arbetsmarknaden. I allménhet gir det pa
ett meningsfullt satt att sdrskilja olika sakfrdgor i medierna, men utan att
jag ge nigot empiriskt beldgg for det, sa skulle jag vilja pasta att 2010
ars medieval sérskilt utmarks av att olika fragor relateras till varandra.
Skattepolitik, skolpolitik ... dr ocksa jobbpolitik.

Efter jobben kom skolan. Skolfrdgorna var ocksé stora 2006, men upp-
mirksammades betydligt mer i valet 2010. Den 6kande uppmaérksamhe-
ten pa skolfrdgor 2010 kan synas ndgot méarklig mot bakgrund att de inte
var partiskiljande 1 samma grad som 2006.

Vérd och édldreomsorg tillhor de frigor som vid sidan av jobben, skat-
ter och skolan har dominerat de senaste valrorelserna. I 2010 &rs val
kom dock sociala trygghetsfragor lika hogt pa mediernas dagordning
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som sjukvérd och dldreomsorg. Forklaringen ligger framst i att fragor
kring sjukvardsforsdkringen och arbetsloshetsforsdkringen uppmark-
sammades betydligt mer &n 1 tidigare medievalrdrelser — nidstan dubbelt
sa mycket som 2006.

Den politiska debatten kring sjuk- och arbetsldshetsforsédkringen som
under lang tid var den dominerande fragan i medierna och som kulmi-
nerade kring arsskiftet 2009/2010 uppmarksammades dock forst starkt i
valrorelsens slutskede. Forsakringsfragorna blev i detta perspektiv inte
en lika stor fraga i valet som kunde forvantas av den intensiva forvals-
debatten.

Till de fragor som fick betydligt mindre uppmaéarksamhet &n forvéntat
hor 1 forsta hand klimat- och miljofragor, och fragor kring invandring
och integration. De finns visserligen med pa tio-i-topplistan, men de blev
inte nagra stora valfragor. Uppmérksamheten var klart mindre an i valet
2006, da de inte heller fick nagon storre uppmérksamhet.

Skillnaderna mellan de olika mediegruppernas prioriteringar dr som
framgér av tabell 3.3 6verlag liten. I tva avseenden skiljer dock kvalls-
pressen ut sig. Det géller uppméarksamheten av sjukforsakringsfragor och
rapporteringen kring utrikesfragor. I det forsta fallet handlar det framst
om Aftonbladet som den sista valrorelseveckan gav stor uppmérksam-
made at sjukforsiakringsfragor, ofta enskilda fall. I det andra fallet hand-
lar det frimst om Expressen som gav stor, oftast kritisk, uppmarksamhet
at Ohly och hans instillning till Sveriges engagemang i Afghanistankri-
get. De tre storstadsmorgontidningarna ger en annan och betydligt ldgre
prioritering. Nyhetsprogrammen i radio och tv lag ungefar mittemellan
kvéllspressens och morgonpressens prioriteringar.

Tva slutsatser kan dras om medievalrorelsens fragor: (1) skattefragor
dominerade; jobben prioriterades ocksa hogt, men inte som i valet 2006,
(2) nyhetsmedierna gjorde samma prioriteringar; oavsett vilket tidning
eller nyhetsprogram man tog del av motte viljaren samma dagordning.
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Del Il
Mediernas prestationer

Klarade nyhetsmedierna av sitt demokratiska uppdrag? Del II tar upp
mediernas prestationer! under 2010 ars valrérelse. Analysen tar sin ut-
gangspunkt 1 tva krav: att nyhetsformedlingen ér rdttvis; att den behand-
lar olika asiktsriktningar pa ett sadant sétt att inte nagon asiktsriktning
eller aktor oskéligt gynnas eller missgynnas, och att nyhetsformedlingen
ar informativ; att den ger medborgarna sadan information att de sjilv-
standigt kan ta stdllning i aktuella fragor som roér gemensamma ange-
lagenheter. Ju battre medierna uppfyller kraven, desto storre vdirde har
medierna som beslutsunderlag tor medborgarnas stillningstagande.?

Nyhetsmediernas partiskhet analyseras 1 kapitel 4-7, mediernas infor-
mationsvarde i kapitel 8-11. Resultat och slutsatser om nyhetsmediernas
prestationer sammanfors 1 kapitel 12.

! Prestationer star i detta sammanhang for det som i den internationella litteraturen bru-
kar kallas for media performance. Det &r ingen sarskilt bra dversittning, men det finns
enligt min mening ingen bra svensk term som técker begreppet media performance.

2 De normativa teoretiska utgangspunkterna som ligger till grund for
Medievalsundersokningarna redovisas mer utforligt i appendix.
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Kapitel 4
Mediernas partiskhet

Vilken norm som skall ligga till grund for att avgéra om medierna &r
rittvisa r inte sjdlvklar. Nar det giller enskilda nyhetsmedier ar krav pa
opartiskhet knappast ndgot som kan hérledas frdn normativ demokrati-
teort.

En partisk nyhetsrapportering i ett enskilt medium &r inte oforenligt
med det demokratiska vérdet fri asiktsbildning, utan kan till och med pé
ett béttre sitt bidra till att vardet uppfylls. Pa samhéllsniva ar det exem-
pelvis inte sjdlvklart att en nyhetsformedling som bygger pa s.k. profes-
sionella nyhetsvarderingsprinciper dr det som bést uppfyller virdet fri
asiktsbildning. P4 samhéllsniva kan virdet kanske battre uppfyllas av
en politiserad nyhetsformedling dir medierna sjilva foretrdder och ger
uttryck for olika asiktsriktningar i samhillet (och att medborgarna har
mdjlighet att vilja de nyhetsmedier de foredrar).

Men dven om krav pa opartiskhet inte ur demokratisk synpunkt kan
stdllas pa enskilda medier s& kan kravet stillas pd medier som genom
lagar och avtal ar alagda eller genom sjilvpatagna yrkesregler aldgger
sig vara opartiska i sin nyhetsrapportering. Om vi formulerar oss sa kan
krav pa opartiskhet stéllas i stort sett pa samtliga svenska nyhetsmedier.

Fragan om medierna faktiskt har gynnat eller missgynnat ett parti eller
asiktsriktning méste dock skiljas fran den normativa frdgan om medierna
pa ett oskéligt sitt har gynnat eller missgynnat en aktor. Att en aktor de
facto har fatt en gynnsam uppmérksamhet innebér inte med nédvandig-
het att aktoren ddrmed oskéligt har gynnats. Fragan om medierna faktiskt
har gynnat ett parti eller asiktsriktning maste skiljas frdn den normativa
frdgan om medierna oskdligt har gynnat eller missgynnat en aktor. Slut-
satser pa deskriptiv nivéd &r alltsa inte automatiskt giltiga pd normativ
niva.
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Nér jag talar om mediernas faktiska gynnande eller missgynnande
anvéander jag mig av termen partiskhet och nir jag drar slutsatser om
partiskheten varit oskilig anvinder jag termen rdttvisa. Slutsatser om
nyhetsmediernas valbevakning var réttvis bygger sdlunda pa en samlad
beddmning av den empiriskt uppmétta partiskheten och de forutséttning-
ar under vilken rapporteringen dgt rum.!

Att gynnas eller missgynnas
Hur kan d& mediernas partiskhet provas empiriskt?

For det forsta kridvs en teori som pa ett heltickande sétt forklarar hur
en aktor kan gynnas eller missgynnas, eftersom en aktor kan missgynnas
1 ett avseende, men gynnas 1 ett annat. De studier som hir presenteras ut-
gér ifran att den enskilde individens politiska handlande bestams av hur
han/hon uppfattar och vérderar tva objekt i den politiska virlden: aktorer
och sakfragor. Utifran detta grundliggande antagande kan pa deduktiv
vig tre olika sitt hdrledas pa vilket en aktor kan gynnas eller missgynnas
1 medierna.

En aktor kan for det forsta gynnas eller missgynnas genom den bild
som ges aktdren som aktorsobjekt. Som aktdr kan man gynnas eller
missgynnas i medierna genom (1) den uppmérksamhet man far, (2) det
sdtt pa vilket man framstélls och (3) genom det sitt pa vilket man relate-
ras till andra aktorer.

En aktor kan for det andra gynnas eller missgynnas genom den bild
som medierna ger av sakfrdgeobjektet. Som aktér kan man gynnas eller
missgynnas i medierna genom (1) den uppmarksamhet olika fragor, fore-
teelser eller sakforhallanden far, (2) sétt pa vilket olika fragor, foreteelser
eller sakforhallanden framstills och (3) genom det sitt pa vilket olika
sakfragor, foreteelser eller sakforhallanden relateras till varandra.

En aktor kan for det tredje gynnas eller missgynnas genom det sétt pa
vilket aktdoren sjalv relateras till olika sakfrageobjekt, foreteelser och

! Studierna avser det journalistiska arbetets slutprodukt. Det &r inte nyhetsmediernas
eller journalisternas intentioner som undersoks. Ett enskilt nyhetsmedium kan mycket
vil ha for avsikt att vara opartiskt men inte lyckas i sin malsittning, liksom ett me-
dium kan vara opartiskt &ven om avsikten fran borjan har varit att gynna eller miss-
gynna nagon part. Att faststilla att ett medium varit partiskt innebar inte med nédvén-
dighet att detta ocksé varit journalisternas avsikt.
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sammanhang. Som aktér kan man gynnas eller missgynnas 1 medierna
genom att man far framtrdda med den sakfrageprofil man sjalv onskar
eller missgynnas genom att man forbinds med sakfragor, foreteelser eller
sammanhang som man vill undvika.

En aktor, ett parti eller asiktsriktning kan med andra ord ges en gynnsam
uppmaérksamhet i ett avseende (stor uppmaérksamhet) och missgynnas i
ett annat (framtrdda 1 odnskade fragor och sammanhang). Slutsatserna
om ett mediums partiskhet bor darfor bygga pa en samlad beddmning
av de tre olika huvudsitt som mediebilden kan gynna eller missgynna
en aktor pa.

For det andra krivs en teori som forklarar ndr ett gynnande eller miss-
gynnande foreligger. Det som 1 denna studie avgdr om partiskhet fore-
ligger ér ett antal enkla vardagsantaganden om vad som 1 normalfallet
kan tdnkas vara gynnsamt eller ogynnsamt for en aktor. Att det t.ex. 1
normalfallet 4r gynnsamt fOr ett politiskt parti eller en politisk asiktsrikt-
ning att fi uppmaérksamhet, att det 1 normalfallet &r mer gynnsamt att fa
berdm &n kritik, att det i normalfallet 4r mer gynnsamt att framstéllas i
harmoni dn 1 konflikt, att det 1 normalfallet 4r gynnsamt om mediernas
bild av omvérlden och olika sakforhdllanden stimmer Gverens med den
bild aktoren sjélv vill ge etcetera.

Sjdlvfallet kan det i1 en del fall vara negativt for en aktor att framtréda
1 medierna, t.ex. om man mot sin vilja tvingas fram. Och 1 andra fall kan
det vara negativt att f4 berém om berdmmet kan uppfattas som en dods-
kyss, liksom det kan vara positivt med kritik om kritiken kommer fran
en motstandare som man politiskt vill markera ett avstand till. I flertalet
fall torde dock de antaganden som har gors vara giltiga.

Dessa antaganden innebdr att det 1 vissa fall krdvs att man kan fast-
stdlla eller 1 varje fall kan uppskatta vilken vérldsbild aktoren stér for
eller vilka preferenser aktoren har for att kunna avgéra om medierna kan
anses gynna eller missgynna den aktuella aktoren.

I kapitel 5-7, Bilden av aktérerna, Bilden av sakfrdgorna och Aktorer-
nas medieprofiler, kommer partiskhetsbegreppets tre huvudkomponenter
att analyseras.
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Kapitel 5
Bilden av aktorerna

Det forsta séttet ett parti, en asiktsriktning, en organisation, ett foretag,
en person eller ett land kan gynnas eller missgynnas pa dr genom den
bild medierna ger av aktdren: (1) genom den uppmérksamhet aktoren
far, (2) hur aktdren behandlas och (3) genom det sétt pa vilket aktdren
relateras till andra aktorer.

5.1 Regeringsalternativen
De svenska viljarna har i val att ta stidllning till politiska partier. Men
valhandlingen utgor ocksa ett stillningstagande till olika regeringsalter-
nativ.' I 2010 ars val handlade det for forsta gangen om tva pa forhand
givna regeringsalternativ — alliansen och de rodgrona.

Nyhetsmediernas behandling av de tva regeringsalternativen redovisas
i figur 5.1. Resultatet i figuren tar fasta pa en av aktorsbildens tre partisk-
hetsaspekter — hur regeringsalternativen uppmarksammades nir de vél
exponerades i nyhetsmedierna.

Sedan medievalsundersokningarnas start 1979 har jag anvént mig av

' I medievalsundersokningarna har i varje riksdagsval sedan valet 1979 redovisats hur
nyhetsmedierna har behandlat de olika regeringsalternativ som statt mot varandra. |
rapporterna fran valet 1979 till valet 1998 stilldes socialdemokraterna mot de bor-
gerliga regeringsalternativen (1979-1988 c-fp-m och 1991-1998 c-fp-m-kd). 1 2002
och 2006 ars val var det inte sjdlvklart vad som skulle rdknas som huvudalternativ till
det borgerliga regeringsalternativet. Socialdemokraterna klargjorde bade 2002 och
2006 att partiet inte hade for avsikt att bilda en koalitionsregering utan sokte for den
kommande mandatperioden ett, som man uttryckte, socialdemokratiskt mandat for
att bilda regering. Socialdemokraterna angav dock att de hade for avsikt att fortsatt
samverka med vénsterpartiet och miljopartiet under den kommande mandatperioden.
I rapporterna om valen 2002 och 2006 stilldes déarfor de tre partierna, under beteck-
ningen samverkanspartierna, mot den borgerliga alliansen, Allians foér Sverige.
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ett matt som jag kallar for ett aktorsbehandlingsindex? for att fa en bild
av hur olika aktorer sammantaget uppmérksammas som agerande och
omtalade aktdrer. AB-indexet anger nagot forenklat forhéllandet mellan i
vilken utstrackning en aktor far komma till tals och i vilken utstrackning
en aktor blir negativt eller positivt omtalad. Indexet kan variera mellan
+100 och —100.

Gynnsamt
alliansen/
ogynnsamt
rédgréona

>

aktoren far berdm/blir positivt viarderad. AB-indexet mojliggdr jamforelser mellan hur
olika aktorer, i olika medier behandlas &ver tid. Indexet bygger pé fyra komponenter:
(1) antal ganger aktoren forekommer som agerande aktor, (2) antal ganger aktoren far
berém, (3) antal géanger aktoren far kritik och (4) antalet gdnger aktdren omtalas utan
att ndgon vardering gors. De tva forsta antas vara uttryck for en positiv behandling,
den tredje for en negativ och den fjérde for en neutral behandling. AB-indexet berak-
nas sedan som skillnaden mellan antalet ganger en aktor far en positiv behandling
(1+2) och antalet ganger aktoren far en negativ behandling (3), dividerat med det
totala antalet gdnger aktdren exponeras (1+2+3+4) multiplicerat med 100. Indexet kan
variera mellan -100 och +100.

3 Spridningen kring AB-indexets medelvérde var 7.6 i valet 2002, 5.4 i valet 2006 och
4.5 ivalet 2010.
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serad. Det gar dock inte att bortse ifran att det sa att sdga var léttare att
balansera regeringsalternativen i valet 2010 &n 1 tidigare val, eftersom de
pa forhand var formerade i tva block.

Aven om skillnaderna #r sm4, gar det att urskilja nyanser i bevakningen.*
Aktuellt, Nyheterna och Aftonbladet hade en nagot mer gynnsam rapporte-
ring for de rédgrona/ogynnsam for alliansen medan Rapport, Géteborgs-
Posten, Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Ekot hade en ndgot mer
gynnsam rapportering for alliansen/ogynnsam for de rodgrona. Genom att
Rapport och Aktuellt lutar nagot at var sitt hall innebar det att SV7T:s ny-
hetsprogram sammantaget blev helt balanserade. Monstret var detsamma 1
2006 ars medievalrorelse — en liten lutning &t var sitt hall i de bada nyhets-
programmen innebar en ndrmast total balans 1 SV7:s nyhetsutbud.

Den socialdemokratiska tidningen Norrldindska Socialdemokraten och
Metro gav 1 sin rikspolitiska bevakning den mest balanserade bilden. Det
bor papekas att Tidningarnas Telegrambyra (TT) star for néstan all be-
vakning av rikspolitik 1 NSD. Resultatet kan dirfor sdgas spegla den ten-
dens som finns 1 77"s valbevakning. Men oavsett vad som ligger bakom
den balanserade riksbevakningen, dr det den bild som NSD:s nyhetsre-
daktion valt att ge sina l4sare.

Resultatet i figur 5.1 tar fasta pa hur regeringsalternativen behandlades.
Ser vi enbart till den uppmirksamhet de fick dr fordelningen mellan al-
liansens och de rodgronas totala exponering som aktdrer mycket jimn 1
samtliga nyhetsmedier, dven 1 Expressen (se tabell 5.1). Det innebér att
det &r hur Expressen behandlar de bada regeringsalternativen som kraf-
tigt skiljer sig at, inte vilken exponering de far.

* Hur stora &r skillnaderna? Det finns inget statistiskt givet svar pa fragan vad som é&r
lite eller mycket och det gar inte i detta fall luta sig mot statistiska felmarginaler eller
liknande om vad som ér signifikanta skillnader. Vad som kan betraktas som sma el-
ler stora skillnader grundar sig ddrfor i forsta hand pa en bedomning av radata”, vad
som ligger bakom indexvardet, och en bedomning grundad pa ”beprévad erfarenhet”.
Min beddmning av vad som ar lite eller mycket (nér det géller jamforelsen hur reger-
ingsalternativen har behandlats) har under de tio val som undersokts varit foljande:
AB-indexvirden inom intervallet + 5 betraktar jag som sma skillnader; bevakningen
ar 1 huvudsak balanserad, AB-indexvarden inom mellan + 5 och + 10 innebér att det
finns skillnader i behandlingen av regeringsalternativen, men att de inte kan betrak-
tas som stora. AB-indexvirden over + 10 innebdr att bevakningen &r klart gynnsam/
ogynnsam for ndgot av regeringsalternativen.
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Tabell 5.1. Partiernas exponering som agerande och omtalade aktorer (procent).

Rap Akt Ekot Nyh SvD DN GP AB Ex Metro NSD Medel 2010 2006
v 6 5 6 5 5 5 6 7 6 5 5 55 6 6
s 18 19 15 23 17 20 20 25 26 27 22 21,2 23 34
mp 4 6 6 6 6 7 4 7 6 4 8 58 7 7
rédgrona 17 13 17 14 13 15 15 8 8 10 11 12,8 14 2
c 4 5 5 3 6 [ 6 7 5 7 8 5,6 6 7
fo 5 7 3 2 6 5 8 4 5 8 6 54 6 10
m 14 15 16 18 15 14 15 19 19 13 13 15,5 17 14
kd 1 3 4 1 4 3 4 4 4 6 8 3,8 4 8
alliansen 21 17 24 17 20 17 14 9 9 9 14 15,5 17 12
sd 10 10 6 11 8 8 8 10 12 11 5 9,0 - -
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100,0 100 100
Rap Akt  Ekot Nyh SvD DN GP AB Ex Metro NSD Medel
roédgrona 45 43 44 48 41 47 45 47 46 46 46 45
alliansen 45 47 50 41 51 45 47 43 42 43 49 46
sd 10 10 6 11 8 8 8 10 12 11 5 9
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n= 827 1052 600 899 1636 2122 1448 2798 3636 523 585

Kommentar: De (fa) fall da samtliga (riksdags)partier framtrader som grupp ingar ej. Ej heller de mycket fa fall som
ovriga partier (i forsta hand fi och piratpartiet) exponeras.

5.2 Partierna

Valhandlingen 2010 innebar mer 4n i ndgot tidigare val ett stéllningsta-
gande till tvéd regeringsalternativ — alliansen och de rodgrona. Men pé
valsedeln var det enskilda politiska partier som viljarna hade att ta stéll-
ning till. Den uppmairksamhet som partierna fick i nyhetsrapporteringen
som agerande och omtalade aktdrer den sista valrérelsemanaden redovi-
sas 1 tabell 5.1.

Oavsett vilket nyhetsmedium det géller uppmiarksammas partierna 1
ungefdr samma utstrickning. NSD, som pa ledarplats stodjer socialde-
mokraterna, 4gnade inte (i sin rikspolitiska bevakning) mer utrymme &t
socialdemokraterna @n andra tidningar, och Svenska Dagbladet, som pa
ledarplats stodjer moderaterna, dgnade inte moderaterna ett storre ut-
rymme. Skillnaden mellan olika nyhetsmedier nir det géller partiernas
exponering dr smé och det finns inte heller nagot tydligt monster i de
skillnader som finns. Partiernas exponering under valrorelsen séger dir-
for inte s mycket om skillnaderna i mediernas partiskhet.’

5 Vad ér det dd som val efter val astadkommer 6verensstimmelsen mellan partiernas
exponering i medierna och deras styrka i opinionen? Det dr knappast troligt att det &r
opinionsstddet per se som avgor partiets uppmarksamhet i nyhetsflddet. Det dr mera
sannolikt att det handlar om en relevansbedomning fran nyhetsredaktionernas sida —
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Den stora likheten mellan nyhetsmedierna kan didremot vara ett uttryck
for en partiskhet som giller alla (undersdkta) nyhetsmedier. Resultatet 1
tabell 5.1 &r inte unikt for 2010 érs valrorelse. Det géller i stort for alla
tidigare undersokta valrorelser. Oavsett vilket nyhetsmedium man tar del
av moter man partierna 1 ungefdar samma utstrickning — och som ganska
vdl motsvaras av deras opinionsstod. Detta innebdr med andra ord (allt

dér partiets styrka blir ett matt pa ett partis politiska relevans eller betydelse. Och ett
enkelt relevanskriterium &r partiets stéllning 1 opinionen. Ett stort partis stdllningsta-
gande har ett storre nyhetsvérde (allt annat lika) &n ett litet partis.

Det dr ocksd mojligt att urvalet speglar en faktisk verklighet dar stora partier
utvecklar en storre aktivitet under valrorelserna édn sma partier — att det finns ett sam-
band mellan partiernas utétriktade verksamhet och deras storlek. Till viss del ar det
nog riktigt. Det géller sérskilt i de lokalkommunala valrorelserna. Men nér det géller
bevakningen av den nationella valrorelsen dr det mera troligt att det ar partiernas stéll-
ning i opinionen som véger tyngre dn deras kampanjaktiviteter.

Till den allménna nyhetsbedomningen av ett partis politiska relevans skall natur-
ligtvis ocksa ldggas en bedomning som tar sin utgangspunkt i den aktuella politiska
situationen dér exempelvis sma partier genom sin parlamentariska stéllning eller
genom sirskilda hindelser kan bedomas ha ett sérskilt stort nyhetsvérde, exempelvis
sverigedemokraterna i 2010 ars val.

Hos medierna finns det sékert ocksa, utdver grundldggande nyhetsvarderings-
principer, dvervdganden som tar sin utgangspunkt i ett balanstdnkande — det géller
for samtliga nyhetsmedier nér det giller de tva regeringsalternativen, och det géller
sarskilt for de nyhetsmedier som i lagar och avtal har att folja regler om en opartisk
nyhetsformedling.

Om ett sadant balanstdnkande forekommer bor det méarkas framst dér en balan-
sering dr mest praktiskt genomforbar, exempelvis 1 vilken utstrdckning de politiska
blocken far framtrdda som agerande aktorer i nyhetsflodet. Det &r forhallandevis
enkelt for redaktionerna att ha koll pd. Som exempel kan ndmnas att de r6dgrona
i Rapport fick framtréda (och uttala sig) 182 ganger och alliansen 181 ganger.
Motsvarande siffror for Aktuellt var 220 respektive 230, for Ekot 146 respektive 156 ,
for DN 353 respektive 441och GP 320 respektive 364,

Ar det nyhetsvirderingsprinciper eller ett balanstinkande som ligger bakom den
likartade exponeringen av de tva regeringsalternativen? Ett visst matt av balanstén-
kande forekommer med storsta sannolikhet i valrorelsebevakningen, men det gar
knappast att bortse ifran grundldggande nyhetsvirderingsprinciper. De bada regerings-
alternativens exponering i nyhetsmedierna &r i forsta hand en funktion av journalister-
nas bedomningar av deras politiska vikt och relevans, dér de tva blocken bedomdes ha
ungefdr samma politiska relevans, bland annat darfor att det var jamnt mellan blocken
och att bada efter valet (beroende pa valresultat) skulle kunna bli de som bildade re-
gering.
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annat lika) att stora partier gynnas och sma partier missgynnas om vi ut-
gar ifrdn antagandet att det 4r gynnsamt for ett politiskt parti att fa komma
fram 1 medierna och att det &r ogynnsamt att inte uppmarksammas.

Skillnaden gentemot tidigare val 4r den stora andel som stér for reger-
ingsalternativen som kollektiva aktorer, dvs. nér de tre respektive fyra
partierna upptrider gemensamt 1 ett block. De rédgrona och alliansen
som kollektiv stod 1 genomsnitt for ndstan 30 procent av alla partipo-
litiska aktorsframtrddanden i nyhetsmedierna — och foljaktligen de atta
partierna som enskilda aktorer sammantaget for ungefar 70 procent. Det
ar en kraftig 6kning jamfort med valet 2006. For de rodgrona ér det inte
overraskande eftersom de som for forsta gangen utgjorde ett regeringsal-
ternativ, men okningen géllde ocksé for alliansen.

Mediernas iscensittning av valet som ett val mellan block, far auto-
matiskt konsekvenser for partiernas exponering som “enskilda” aktorer.
12010 ars medievalrorelse fick detta avgorande konsekvenser for bade
alliansen och de rodgrona.

For det forsta kom de borgerliga smépartierna i skuggan av alliansen
som kollektiv, men ocksa i skuggan av statsministern och moderaterna.
Den detaljerade métning som redovisas tabell 5.1 styrker de mer grov-
huggna resultat om partiernas synlighet i text och pa bild som tidigare re-
dovisats 1 kapitel 3. I denna mening kan missgynnande av de borgerliga
smapartiernas exponering i forsta hand sdgas vara strukturellt betingat.
Men inte helt och héllet, kristdemokraterna och folkpartiet exponerades
(som enskilda partier) betydligt mindre 2010 dn 2006 under 1 princip
samma betingelser. For kristdemokraternas del handlar det om en halv-
ering — och for folkpartiet var minskningen néstan lika stor. Alliansens
gemensamma exponering i valet skedde alltsa pa bekostnad av alliansens
smapartier.

For det andra kom socialdemokraterna (som parti) 1 skuggan av det
rodgrona regeringsalternativet. JAimfor vi vénsterblockets exponering
2006 och 2010 (langst till hoger 1 tabell 5.1) ar véansterpartiets och mil-
JOpartiets exponering 1 stort sett densamma (6 respektive 7 procent),
medan det socialdemokratiska partiet minskade sin andel fran 34 till 23
procentenheter — en procentuell minskning med ca 25 procent. De rod-
gronas gemensamma exponering i valet (fran 2 till 14 procent) skedde
alltsé helt pa bekostnad av socialdemokraterna.
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2010 ars medievalrorelse blev om vi ser till partiets medieexponering
klart mer ogynnsam an 2006 ars val. Och i detta avseende finns det ingen
skillnad mellan olika nyhetsmedier — socialdemokraterna missgynnades
i detta avseende alltsd inte mer (eller mindre) i vissa medier @n i andra.

Sverigedemokraternas exponering 1 nyhetsrapporteringen var mer én
tio ganger sa stor 2010 som 2006 och de blev det tredje storsta partiet i
medierna. I denna mening blev 2010 ars medievalrorelse avsevért mer
gynnsam for sverigedemokraterna &n 2006 ars valrorelse och dven mer
gynnsam i jamforelse med andra smépartier (om vi utgar ifrdn antagan-
det att det normalt sett 4r gynnsamt for ett politiskt parti att exponeras 1
medierna och att det &r ogynnsamt att inte uppméarksammas).

Aven om 2010 ars medievalrorelse var gynnsam for sverigedemokra-
terna nér det géller uppmérksamhet var den klart ogynnsam nér det géller
hur partiet uppmarksammades. Partiet fick 1 samtliga nyhetsmedier den
utan jimforelse mest ogynnsamma behandlingen av samtliga partier. Det
ar det enda parti som nistan genomgaende fick negativa AB-indexvar-
den, vilket innebir att kritiska och negativa omddmen betydligt dversti-
ger de ganger partiet overhuvudtaget far framtrdda som aktor i medierna
(se tabell A1 1 appendix).
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5.3 Socialdemokrater och moderater

I figur 5.2 redovisas med hjélp av AB-indexet pd samma sitt som i figur
5.1 hur socialdemokraterna och moderaterna behandlades. Ett medium
som ligger pa nollpunkten i figuren anger att de behandlats lika. Ju langre
till hoger ett medium &r placerat pa skalan, desto mer gynnsamt har mo-
deraterna i forhallande till socialdemokraterna behandlats. Och ju ldngre
till vénster ett medium ar placerat, desto mer gynnsamt har socialdemo-
kraterna behandlats i forhallande till moderaterna.

Spridningen mellan nyhetsmedierna &r avsevirt storre nér det géiller be-
handlingen av de tva stora partierna dn regeringsalternativen. Samtliga,
med undantag for Aftonbladet, ger en mer gynnsam bild av moderaterna/
ogynnsam bild av socialdemokraterna. Den ogynnsamma rapporteringen
for socialdemokraterna/gynnsamma for moderaterna dr mest uttalad 1 Ex- v
pressen, men bilden dr nistan lika ogynnsam 1 Aktuellt och Rapport.

Nar regeringsalternativen stills mot varandra var nyhetsrapportering-
en mycket balanserad. Nér de tva ledande partierna stélls mot varandra
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Figur 5.2 Behandlingen av Moderaterna och Socialdemokraterna i valet 2010 (AB-index).
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ar rapporteringen betydligt mer ogynnsam for socialdemokraterna och
gynnsam for moderaterna. En viktig forklaring till skillnaden &r partile-
darnas framtoning, eftersom de véger sa tungt for partierna. Det géller
sdrskilt moderaterna diar Fredrik Reinfeldt stod for 60 procent av mo-
deraternas framtrddande i1 nyhetsrapporteringen som huvudaktor. Den
framtoning som Mona Sahlin hade 1 medierna (relativt statsministern)
ar darfor en viktig forklaring till det resultat som redovisas 1 figur 5.2.
Men skillnaden mellan partierna forklaras inte enbart av den behandling
partiledarna fick.

5.4 Soundbites och likabehandling

Nyhetsmediernas partiskhet har hér belysts genom att regeringsalterna-
tiven och partierna stéllts mot varandra for att utreda vilka som har gyn-
nats eller missgynnats.

I figur 5.3 belyses mediernas partiskhet ur ett annat perspektiv: hur lika
eller olika de politiska partierna behandlas. Som ett métt pa hur lika par-
tierna behandlades 1 valet 2010 har spridningen kring AB-indexvérdet
berdknats. Ju mindre spridning kring medelvérdet, desto mer lika har de
atta partierna behandlats.

Mest lika behandlades de étta partierna i Affonbladet. Skillnaden mel-
lan Aftonbladet och Dagens Nyheter ar dock liten. Och dven Géteborgs-
Posten, Svenska Dagbladet och Ekot kan riknas till denna grupp. Den
storsta skillnaden 1 behandlingen av de politiska partierna fanns 1 Ex-
pressen. Det bor papekas att ”likabehandling” kan inbéra att alla partier
behandlas ogynnsamt (Affonbladet hade exempelvis genomgaende 14gst
AB-indexvirden for partierna, se tabell Al 1 appendix).

Det som 1 den vetenskapliga litteraturen kallas soundbites har dven
analyserats, dvs. den tid som en intervjuad person i radions och tele-
visionens nyhetsprogram far tala i en foljd, utan klipp eller foljdfragor.
Systematiska skillnader mellan olika partier eller asiktsriktningar ger yt-
terligare en aspekt av nyhetsprogrammens partiskhet. En sddan partisk-
het vilar pa antagandet att det i normalfallet &r mer gynnsamt att fa tala
ostort” dn under en lingre tid dn under en kortare tid.

Resultatet redovisas 1 figur 5.4 och géller sammantaget f6r radio och tv,
eftersom skillnaderna dr sma mellan de fyra nyhetsprogrammen.

Den genomsnittliga lingden pé soundbites i intervjuerna med de poli-
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Figur 5.3 Skillnaden i nyhetsmediernas behandling av de sju riksdagspartierna
i nyhetsrapporteringen sista valrérelsemanaden 2010 (spridning runt
AB-indexmedelvardet).
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Figur 5.4 Partiernas och partiledarnas soundbites i radions och
televisionens nyhetsprogram (sekunder).
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tiska partierna var i valet 2010 13.7 sekunder. Det finns knappast ndgon
skillnad mellan ldngden 1 alliansens och de rodgronas soundbites. Skill-
naderna mellan de olika partiernas soundbites kan vid ett forsta paseende
inte heller synas som sérskilt stor — 1 topp ligger socialdemokraterna med
1 genomsnitt 15.8 sekunder, och folkpartiet 1 botten med 11.9 sekunder. 1
sekunder rdknat dr skillnaden liten, men rdknat 1 procent dr den genom-
snittliga s-soundbiten ca 30 procent lingre &n fp-soundbiten. A andra
sidan dr Jan Bjorklund den partiledare som far prata langst.

Det finns inget tydligt monster 1 resultaten. Alliansen och alliansens
partier far inte langre soundbites i radions och televisionens nyhetspro-
gram dn de rodgrona eller rodgrona partier, och stora partier eller parti-
ledare for stora partier far inte lingre soundbites 4n sma. Och langden pa
sverigedemokraternas soundbites dr som de andra partiernas.

Det fanns med andra ord inget parti eller politisk asiktsriktning som gyn-
nades eller missgynnades i 2010 ars val genom ldngden pa soundbites — den
tid de fick uttala sig ostort” 1 radions och televisionens nyhetsprogram.

5.5 Bilden av sammanhallningen

Det tredje sittet som mediernas aktorsbild kan gynna eller missgynna
en aktor pa dar hur aktorens relationer till andra aktorer framstills. Det
ar exempelvis inte (1 normalfallet) gynnsamt for ett parti att i medierna
stéllas 1 konflikt med framtida samarbetspartners. Daremot kan det for ett
parti vara gynnsamt att stéllas i konflikt med ett parti som man valt till
huvudmotstindare.

En slutsats som jag dragit av tidigare medievalsundersokningar ar att
socialdemokraterna har varit framgéngsrika i att bestimma konflikt-
monstret — partiet har oftast fatt den huvudmotstandare man Onskat.
Samtidigt har socialdemokraterna genomgéende varit det parti som of-
tast har framstillts som priglat av interna stridigheter och konflikter.

Det géllde ocksé i 2010 &rs medievalrorelse. Motsittningarna inom so-
cialdemokratin (frimst skilda &sikter om det var en bra strategi att gé
samman med v och mp) slogs 1 forsta hand upp 1 kvéllspressen. Rap-
portering kring interna stridigheter inom andra partier var diremot inte
sarskilt omfattande.

Den bild medierna gav av sammanhallningen inom alliansen och de
rodgrona var naturligtvis central. I figur 5.5 presenteras resultatet med
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hjilp av ett sammanvégt “samarbetsindex” som bygger pa hur ofta de
rodgrona framstdlls som oeniga och splittrade och alliansen som praglat
av samarbete och enighet respektive hur ofta alliansen framstélls som
oeniga och splittrade och det rodgrona regeringsalternativet som préglat
av samarbete och enighet. Nollpunkten anger att bilden av sammanhall-
ningen ar lika gynnsam/ogynnsam for de bada regeringsalternativen. Ju
langre till vanster respektive till hoger pa skalan desto mer positiv bild
for de rodgrona respektive alliansen.

Resultatet dr entydigt. I nyhetsmedierna gavs genomgaende en mer
gynnsam bild av sammanhéllningen inom alliansen och en mer ogynn-
sam bild av sammanhéllningen inom de rodgrona. I flertalet nyhetsme-
dier kan den mer ogynnsamma bilden for de rodgrona dock inte betraktas
som kraftig. Det ar fradmst 1 Expressen, och 1 de socialdemokratiska tid-
ningarna Aftonbladet och NSD, som de rodgrona framstélls som splitt-
rade och oeniga. I forsta hand handlar det om intern kritik mot socialde-
mokraternas samarbete med vinsterpartiet och miljopartiet.

rédgrona splittrade/
alliansen eniga

>

|
I
+10

B
@

Ex NSD
@

+5

DN Eko

Rap GP Nyh SvD Akt

+5

Figur 5.5 Bilden av sammanhallningen inom alliansen och de rédgréna (index).
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KAPITEL 6 BILDEN AV SAKFRAGORNA

Kapitel 6
Bilden av sakfragorna

Det andra huvudsittet som en aktor kan gynnas eller missgynnas pé ér ge-
nom den bild medierna ger av politikens innehéll — de politiska sakfrdgorna.
Vilka fragor som slés upp och vilka som forsvinner fran mediedagordningen
ar avgorande for partiernas framgangar och motgangar i valet.

Den bild medierna ger av politikens innehéll kan gynna eller miss-
gynna en aktor pa tre olika sétt: genom den uppméirksamhet olika fragor
far, hur olika sakforhdllanden framstélls och hur sakfragor relateras till
varandra. Ju mer mediernas bild av politikens innehall stimmer dverens
med aktorens egen uppfattning, desto mer gynnsam &r rapporteringen
for aktoren. I det foljande kommer jag endast att uppehélla mig vid den
forsta partiskhetskomponenten — vilken uppmérksamhet olika sakfragor
fick i medievalrdrelsen.

6.1 Mediedagordningen

Medierna kan genom sin dagordningsfunktion gynna vissa aktorer och
missgynna andra. Vad som kommer att std hogst pa viljarnas dagordning
avgors 1 stor utstrackning av det som slds upp i medierna. Det dr kampen
om mediernas dagordning som ofta avgdr vem som blir valets vinnare
och valets forlorare.

For att besvara fragan om vilka partier och asiktsriktningar som kom
att gynnas eller missgynnas av mediedagordningen krdvs att vi kan
bestamma vilka sakfragor partierna sjilva onskade fora fram i valet —
partiernas egna dagordningar. P4 samma sétt som i tidigare valrorelser
har partidagordningen faststéllts med utgdngspunkt ifrdn partiernas val-
manifest.! Det 4r med andra ord Gverensstimmelsen mellan partiernas

! Att faststélla vilka valbudskap partierna vill fora ut till véljarna ar inte oproblema-
tiskt. Ett problem &r av kéllkritisk natur (vilka dokument eller kéllor skall anvédndas).
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egna sakfrageprioriteringar (sasom de framkommer i valmanifesten) och
mediernas sakfrageprioriteringar som ligger till grund for slutsatser om
vilka partier som gynnades eller missgynnades.

I tabell 6.1 redovisas dagordningen i nyhetsmedierna — hir definierad @ A A SR
som de .t10 mest uppmirksammade sakfragm"na — och partlemgs egna L [roorovoanvgls o
dagordningar. For moderaterna saknas uppgifter eftersom partiet inte < S
hade nagot eget valmanifest utan uttalade att de betraktade alliansens sgloeronvoaronglg o
gemensamt framlagda program som sitt valmanifest. Jag har déarfor valt <> o
att anvinda mig av alliansens gemensamma valmanifest som matt pa T [po~awronnrols o
moderaternas egna sakfrageprioriteringar. Det kan diskuteras (eftersom T o
det i sin omfattning och form skiljer sig nagot fran partimanifesten). | L [eceaveaceongls @
resultatredovisningen 1 detta och néstfoljande kapitel dr darfér modera- °
ternas valmanifest detsamma som alliansens valmanifest. Ll R R 1S

Overensstimmelsen mellan partiernas egna dagordningar och medie-

dagordningen redovisas 1 tabell 6.1 1 form av procentférdelningar. Att
avgora hur vl olika procentférdelningar stimmer éverens med varandra
ar emellertid svart. I tabellen anges darfor som hjilp en dverensstim-
melsekoefficient (OK). Mttet kan variera mellan 0 och 1, dér 1 star for
total dverensstimmelse och 0 for total brist pd dverensstimmelse. OK

Rg*
32
100

Partiernas egna sakfrageprioriteringar
Rg-

som jag utvecklat i ett annat sammanhang &r enkelt till sin konstruktion e [vvzaw-vecnogg
och har testats av statistisk sakkunskap®. Det dr denna dverensstimmel- -
2 [Fegenrreaa=gl8

Ett annat dr dokumentets karaktér. (1) det maste foreligga fore valkampanjens start,
(2) det maste rikta sig till en bred publik, véljarna, (3) det skall ligga pa samma form-

100
0.68 0.78 0.63 0.76 0.77 0.68 0.71

sakfrageprioriteringar (procent, dverensstimmelsekoefficient, OK).

Kommentar: Rg* (De rodgréna) respektive All* (Alliansen) utgér medelvardet for de ingaende partierna och det
(6%), for fp rattsfragor (12%), for kd rattsfragor (8%) och kultur (6%), for sd rattsfragor (12%), kultur (5%) och

gemensamma valmanifestet (i tabellen rg-vm respektive all-vm). Moderaterna hade inget valmanifest utan

Tabell 6.1. Overensstimmelsen mellan mediedagordningen och partiernas egna
antog alliansens gemensamma valmanifest som sitt eget manifest, darav beteckningen m**.

rattsfragor (6%), och jordbruk/fiske (5%), for ¢ energi/karnkraft (7%), regionala fragor (6%) och jamstalldhet

Bland de fragor som ryms under évriga sakfragor marks sarskilt for v arbetslivsfragor (21%) och
jamstalldhetsfragor (19%), for s arbetslivsfragor (8%), for mp energi/karnkraft (7%), kommunikationer (6%),

méssiga niva som medierna (och viljarna, eftersom det skall jaimforas med medier

och véiljgre), och (4) Qet skallv ha ungefa?r samma utformging och Voara av samma P oo~ ooooaolo

omfattning hos samtliga partier. Fram till valet 1991 utgick jag ifran partiledarnas A Nl

valupptaktstal eftersom de bast uppfyllde stillda krav. Fran valet 1994 har det inte c

hallits den typen av programmatiska valupptaktstal. Déarfor har partiernas valmanifest/ g .

valprogram anvints, eftersom samtliga har haft skrivna valprogram utformade pa ett E - S g :\5
likartat sitt. 2 9% ) ‘%’ -© )
2 Forsta gangen mattet anvindes var i The Struggle for the Agenda (Asp 1983). Se > g >._ = g §_§ = T
i forsta hand Asp (1986:136) Mdktiga massmedier. Stockholm: Akademilitteratur. ® 55 c 5= EL8S 2T © %
Den statistiska formeln ser kranglig ut, men uttryckt i ord &r beriikningen enkel. OK- T B % cE7g _§ ESL g'g > B
koefficienten (OK=0.75) beridknas genom att procentdifferenserna mellan de tva pro- 2 0OS5S0V>OWW=DL0 O E

centfordelningarna summeras (=50), som darefter divideras med 200, den maximala
differensen for tva procentfordelningar (50/200=0.25). For att stor 6verensstimmelse
skall visa hoga varden satts 1 framfor (1-0.25=0.75). Den statistiska utvarderingen
visade att OK var ett béttre” matt 4n exempelvis olika korrelationsmatt.
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sekoefficient som ligger till grund for det sammanfattande resultat som
presenteras 1 figur 6.1.

Skatter stod hogst pd mediedagordningen — och skattefragor hade avse-
vért hogre prioritet i nyhetsmedierna dn i ndgot av partierna eller de ge-
mensamma valmanifesten. Socialdemokraterna satte skattefragor hogre
an andra partier pa sin dagordning (om an inte lika hogt som medierna)
och stdimde pé sa vis bist 6verens med mediedagordningen. Men dven
om s var det parti som prioriterade skattefragor hogst, sa kom skatterna
pa s-dagordningen forst pa fjarde plats. Det kan darfor diskuteras om
mediernas starka prioritering av skattefragor var mer gynnsam for so-
cialdemokraterna dn andra partier. ”Skatter” inbegriper dessutom olika
fragor som pensiondrsskatt, jobbavdrag, fastighetsskatt, bensinskatt som
drar at olika hall.

Den prioritering som gors 1 medierna av jobben och skolan som num-
mer tva och nummer tre dverensstimmer vil med bade alliansens och de
rodgronas prioriteringar, och dven de enskilda partiernas dagordningar
med undantag for socialdemokraterna och centerpartiet som satte jobben
betydligt hogre pa sina agendor. For socialdemokraterna géllde det dven
skolan. Bade nér det géllde jobben och skolan dverensstimde med andra
ord mediedagordningen minst med socialdemokraternas dagordning.

Fragor kring sjukvard- och dldreomsorg brukar i allménhet prioriteras
lagre i medierna dn hos partierna. Det géllde dven for 2010 ars medie-
valrorelse. Skillnaden mellan regeringsalternativens och partiernas dag-
ordningar dr dock genomgéaende liten (med undantag for miljopartiet),
vilket innebdr att inget parti eller regeringsalternativ kan anses vara mer
gynnat eller missgynnat av mediedagordningen &n nagot annat. Det ar
en slutsats som ocksa — i grova drag — giller for sociala trygghetsfragor,
Sveriges ekonomi, barn- och familjefragor och utrikesfragor. Nyhetsme-
diernas dagordning kan inte, genom sin prioritering av dessa fragor, pa
nagot entydigt sitt sdgas ha gynnat eller missgynnat det ena eller andra
regeringsalternativet eller ndgot politiskt parti.

Miljo- och klimatfrdagor var klart lagre prioriterade 1 medierna @n hos
partierna (med undantag for s och sd). Hogst prioriterade var fragorna
hos centerpartiet, miljopartiet och vénsterpartiet, vilket innebar att det
var dessa tre partier som 1 detta avseende missgynnades mest av medie-
dagordningen.
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Figur 6.1 Overensstimmelsen mellan mediedagordningen och
partiernas egna sakfrageprofiler (OK-koefficient).
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Till frdgor med lagre prioritet 1 medierna horde ocksé invandrings- och
integrationsfragor. Fragorna prioriterades inte heller hogt hos partierna
eller de bada regeringsalternativen. Overensstimmelsen mellan medier-
nas och partiernas dagordningar var dérfor stor (med undantag for sveri-
gedemokraterna).

Invandringsfrdgor intog en central plats 1 sverigedemokraternas valma-
nifest, men kom efter rattsfragor forst pa delad andraplats (tillsammans
med skolan och vard- och dldreomsorg). Men invandringsfrdgornas
centrala plats 1 sd:s valbudskap underskattas nagot i tabell 6.1, eftersom
parollen ”Ge oss Sverige tillbaka” dr ett genomgaende tema for alla sak-
fragor. Slutsatsen &r 1 varje fall att sverigedemokraterna inte gynnades av
mediedagordningen 1 2010 ars valrorelse.

I figur 6.1 presenteras mer dverskadligt med hjilp av OK-koefficienten
Overensstimmelsen mellan mediedagordningen och partiernas egna dag-
ordningar — och alliansens och de rodgronas genomsnittliga dagordning
(se kommentar till tabell 6.1).

Kristdemokraternas dagordning uppvisar den storsta verensstimmel-
sen med mediedagordningen. Dérefter kommer moderaterna (= allian-
sens gemensamma valmanifest) och socialdemokraterna. Miljopartiets
dagordning har den sdmsta passningen med mediedagordningen, diret-
ter kommer sverigedemokraterna. Avstandet till vénsterpartiet och cen-
terpartiet r dock inte stort.

Slutsatsen blir att mediedagordningen var mer gynnsam for alliansen
an de rodgrona. Och att den var ogynnsam for miljopartiet och sveri-
gedemokraterna. Kristdemokraterna, moderaterna och socialdemokra-
terna var de partier som fridmst gynnades av nyhetsmediernas sakfrage-
prioriteringar.
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Kapitel 7
Aktorernas medieprofiler

Det tredje huvudsittet ett parti eller asiktsriktning kan gynnas eller miss-
gynnas pd i medierna dr det sétt pa vilket partiet relateras till olika fragor,
foreteelser och sammanhang. Ju mer mediernas bild av aktorens profil
stimmer 0verens med den profil aktoren sjilv onskar visa upp, desto mer
gynnsam dr rapporteringen.

Hur aktoren relateras till olika fragor och foreteelser ar ofta viktigare
an den bild medierna ger av aktoren och sakfragorna var for sig, eftersom
en framgangsrik valrorelse starkt hinger samman med om partiet lyckas
komma fram i sina favoritfragor eller i ett positivt saksammanhang och
undvika fragor och sammanhang som man sjélv inte vill framtréda i eller
forknippas med.

7.1 Sakfrageprofiler

Partiernas egna sakfrageprofiler har som tidigare redovisats i kapitel 6
faststillts med utgdngspunkt ifrdn partiernas valmanifest. Det dr alltsd
overensstimmelsen mellan partiets egen sakfrageprofil och den sakfra-
geprofil de far framtrdda med 1 medierna som ligger till grund for slut-
satser om vilka partier som gynnats eller missgynnats. Resultatet presen-
teras oversiktligt i figur 7.1 med hjilp av Overensstimmelsekoefficienten
(OK) — och mer ingende i appendix (tabell A11-A13).

I figur 7.1 har jag valt att redovisa resultatet enbart uppdelat pé radio/
tv och dagspress. Det frimsta skélet ar att de enskilda nyhetsmedierna
skiljer sig forhdllandevis lite at, men att vissa skillnader finns mellan
de tva mediegrupperna. Generellt sett dr Overensstimmelsen mellan den
egna dagordningen och den sakfrageprofil som partierna framtrdder med
ligre i nyhetsprogrammen i radio och tv (OK = 0.74) #n i dagspressen
(OK=0.80).
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Figur 7.1 Overensstimmelsen mellan partiernas egna sa__kfrégeprofiler och
deras sakfrageprofiler i nyhetsrapporteringen (OK-koefficient).
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Overensstimmelsen mellan den sakfrageprofil alliansen ville framtri-
da med och den sakfrageprofil de fick framtrdda med &r storre én for de
rodgrona. Det géller sarskilt 1 radions och televisionens nyhetsprogram,
medan skillnaden &r liten 1 dagspressen. Alliansen lyckades, tilldts, alltsa
1 hogre grad dn de rodgrona att komma fram 1 sina favoritfragor. Skill-
naden &r dock inte dramatisk. De rodgrona fick ocksé framtriada 1 fragor
de sjdlva onskade.

Centerpartiet och moderaterna var de mest framgéngsrika partierna om
vi ser till nyhetsrapporteringen 1 sin helhet. De kommer hégt upp bade 1
radio/tv och 1 dagspress. Pa centerpartiets egen dagordning stod miljo-
frdgorna hogst. Jobben och skattefrdgorna kom som nummer tva och tre.
Det overensstimde starkt med centerpartiets medieprofil — framst kom
framtrddanden 1 milj6- och klimatfragor dérefter skatter och jobben.

Moderaterna fick 1 nyhetsmedierna ocksd 1 stor utstrackning tala om
jobben, skatter och Sveriges ekonomi. Jobben och skatter var ocksa sak-
frigor som kom hogt pd den egna dagordningen, dven om ekonomin
inte prioriterades lika hogt (om vi utgar ifrdn alliansens gemensamma
valmanifest).

Efter centerpartiet och moderaterna uppvisar socialdemokraterna
storst 6verensstimmelse mellan den egna sakfrédgeprofilen och profilen 1
medierna. Men Overensstimmelsen ar klart mindre, och 1 tva avseenden
ar skillnaden stor. Skattefrdgor dominerade kraftigt socialdemokraternas
framtrddanden 1 nyhetsmedierna (21 procent), medan de kom forst pa
fjarde plats pa den egna dagordningen (11 procent). Det omvénda géller
skolfragorna, som kom hogst pa den egna dagordningen, men forst pa
fjarde plats 1 medierna.

Folkpartiet uppvisar simst dverensstimmelse. Det beror pa att folk-
partiet 1 nyhetsmedierna ndrmast framstar som ett enfrageparti — betyd-
ligt mer 4n en tredjedel av alla framtrddanden 1 sakfrdgor handlade om
skol- och utbildningsfragor. Skolan kom ocksa hogt pa den egna dagord-
ningen, men rattsfragor prioriterades néstan lika hogt.

Vinsterpartiet, miljopartiet, kristdemokraterna och sverigedemokra-
terna uppvisar forhdllandevis olika resultat 1 dagspress och 1 radio och
tv. Det ar darfor svérare att uttala sig 1 generella termer om overensstim-
melsen mellan medieprofilen och den egna dagordningen.

Viinsterpartiet fick 1 medierna 1 forsta hand framtrada 1 skattefrdgor
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och familjepolitiska fragor (fraimst foranlett av brostpumpsuttalandet).
De fragorna kom dock inte hogt pa den egna dagordningen.

Miljépartiet fick ocksa i mycket hog grad tala om skatter (som de sjal-
va inte prioriterade hogt), men ocksa om miljon och skolan (fragor som
de sjélva prioriterade hogt).

Kristdemokraterna fick 1 nyhetsmedierna 1 stor utstrackning framtrada
i frdgor som rérde vard och omsorg (mer én en fjardedel av alla kd:s
framtradanden i sakfragor), men ocksa i skattefragor och familjepoli-
tiska fragor. Det var fragor som ocksa var centrala pa den egna dagord-
ningen, men inte 1 den utstrickning de fick 1 medierna.

Overensstimmelsen mellan sverigedemokraternas egen dagordning
och deras sakfrageprofil i medierna ar klart storre i dagspressen dn i ny-
hetsprogrammen i radio och tv. Till en del beror det pé att framtrddanden
1 sakfragor ar fa i radio och tv, men ocksa pa att Overensstimmelsen ge-
nerellt sett dr ldgre 1 etermedierna. Invandrings- och integrationsfragor
dominerade kraftigt sverigedemokraternas medieframtrddanden 1 sakfra-
gor, med rittsfragor pa andra plats. Det var ocksa de tva fragor, tillsam-
mans med vardfragor, som kom hogst pa partiets egen dagordning.

Fem slutsatser kan dras: (1) Alliansen fick 1 hogre grad édn de rodgrona
framtrida i fragor de sjdlva prioriterade hogt, (2) moderaterna och cen-
terpartiet kom 1 stor utstrackning fram i sina favoritfragor, (4) socialde-
mokraterna fick tala om skatter mer @n de 6nskade, (3) folkpartiet blev
nistan ett enfrageparti, och (5) sverigedemokraterna kom fram i sakfra-
gor som de sjdlva onskade.

7.2 Valprofiler
Medievalrorelsen handlar inte enbart om sakfragor. Partierna forknippas
ocksa med annat i medierna. I tabell 7.1 redovisas vad som kan kallas
partiernas valprofiler — 1 vilka innehallsliga sammanhang som partierna
forekom.

Det som 1 tabell 7.1 getts samlingsbeteckningen valrorelsen handlar
1 princip om fyra olika saker. Debatt om debatten; spelregler for debat-
ten, fordelning av kampanjpengar och programtid 1 tv, kritik mot skram-
selpropaganda, vandalisering av valstugor och valaffischer. Aktorerna;
intresset knyts till aktuella personer som sadana, inte till asikter som
framfors. Kampanjen; valreportage, redovisning av kampanjstrategier
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Tabell 7.1. Partiernas valprofiler (procent)

v s mp C fp m kd sd

Sakfragor 77 52 64 68 76 66 72 51
Idéfragor 6 6 3 4 4 4 5 10
Regeringsfragan 3 6 13 5 4 7 4 5
Skandaler 0 0 0 2 1 1 0 1
Valrorelsen 14 36 20 21 15 22 19 33

100 100 100 100 100 100 100 100

och andra skildringar av hur kampanjarbetet gér till. Opinionen; hur opi-
nionen utvecklas och andra typer av opinionsmétningar. Gemensamt ar
att rapporteringen inte primért inriktar sig pa sakinnehall, utan det som
konstituerar en debatt eller en valkampan;j: regler, deltagare, debattens
forlopp och vem som leder.

Som framgéar av tabell 7.1 dominerar framtrddanden i olika politiska
sakfrdgor. Det giller for samtliga partier, med undantag for socialde-
mokraterna och sverigedemokraterna. Miljopartiets (i valrorelserna ater-
kommande) framtrddanden i regeringsfragan (ofta sista veckan) speglar
miljopartiets mittenposition 1 det svenska partilandskapet. Det handlar
da mestadels om framtrddanden foranledda av journalisternas fragor.

I figur 7.2 presenteras med utgéngspunkt ifrdn resultatet i1 ta-
bell 7.1 partiernas sakpolitiska profil 1 2010 &ars medievalrorel-
se. Det politiska substansindexet &dr berdknat som andelen substans
(sakfragor +idéfragor+regeringsfrigan) minus andelen icke-sakpolitisk
substans (valrorelsen+ opininonsundersokningar + skandaler).

Socialdemokraterna och sverigedemokraterna forknippades i medie-
valrorelsen avsevért mindre med sakfragor och politisk substans dn andra
partier. For sverigedemokraterna ar resultatet forvantat mot bakgrund av
den politiska situationen. Det var ett parti som stod utanfor riksdagen
med for allmédnheten okdnda kandidater, det var osdkert om det skulle
komma in 1 riksdagen, partiet anvédnde sig av kontroversiella kampanjut-
spel, och det var ett parti som alla andra partier kraftigt tog avstand ifrén.
Mot denna bakgrund ér det dérfor inte sjdlvklart att sverigedemokrater-
nas substansldsa valprofil var ogynnsam for partiet, &ven om det 1 nor-
malfallet antas vara mer gynnsamt for ett politiskt parti att framtriada 1
sakfrdgor och forknippas med politisk substans dn det motsatta.

Socialdemokraternas svaga sakpolitiska profil i medierna dr mer dver-
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raskande och skiljer sig fran tidigare valrorelser.! Nyhetsrapporteringen
handlade 1 stor utstrickning om partiet, partiets foretrddare, opinionsun-
dersokningar, interna stridigheter, stimningar och hur det gick i valrorel-
sen. Antar vi att det dr gynnsamt fOr ett parti att i en valrorelse forknippas
med politisk substans och framtrdda med en stark profil i sakfragor blir
slutsatsen att medierapporteringen i det hdr avseendet var klart ogynn-
sam for socialdemokraterna.

! For stora partier (sa var det d&ven for moderaterna 2006) &r andelen medieframtra-
danden i sakfragor i allminhet ndgot lagre &n for mindre partier. Bland annat darfor
att stora partier och deras foretrddare spelar en mer central roll i valkampanjen och
det politiska maktspelet. Men socialdemokraternas profil 2010 &r unik genom att den
sakpolitiska profilen var sé svag.
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Figur 7.2 Partiernas sakpolitiska profil i medierna (index).
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Kommentar: Indexet berdknas som andelen sakpolitiskt innehall (sakfragor, idéfragor
och regeringsfragan) minus andelen icke sakpolitiskt innehall (skandaler, valrérelsen
(inklusive opinionsmatningar)).
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Kapitel 8
Mediernas informationsvarde

En rattvist genomford valrdrelse i dverensstimmelse med grundliaggan-
de demokratiska virden ar avgorande for att valutgdngen skall uppfattas
som legitim. Att viljarnas stillningstaganden grundar sig pé bra infor-
mation bidrar ocksa starkt till valet kan uppfattas som legitimt.

Medborgarna kan fa information fran manga hall. De kan ta del av
partiernas valinformation, de kan diskutera med vanner och bekanta, ut-
byta asikter inom familjen eller lyssna pa torgmoten. Och i 2010 ars
valrorelse hade viljarna dessutom tillgang till de nidrmast obegransade
informationsmojligheter som Internet gav. For de allra flesta var dock
de traditionella medierna, press, radio och tv, den avgjort viktigaste in-
formationskéllan. Och for de som inte ar sd intresserade av politik och
samhéllsfragor spelar televisionens nyhetsprogram och valprogram en
sarskilt viktig roll.

Den andra 6vergripande fragan om mediernas prestationer i 2010 ars
valrorelse handlar om nyhetsmediernas informationsvérde. De empiris-
ka undersokningarna &r inte lika ingdende och omfattande som studierna
av partiskheten. De resultat som presenteras bor déarfor ses mot denna
bakgrund.

8.1 Tathet, bredd och djup

Krav pa nyhetsmedierna som informationsformedlare r ur normativa ut-
gangspunkter foga problematiskt (vilket krav pa opartiskhet i enskilda medier
kan vara). Analysen av mediernas informationsvérde tar sin utgangspunkt i
medborgaren som beslutsfattare dar medborgarnas informationsbehov i poli-
tiska sakfragor utgér den norm mot vilken nyhetsmediernas prestationer ut-
vérderas. Ju battre mediernas utbud uppfyller de krav som kan hérledas fran
individens informationsbehov, desto storre informationsvérde har de.
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Ett forsta och grundlaggande krav ér tillgang till beslutsrelevant infor-
mation. Det handlar hir inte om vad som &r relevant information f6r med-
borgarnas politiska stillningstaganden 1 storsta allménhet. Den enskilde
viljaren kan naturligtvis helt bortse ifrén att ta stillning 1 olika sakfragor
och helt forlita sig pa vilka politiska aktdrer man har fortroende for (krav
pa mediernas opartiskhet kan i det avseendet i sa fall antas vara mer cen-
tralt). For den enskilde viljaren kan det alltsa vara rationellt att helt ”gd
pa fortroende”, om man inte har férméga eller &r tillrdckligt motiverad
att sitta sig in 1 olika frdgor som ror gemensamma angelédgenheter.

Tillgéng till beslutsrelevant information 1 sakfragor racker dock inte.
Informationen bor ocksa forekomma med en viss frekvens sa att den inte
drunknar 1 ovidkommande eller irrelevant information. Ett krav pa in-
formationstdthet bor darfor stéllas. Den relevanta informationen bor std
1 ett rimligt forhallande till det totala flodet av information som ldsarna,
lyssnarna och tittarna far ta del av 1 nyhetsmedierna och i televisionens
valprogram.

En hog informationstithet kan dock dstadkommas genom en koncen-
tration till en enda eller ett fatal sakfragor, det vill sdga ett informations-
titt men smalt utbud. Krav pé tithet bor darfor kombineras med krav
pa mangfald, informationsbredd. En maximal bredd innebér att samtliga
teoretiskt relevanta sakfragor finns med.

Krav pa tithet och bredd i rapporteringen bor ocksa forenas med krav
pa informationsdjup. Medierna bor ocksa ge sddan information att med-
borgarna kan gora en sjdlvstindig bedomning av politiken och olika sak-
frdgor; genom att fa del av de fakta och motiv som ligger till grund for
olika aktorers stdllningstaganden, och ges mojlighet att sjilv sétta in den
politiska debatten, sakfragorna eller handelsen 1 ett storre sammanhang.

Kraven pa beslutsrelevant information, informationstithet, informa-
tionsbredd och informationsdjup skall inte ses som absoluta krav, att det
exempelvis géller att na en sa informationstat text som mdjligt. Informa-
tionstitheten kan komma 1 konflikt med andra krav, exempelvis bredd
och textens tillganglighet for en storre publik. For televisionen, som ofta
viander sig till en stor och bred publik, 4r den senare typen av mélkonflik-
ter sarskilt relevanta.
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Kapitel 9
Informationsutbudet

En storstadsbo kunde i mén av ork och intresse varje dag i genomsnitt
ldsa néstan 15 nyhetsartiklar om valet i sin morgontidning och mer &n 15
artiklar i sin kvéllstidning (tabell 1.1). Till detta kom tidningarnas ledar-,
debatt- och insdndarsidor (som inte har undersokts). P4 morgonen och
senare pd eftermiddagen och kvéllen kunde han eller hon lyssna pa ett
stort antal nyhetsinslag i radion och pa bista sdndningstid i genomsnitt se
minst fyra nyhetsinslag om valet i ndgot av televisionens nyhetsprogram.

Till det kom den stora méngd av valprogram som séndes i radio och te-
levisionen, tidningarnas nédtupplagor, partiernas hemsidor och andra saj-
ter om valet, bloggar, Facebook och andra sociala natverk. Genom nétets
okade betydelse som killa for information och plats for diskussion om
valet kom “medieutbudet” att bli betydligt mer omfattande n i tidigare
val. For den som hade viljan och formégan fanns det goda mojligheter att
skaffa sig information och folja med vad som hdnde under valrorelsen.

Att informationen om valet d4r mer omfattande i en storstadstidning dn
i ett enskilt nyhetsprogram i televisionen ar sjélvklart. Men det samman-
lagda utbudet om valet i Sveriges Television under den sista valmanaden
overstiger troligen vida det man kan finna i storstadstidningen. Lagger
man dér till alla de satsningar pa information om valet som radion, tele-
visionen och dagspressen gjorde pa nétet blir en beddmning och jamfo-
relse av valutbudets omfattning i olika typer av medier narmast ogorlig.

Diaremot dr det mojligt att jaimfora mediernas bevakning over tid. Var
radions, televisionens och nyhetsmediernas satsningar pa 2010 ars val
storre dn 1 tidigare val? I detta kapitel kommer jag att beskriva valbevak-
ningens omfattning i storstadspressen och i nyhetsprogrammen i radio
och tv, men ocksé oversiktligt beréra det omfattande utbudet av valpro-
gram i radio och televisionen.
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9.1 Valbevakningen i radio och tv

Nyheter

I tabell 9.1 redovisas valbevakningens omfattning i Rapport, Aktuellt,
Ekot och Nyheterna — och hur den utvecklats under de tre senaste valen.
Resultatet presenteras bade i antal nyhetsinslag och i programtid. Bada
uppgifterna dr relevanta, men nir det géller fordndringar dver tid ér pro-
gramtid dock det mest anvindbara.

I Rapport, Aktuellt och Ekot minskade rapporteringen om valet i pro-
gramtid jAimfort med valet 2006, medan den 6kade nagot i Nyheterna.
Bevakningen i Nyheterna kom dirigenom att bli mer omfattande 4n i
Rapport (bade 1 antal inslag och i tid).

Tabell 9.1. Nyhetsbevakningens omfattning i radio och tv.
Utvecklingen i valen 2002-2010

Antal inslag Antal minuter
2010 2006 2002 2010 2006 2002 02-06 06-10 02-10
Rapport 115 134 122 231 282 259 +9% -18% -11%
Aktuellt 116 138 135 325 350 290 +21% 7% +12%

Dagens Eko 101 98 139 177 196 231 -15% -10% -23%
Nyheterna 121 122 - 247 239 - - +3% -
453 492 (396) 980 1067 (780) +6% -6% 6%

Kommentar: Uppgifter for Nyheterna 2002 ar ej med eftersom de inte ar helt jamférbara (2002
undersoktes 22-sandningen).

Den minskande bevakningen i Rapport och Ekot giller &ven om jam-
forelsen gors med valet 2002. En forklaring till minskningen i Ekot lig-
ger 1 att den totala programtiden for Ekots huvudsdndning har minskat
betydligt jamfort med 2002 och 2006 (i valet 2010 15 minuter samt det
fristdende Ekonomiekot). Forklaringen géller troligen till en del ocksé for
Rapport. Programtiden for Rapports huvudsédndning har minskat nagot
(kortare pa helgerna). Men oavsett vad som ligger bakom utvecklingen
sa minskade nyhetsbevakningen om valet i Rapports, Aktuellts och Ekots
huvudséndningar.
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Valprogram

Valprogrammen i radio och tv har inte analyserats lika ingdende som
nyhetsmaterialet. I tabell 9.2 redovisas dversiktligt de valprogram som
sindes under den sista valrorelsemanaden. Det bor papekas att samman-
stdllningen inte gdr ansprak pa att ge en fullstandig och heltdckande bild
av allt det utbud som séndes.

Sveriges Television sinde enligt egen uppgift ssmmanlagt 309 program
om valet 2010 omfattande 349 timmar (inklusive &terutsdndningar och
regionalt programutbud).! Huvudkanalerna SVT1 och SVT2 sinde varje
dag under den sista valrorelsemanaden i genomsnitt ca 172 timma om
valet (forstasdndningar). Huvuddelen av valprogrammen séndes 1 SVT1
(den kanal som har flest tittare). Det géllde de traditionella partiledarut-
fragningarna och samtliga fyra debattprogram. SV7T gjorde dven en sér-
skild satsning pd dokumentirer som i reportagets form skildrade olika
orter i Sverige, och humor och satir. Det bor pdpekas att ett stort utbud
om valet dven forekom 1 SV'7:s morgonprogram Gomorron Sverige (som
inte finns med 1 sammanstillningen).

Det mest omfattande valutbudet fanns 1 Kunskapskanalen som under
de fyra sista veckorna fore valet sainde mandag-fredag mellan kl 9.30-
16.00, 35 timmar per vecka, sammanlagt ca 150 timmar (inklusive dter-
utsdndningar). Det handlade om direktinslag frén valrorelsens Sverige,
valtal, debatter, intervjuer och seminarier.

TV4 hade utfrdgningsprogram med de rédgrona respektive allianspar-
tierna, och partiledardebatt. Under valrorelsens slutskede sindes varje
dag Kvdllsoppet, speciellt inriktat pd valet. Det innebdr sammantaget ca
17 timmar (med reklam), som kan jamforas med SV7T1 och SVT2, som
sdnde ca 42 timmar (utan reklam). Pa samma sétt som for SV7T var utbu-
det om valet stort 1 7V4:s morgonprogram Nyhetsmorgon.

TV3 eller Kanal 5 sénde inga sérskilda valprogram.

"'Valet i tv 2010. Utbud och tittande pa Sveriges Television (sammanstillt av Bengt
Nordstrom).
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Utbudet av valprogram i1 Sveriges Radio ér svérare att 6verblicka dn
tv-utbudet. Det géller sarskilt lokalradiostationernas bevakning av de
lokalkommunala valrorelserna (som inte finns med 1 tabellsammanstéll-
ningen). Férutom debattprogram 1 olika dmnen, anordnade Ekot parti-
ledarutfragningar (som ligger tidigt 1 valrorelsen), Studio ett en duell
mellan Reinfeldt och Sahlin, och telefonvikteri, bland annat med parti-
ledarna (Ring P1). Ungdomsradion, P3, stod ocksa for ett stort utbud av
valprogram, bland annat granskande program. Sdndningarna i P/-mor-
gon, och Pl:s ordinarie och dagliga utbud av samhéllsprogram (Studio
ett), handlade ocksa 1 stor utstrackning om valet.

Den kommersiella radion hade ocksé ett betydande utbud med politi-
kerintervjuer under valrorelsen.

En jimforelse med motsvarande sammanstéllningar for tidigare val vi-
sar att utbudet 1 SVT1 och SVT2 var mer omfattande under valet 2010 &n
2006. Den storsta skillnaden var satsningen pa dokumentirer 2010 och
att utbudet av satir- och humorprogram inte forekom i valet 2006. Kun-
skapskanalens utbud av valprogram var ocksé storre an 2006, men dven
2006 hade motsvarande kanal, SV'T24, ett mycket omfattande dagligt ut-
bud om ca 30 timmar per vecka. SVT:s satsningar pa valet 2010 var vis-
serligen mer omfattande @n 2006, men grundstrukturen i programutbudet
(med undantag for humorinslagen) var ungefiar densamma som 2006.

Samma slutsats géller for 7V4 — ndgot storre utbud 2010, men med
ungefdr samma stuk pd programmen som i valet 2006.

Detsamma torde ocksa gélla for Sveriges Radios utbud av valprogram,
men med skillnaden att slutsatsen dr mer osédker (eftersom inte det omfat-
tande lokalradioutbudet ingar). Men bade till omfattning och utformning
ar utbudet 2010 likartat utbudet 2006.
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Tabell 2 Utbudet av valprogram i televisionen och radion den sista valrérelsemanaden 2010

SVT

Debatter

Ekonomidebatten

Skolfront, partiledarna i skolpolitisk debatt

Duellen, debatt Sahlin — Reinfeldt

Slutdebatten, avslutande partiledardebatt (samséandning med SR)

Utfragningar

Utfragningen, partiledarutfragningen

Valet &r ditt, forstagangsvaljare fragar ut politiker

Sérskilda valprogram

Tom Alandh i Sverige, dokumentar om tillstandet pa olika orter i Sverige
Valturnén, om pop och politik (tva av programmen sandes i SVT 2)
Sverige rostar, direktsandning, bl.a. fran valstugor, partiledare medverkar
Regionalt valextra

Elfte timmen, satirprogram, partiledare medverkar och fragas ut

Olssons valstuga,direktsénd nedrékning infér valet

Valspecial

Agenda

SVT Forum, samtalsprogram, delvis samsandning med SVT2
Valvaka (inkl.regionalt), delvis samsandning med SVT24

v4

Debatter
Debatten, avslutande partiledardebatt

Utfragningar
Utfragningen, alliansen och oppositionen stalls mot vaggen i varsitt program

Sarskilda valprogram
Din nésta statsminister, portratt av statsministerkandidaterna

Valspecial

Kvéllséppet Valspecial

Parlamentets stora valdebatt, politisk satir
Valvaka

(2]

Debatter

Studio1, slutduell Sahlin — Reinfeldt
Studio1, slutdebatt riksdagspartierna
Extra debatt, samtliga riksdagspartier
Sportextra, idrottspolitisk debatt

Utfragningar

Ekots partiledarutfragning

Ring P1, telefonvakteri med partiledarna
Utragning av ordférandena for ungdomsférbunden
Karlavagnens telefonvékteri

P4 Extra

Sérskilda valprogram/valspecial
Valvaka

Valvaka i P2, valvaka pa sex sprak (samsandning med P3)
Brunchrapporten
P3 Nyheters Granskning, atta valprogram granskar olika omraden
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SVT1
SVT1
SVT1
SVT1

SVT1
KUN

SVT1
KUN

SVT1
SVT2
SVT2
SVT1

SVT2
KUN
SVT2

P1
P1
P1
P4

P1
P1
P3
P4
P4

P1
P2
P3
P3

90 min
60 min
60 min
120 min

7 x 60 min
90 min

5 x 30 min
8 x 15 min
ca7tim
2 x40 min
9 x 30 min

90 min

4 x 45 min
ca 470 tim
ca 15tim

115 min

2 x 115 min

95 min

7 x 50 min
60 min
230 min

45 min
120 min
3 x 60 min
30 min

7 x 45 min
7 x 45 min
7 x 60 min
7 x 120 min
7 x 60 min

4 x 60 min
3 x 60 min

60 min
8 x 60 min
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9.2 Valbevakningen i storstadspressen

I tabell 9.3 redovisas valbevakningens omfattning i storstadspressen —
och hur den utvecklats under de tre senaste valen. Resultatet presente-
ras 1 antal artiklar, i totalt antal tabloidsidor (text, rubrik, utrymme) och
textutrymmet raknat i antal tabloidsidor. Omfattningen ridknat i antal ar-
tiklar &r 1 detta sammanhang inte ett lika sikert matt pa utvecklingen
som utrymmet rdknat i kvadratcentimeter (och omriknat i tabloidsidor),
eftersom det som definierar en artikel inte ar sjdlvklart, och kan variera
over tid.

Tva motsatta trender kan iakttas nér det giller valbevakningens omfatt-
ning (tabell 9.3). Mellan 2002 och 2006 minskade valbevakningen avse-
vart 1 samtliga fem undersokta tidningar (resultat for enskilda tidningar
redovisas i tabell A14 i appendix). Det giller oavsett om vi ser till antal
artiklar, totalt utrymme eller enbart textutrymme. Sammantaget mins-
kade textutrymmet i de fem storstadstidningarna med 25 procent — nagot
mer 1 morgonpressen och ndgot mindre i1 kvéllspressen. Minskningen ar
dock mindre (nio procent) om vi ser till det sammanlagda utbudet av
text, rubrik och bild.

Det ligger néra till hands att tro att den kraftigt minskande bevakningen
var ett resultat av att storstadspressen (DN och GP) under 2006 fullt
ut overgick till tabloidformat. Men den minskande valbevakningen var
inte enbart en tabloideffekt. Minskningen var ocksa mycket kraftig i de
tre tidningar (SvD, AB, Ex) som under perioden inte genomgick nagon
formatfordndring. Den minskande bevakningen mellan valen 2002 och
2006 handlade darfor ocksd om redaktionella prioriteringar.

Mellan valen 2006 och 2010 6kade valbevakningen mycket kraftigt i
samtliga fem tidningar. Och det géller i forsta hand textutrymmet. For
kvallspressen handlar det néstan om tre ganger sa stort utrymme, men
Okningen dr ocksa mycket stor i storstadsmorgonpressen. Den kraftigt
utokade valbevakningen under 2010 skall naturligtvis ses mot bakgrund
av att den var sa “onormalt” liten i valet 2006. Det &r en forklaring som
troligen géller for morgonpressen som efter dvergangen till tabloidfor-
mat 2006 sa att sdga funnit sin form i valet 2010. Men det dr en forkla-
ring som inte giller for den explosionsartade 6kningen 1 Affonbladet och
Expressen.
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Tabell 9.3. Utbudet i storstadspressen. Utvecklingen i valen 2002-2010.

Antal artiklar
2010 2006 2002
Morgonpress 1158 1552 2201
Kvallspress 902 686 786
Storstadspress 2060 2238 2987

Antal tabloidsidor (text + rubrik + bild)

Skillnad
2010 2006 2002 02-06 06-10  02-10
Morgonpress 528 453 501 -10% +17% +5%
Kvéllspress 614 246 271 -9% +15% +127%
Storstadspress 1142 699 772 9% +63% +48%

Antal tabloidsidor (endast text)

Skillnad
2010 2006 2002 02-06  06-10 _ 02-10
Morgonpress 304 224 306 27%  +36% -1%
Kvéllspress 351 91 116 -22% +286% +235%

Storstadspress 655 315 422 -25% +108% 55%

Kommentar. | pressmaterialet ingar det totala utrymmet for text, rubrik och bild. Utrymmet har kodats i
cm? och omraknats till tabloidsidor dér en sida schablonmassigt satts till 210 spcm (6 spalter x 35 cm)
— en spalt beraknas schablonmassigt till 40 mm. En tabloidsida (24 x 35 cm) = 340 cm?.

For perioden i1 sin helhet blir slutsatsen att storstadsmorgontidningarna
ligger pa ungefar samma niva som 2002. Daremot har det skett en myck-
et kraftig 6kning 1 kvallspressen. Antalet artiklar om valet har samtidigt
blivit farre, vilket innebér att artiklarna blivit avsevirt storre. Artiklar
over ett helt uppslag var betydligt vanligare 2010 dn 2002.

Storstadspressens omvittnat stora valsatsningar pa ndtet verkar dock
inte har paverkat valbevakningens omfattning i papperstidningen. Det
giller sarskilt kvéllstidningarna som satsade mer dn ndgonsin pa valet 1
sin pappersupplaga, samtidigt som nitet kan antas ha varit viktigare én 1
nagot tidigare val.
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9.3 Text, rubrik, bild

Nir det géller fordelningen mellan text, rubrik och bild kan ocksé tva
trender urskiljas (tabell 9.4). Overgéngen till tabloidformat i morgon-
pressen 2006 (DN och GP) innebar att andelen textmaterial minskade
mycket kraftigt, samtidigt som bildmaterialet 6kade i nédstan lika stor
utstrackning. I valet 2002 bestod dver 60 procent av storstadsmorgontid-
ningarnas valbevakning av text. I valet 2006 utgjorde texten 49 procent.
Aven i kvillspressen minskade textandelen.

Tabell 9.4. Férhallandet text-rubrik-bild i storstadspressen.
Utvecklingen i valen 2002-2010

Morgonpress Kvéllspress Storstadspress
Skillnad Skillnad Skillnad
2010 2006 2002 02-10 2010 2006 2002 02-10 2010 2006 2002 02-10
Text 48 49 61 -21% 38 37 43 -12% 44 44 54 -19%
Rubrik 10 14 12 -17% 19 19 15 +27% 14 16 14 +0
Bild 42 37 27 +36% 43 44 42 +2% 42 40 32 +31%
100 100 100 100 100 100 100 100 100

Kommentar: Upp till tva bilder per artikel har kodats. | vissa enstaka fall sammanférs "sma” bilder till
“en” bild. Antalet spcm for enskilda tidningar varierar mellan 126 000 och ca 70 000 spcm.

Mellan valet 2006 och 2010 har det skett en stabilisering, &ven om
andelen bildmaterial 1 morgonpressen fortsatt att 6ka. Det innebar att
bildmaterialet 1 storstadsmorgonpressen 1 valet 2010 upptog en lika stor
andel som 1 kvéllspressen (42 respektive 43 procent). Det som skiljer
kvéllspressen och morgonpressen at dr rubrikerna — de tar dubbelt sé stor
plats 1 kvillspressen, medan bildmaterialet betyder lika mycket.

Storstadsmorgontidningarna liknar (sedan 6vergangen till tabloidfor-
mat) alltsa alltmer kvéllspressen. Och nér det géller férdelningen mellan
rubrik, text och bild &r likheten enastdende stor mellan tidningarna. De
tre storstadsmorgontidningarna framstér i just detta avseende nidrmast
som kopior av varandra. Och likheten géller d&ven de bada kvillstidning-
arna (se tabell A15 1 appendix).
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Kapitel 10
Tathet, bredd och djup

Utbudet av information om valet 2010 var stort. Det gillde dven i de
traditionella nyhetsmedierna. Men det riacker inte att informationen &r
omfattande for att den skall ha ett informationsvirde fér medborgarna.
Den bor vara beslutsrelevant, forekomma med en viss tithet och uppvisa
bredd och djup.

10.1 Informationstathet

Kravet pa informationstéthet innebér att den beslutsrelevanta informa-
tionen bor sté i ett rimligt forhéllande till det totala flodet av information
som medborgarna far ta del av i medierna sa att den inte drunknar i ovid-
kommande information. Informationstitheten &r alltsa ett matt pa hur
mycket ldsarna, lyssnarna och tittarna maste ta del av ett visst innehall
for att traffa pa beslutsrelevant information. Ju lingre tid man maste dgna
sig at mediet for att fa relevant information, desto sémre informationstét-
het uppvisar det aktuella mediet.

For att faststdlla informationstatheten maste vi med andra ord forst
klara ut vad som utgor beslutsrelevant information och sedan sétta den i
relation till mediets totala utbud.

Den beslutsrelevanta informationen har bestdmts med utgangspunkt
ifrdn vad valrapporteringen handlar om. Tre kategorier, rapportering om
sakfrdgor, idéfragor och regeringsfragan, har betraktats ha sakpolitisk
substans och riknats som beslutsrelevant information. Rapportering om
skandaler, opinionsundersokningar och det som hir getts samlingsbe-
teckningen valrdrelsen har betraktas sakna sakpolitisk substans (En be-
skrivning av kategorierna gavs i avsnittet 7.2 Valprofiler). Vad som skall
betraktas som beslutsrelevant information kan alltid diskuteras. Opini-
onsundersokningar har ju uppenbar beslutsrelevans for den som har for
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avsikt att taktikrosta, skandaler kan sjdlvfallet ha relevans for valet av
parti, och det kan sékert ocksé reportage om vilken mat som partiledarna
gillar mest. Men de har inte sakpolitisk relevans.

Resultatet redovisas 1 form av ett tdthetsindex (figur 9.1 — skalan ldngst
till vénster) och anger hur stor del av de olika nyhetsmediernas totala
rapportering om valet som inneholl politisk substans (beslutsrelevant
information). Ju stérre andel beslutsrelevant information ett medium
uppvisar, desto storre informationstithet uppvisar mediet. Sannolikheten
att triffa pa relevant information ar med andra ord hogre i substansrika
medier dn 1 medier fattiga pa substans.

En jimforelse mellan mediegrupper ger en illustration till hur indexet
slar — 1 kvéllspressen uppgick den beslutsrelevanta informationen till 49
procent, i morgonpressen till 63 procent och 1 nyhetsprogrammen i radio
och tv till 75 procent (se tabell A16 och tabell A19 1 appendix for en-
skilda mediers indexvérden).

Foljaktligen finner vi de fyra etermedieredaktionerna samlade hogst pa
den skala som anger nyhetsmediernas informationstéthet, och langst ned
de bada kvillstidningarna (tillsammans med Metro) och i mitten pé ska-
lan de tre storstadsmorgontidningarna (figur 10.1). De enskilda nyhets-
medierna ar alltsé genremissigt vil samlade dven om det finns avvikelser.
Ekot skiljer ut sig som det mest informationstdta mediet 1 valet 2010 och
lokaltidningen NSD (som for sin bevakning av riksdagsvalet dr starkt be-
roende av 77) har en lika substansinriktad bevakning som Nyheterna.

Valprogrammen 1 radion och televisionen har inte analyserats lika in-
gidende som nyhetsmedierna (och nagot informationstéthetsindex som i
figur 10.1 foreligger dérfor inte). Men valprogramutbudet dr generellt
sett starkt inriktat pa sakfragor; pa substansen i politiken. Det géller sir-
skilt partiledarutfrdgningarna och de politiska debattprogrammen. Radi-
ons och televisionens valprogram skulle darfor (om de hade undersokts)
kommit hogt upp pé den skala som visar mediernas informationstithet.

10.2 Informationsbredd
Hog informationstdthet kan dock teoretiskt astadkommas genom rappor-
tering om en och samma sakfraga. Téthet bor darfor kombineras med
krav pé bredd.

For att faststdlla nyhetsmediernas informationsbredd anvinds hér ett
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informationsdjup (index).
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Figur 10.1 Nyhetsmediernas informationstéthet, informationsbredd och
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mycket grovt métt (men som i sin enkelhet visar sig mycket robust).
Berdkningen tar sin utgangspunkt i de sakfragor som kan antas vara teo-
retiskt relevanta for viljarnas stdllningstagande i valet. Antalet har 1 detta
sammanhang bestidms till 72 olika sakfragor (vilket motsvarar det antal
som skiljts ut i kodningen). Det rymmer sjélvfallet ett visst matt av god-
tycke — man kan ténka sig fler, men ocksa farre.

Breddindexet (skalan 1 mitten 1 figur 9.1) anger hur stor andel av de
teoretiskt relevanta sakfragorna som nyhetsmedierna har tagit upp i sin
rapportering om valet. Ju storre andel sakfrdgor som rapporteringen
ticker, desto storre sakfragebredd uppvisar mediet. I topp ligger Svenska
Dagbladet med den klart bredaste tdckningen av olika sakfragor, darefter
Goteborgs-Posten och Dagens Nyheter. Kvillspressen och nyhetspro-
grammen i radio och tv ligger samlade i mitten péd skalan och uppvisar
ungefar samma sakfragebredd. Minst informationsbredd hade Metro.

Bredden 1 radions och televisionens sérskilda valprogram har inte
undersokts, men ér troligen stor. Den ar sannolikt storre dn 1 en stor-
stadsmorgontidning. Men det géller om vi ser till det samlade utbudet
av valprogram, 1 Sveriges Television eller Sveriges Radio. SVT:s och
SR:s partiledarutfragningar, liksom debattprogrammen, brukar i allmén-
het spdnna Over ett brett politiskt félt, och 1 Kunskapskanalen forekom
debatter inom manga politikomraden; miljd, forsvar, kultur, aldersdiskri-
minering, integration, globalisering etcetera. Jaimfors ddremot (pappers)
tidningen med en viss valprogramsgenre i radio och tv uppvisar en stor-
stadsmorgontidning sannolikt en storre sakfragebredd. Var nagonstans
valprogrammen hamnar pé breddskalan i figur 10.1 ar dérfor starkt bero-
ende av vad som jamfors.

10.3 Informationsdjup

Krav péd djup innebir att medierna ocksa bor tillhandhalla sddan infor-
mation att medborgarna kan gora en egen bedomning av politiken och
de olika sakfrdgorna och ges mojlighet att sjédlva sétta in politiken 1 sitt
sammanhang.

Mediernas informationsdjup bestims med utgdngspunkt ifrdn andelen
redaktionellt material av bakgrunds- och fordjupningskaraktar. Till for-
djupande material ridknas, forutom rena bakgrundsartiklar, analyser och
andra typer av kommentarer pa nyhetsplats, men ocksé kolumnister (i
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exempelvis kvillspressen). Att rdkna den senare typen journalistik som
fordjupningsmaterial kan diskuteras, men 1 detta fall har jag valt att gora
det.

Djupindexet (skalan till hoger i1 figur 9.1) anger med andra ord andelen
fordjupande material. Ju storre andel fordjupningsmaterial, desto stor-
re informationsdjup uppvisar det aktuella mediet. Aven i detta fall kan
jamforelse mellan mediegrupper ge en illustration av hur indexet slar.
I storstadsmorgontidningarna uppgick andelen bakgrundsartiklar till 21
procent, 1 kvillspressen till 15 procent, medan den typen av nyhetsin-
slag knappast forekom 1 nyhetsprogrammen 1 radio och tv (en procent).
I tidigare valrorelser var det vanligare med bakgrundsinslag 1 radio och
tv, men andelen har sillan varit stor (se tabell A17 och A18 1 appendix).

Det analyserande och kommenterande materialet var storst 1 kvélls-
pressen (17 procent), mindre i radio och tv (10 procent) och minst i mor-
gontidningarna (7 procent). Over tid har det analyserande/kommente-
rande materialet 6kat — det géller sérskilt 1 nyhetsprogrammen i radio och
tv som gétt frdn 2 procent 2002 till 10 procent 2010. I morgonpressen
har det dock inte skett ndgon 6kning under valet 2010, det giller ocksa
for kvéllspressen.

Aftonbladet och Svenska Dagbladet hade klart storst informationsdjup.
Det finns dock en viss skillnad mellan de bada tidningarna. Svenska
Dagbladet hade ett mer omfattande bakgrundsmaterial, ofta i form av
grafik, medan andelen analyserande/kommenterande material var storre
1 Aftonbladet. 1 botten pa skalan ligger Rapport, Ekot och Norrlindska
Socialdemokraten.

Nar det géller informationsdjup ligger samtliga nyhetsmedier generellt
sett ”langre ned” pa skalan i figur 10.1 dn nér det géller téthet och bredd.
Det betyder inte att nyhetsmedierna sa att sdga ar simre pa djup an tét-
het och bredd. Indexen kan inte jamfOras pa det viset, exempelvis att
Svenska Dagbladet ér bittre pa bredd dn djup. Daremot sdger indexen att
Ekot uppvisar en storre informationstéithet d4n Svenska Dagbladet, men
att Svenska Dagbladet har en bredare bevakning av sakfragor édn Ekot.

Radions och televisionens valprogramutbud 1 SV'T:s och TV4:s huvud-
kanaler uppvisar (om det hade undersokts) sannolikt inte samma infor-
mationsdjup som en storstadsmorgontidning. Fordjupande faktaprogram
har som genre Gver tid blivit mer sillsynta 1 televisionens valprogram-
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utbud. Under de tva senaste valen har dock SVT:s nischkanal Kunskaps-
kanalen (SVT24) inneburit en rendssans for genren (Storforum), men
framst 1 form av seminarier anordnade av andra aktorer dn programfo-
retaget. Under valet 2010 aterutsdndes exempelvis ett betydande antal
seminarier fran Almedalsveckan 1 Visby. Kunskapskanalens seminarie-
utbud skulle med andra ord uppvisa ett hogt informationsdjupindex 1
figur 10.1. Fast da med en egenskap som kan komma 1 konflikt med an-
dra informationsvérden, exempelvis begriplighet, eftersom seminarierna
ofta har ett vetenskapligt stuk.

Mediernas informationstithet, informationsbredd och informations-
djup dr egenskaper som var sig dr av betydelse och som kan undersokas
var for sig. Men for medborgarna ér det kanske 1 forsta hand egenska-
perna tillsammantagna — mediernas informationsvirde — som &r det mest
centrala.

88

KAPITEL 11 INFORMATIONSVARDE OCH INFORMATIVITET

Kapitel 11
Informationsvarde och informativitet

Det ideala mediet ur informationssynpunkt ér ett medium som i sin rap-
portering samtidigt uppvisar en stor tithet, stor bredd och ett stort djup.

11.1 Informationsvardet

Att faststdlla mediernas absoluta informationsvérde genom att sl sam-
man mediernas resultat nir det giller tathet, bredd och djup later sig dock
inte goras. Det krdvs en standardisering av de tre egenskaperna s att de
kan summeras till ett sammanlagt informationsvéirde (om man antar att
de olika egenskaperna sé att séga ar lika mycket vdrda, vilket inte ar ett
sjalvklart antagande).

I tidigare studier av mediernas informationsvérde (karnkraftsomrost-
ningen 1980 och euroomrostningen 2003) har jag valt att statistiskt stan-
dardisera de tre egenskaperna (for att direfter sla samman dem). I denna
studie har jag ddremot valt att utga fran “radata” for att faststilla infor-
mationsvardet genom att helt enkelt summera antalet artiklar/inslag med
politisk substans (tdthet), antalet fordjupningsartiklar/inslag (djup) och
antalet sakfragor som técks multiplicerat med antalet substansartiklar/
inslag (bredd).! Resultat och vérden pa de tre egenskaperna redovisas i
appendix, tabell A19.

I figur 11.1 redovisas pd den lodréta axeln nyhetsmediernas informa-
tionsvérde. Ju hogre upp ett medium ligger i figuren, desto storre infor-
mationsvéarde har det.

Det storsta informationsvirdet hade Svenska Dagbladet 1 valet 2010
— och dr hogst placerad i figuren. Dérefter kommer Dagens Nyheter. Ny-

! Skalet till att jag hér uppehéller mig vid (det som skenbart 4r) méattekniska fragor ar
att jag vill visa hur jag har gétt tillviga for att faststdlla mediernas informationsvarde
— ett virde som ocksa ligger till grund for det jag kallar mediernas informativitet.
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hetsprogrammen i radio och tv ligger vél samlade, med ett litet forsteg
for Aktuellt. Skillnaden mellan Rapport, Ekot och Nyheterna ér mycket
liten. Lagst informationsviarde hade Metro och Norridndska Socialde-
mokraten.

11.2 Informativiteten

Att de fem storstadstidningarna uppvisar ett stdrre informationsvirde
an etermediernas nyhetssdndningar dr knappast overraskande, eftersom
man pa goda grunder kan anta att mediernas vdrde som informations-
underlag starkt hdnger samman med hur omfattande rapporteringen ar.
Det lagre informationsvérdet for nyhetsprogrammen i radio och tv skulle
salunda framst forklaras av att de har ett mindre nyhetsutrymme till sitt
forfogande én dagstidningarna.

I figur 11.1 gors en sddan sambandsanalys — dér informationsvirdet
relateras till hur omfattande bevakningen om valet var.? Léngs den vag-
rita axeln anges det redaktionella utrymme som nyhetsmedierna dgnade
valet och ldngs den lodréta axeln anges indexet for mediernas informa-
tionsvérde. Goteborgs-Postens placering 1 figuren grundar sig exempel- 5
vis pd ett nyhetsutbud under valet pa 23 300 spaltcentimeter (text exklu- i
sive rubrik och bilder) och ett informationsvérdesindex pa 284 (se tabell
A20 1 appendix).

Sambandet mellan mediernas informationsvirde och mediernas re-
daktionella utbud &r starkt. Mediernas informationsvérde forklaras till
mycket stor del av utbudets storlek (R2=0.48). Ju storre textutrymme,
ju mer programtid som dgnas valet, desto storre dr informationsvirdet.

Men nidr samband &r starka (och forvédntade) ar det “avvikarna” som
blir av storst intresse. I figuren finns dérfor en regressionslinje utritad
— den linje som passar bist till punkterna i figuren. Det innebér att de
medier som ligger pd linjen eller dess omedelbara ndrhet uppvisar ett
informationsviarde som man kan forvinta sig utifran storleken pé det re-
daktionella utbudet.

De medier som ddremot ligger langt frén linjen uppvisar ett virde som

y =0,0067x + 125,16
R? =0,4848

10000 15000 20000 25000 30000 35000 40000
Totalt informationsutbud

@ Metro

5000

Figur 11.1 Nyhetsmediernas informativitet.

0

o
2 Utbudet har standardiserats sé att direkta jamforelser kan goras mellan talad text uo)
i etermedierna och valprogrammen och skriven text i tidningarna. Jag har utgatt
ifran omvandlingstalet 1 spcm = 7 sekunder. Berdkningsgrunden finns redovisad i 9pJeAsuoljew.oju]
Holmberg och Asp (1984) Kampen om kdrnkraften.
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avviker fran det forviantade informationsvirdet. De positiva avvikarna —
de medier som ligger ovanfor linjen — kan dérfor sdgas uppvisa en stor
informativitet och de medier som ligger under linjen en liten informati-
vitet. Och ju langre avstandet &r till linjen, desto storre respektive desto
mindre informativitet uppvisar det aktuella mediet.

Ett mediums informativitet innebar séledes ett slags effektivitetsmatt
dér det mest informativa mediet dr det medium dér ldsarna, lyssnarna
och tittarna far ut mest information i forhallande till den tid man dgnar
mediet. Eftersom mediekonsumenter nistan alltid tvingas gora ett urval
av det stora utbud man moter 1 medierna dr mediernas informativitet en
mycket viktig aspekt av mediernas roll som informationsférmedlare. Om
mediernas informationsvérde svarar pa fragan vilket medium som i ab-
solut mening har det storsta viardet som informationsunderlag, si svarar
mediernas informativitet pa frigan om vilket medium som ar det mest
effektiva informationsmediet.

Goteborgs-Posten hamnar mitt pa linjen, vilket innebar att tidningen upp-
visade ett informationsviarde som man kan forvénta sig med utgangspunkt
fran utbudets storlek. Svenska Dagbladet avvek mest fran regressionslin-
jen och 1 positiv riktning. Det innebdr att tidningen uppvisade storst infor-
mativitet. Svenska Dagbladets rapportering om valet 2010 hade darmed
inte enbart 1 absolut mening storst informationsvérde av de nyhetsmedier
som undersokts, utan ocksa den storsta informativiteten.

Nyhetsprogrammen i radio och tv ligger vil samlade kring regressions-
linjen och uppvisar en informativitet som kan férvéntas av utbudets om-
fattning. Aktuellt ligger ovanfor linjen och har en nagot storre informa-
tivitet &n Rapport, Nyheterna och Ekot, men skillnaden dr mycket liten.
Slutsatsen blir dérfor att radions och televisionens nyhetsprogram uppvi-
sade bade ungefiar samma informationsviarde och samma informativitet.
Att skillnaderna mellan Rapport, Ekot och Nyheterna ar s sma forklaras
sannolikt av att de arbetar med samma slags nyhetsformat.

Kvillstidningarna hade bada ett stort informationsviarde under 2010
ars valrorelse: Aftonbladet ungefar som Dagens Nyheter, och Expressen
ungefdr som Géteborgs-Posten. Men eftersom kvillstidningarnas utbud
om valet var s omfattande, blev informativiteten mindre &n i morgontid-
ningarna. NSD och Metro avviker mest fran regressionslinjen i negativ
riktning, vilket innebér att de uppvisade ldgst informativitet.
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Kapitel 12
Rattvisa och informativa medier

Min forsta 6vergripande fraga om mediernas roll i valet 2010 tar fasta pa
mediernas prestationer — om nyhetsmedierna klarade av sitt demokratiska
uppdrag. Tva krav har stillts pa deras prestationer: att de &r rittvisa och
att de ar informativa. Ju battre medierna presterar, desto storre varde har
medierna som underlag for medborgarnas politiska stillningstaganden.

12.1 Den faktiska partiskheten

Mediernas partiskhet har analyserats i tre olika avseenden: om aktdren
gynnas eller missgynnas av den bild som getts av aktdren, av den bild
som getts av sakfragorna, och genom den bild som getts av aktdrens
sakfrageprofil.

Bilden av aktorerna
Alliansen fick en mer gynnsam uppmérksamhet &n de rodgrona. Men
skillnaden var inte stor, de bada regeringsalternativen fick ungefar sam-
ma uppmirksamhet och behandlades pé ett likartat sdtt. Skillnaderna
mellan de olika nyhetsmediernas behandling av regeringsalternativen var
sma, och har inte tidigare varit sa balanserad som i 2010 ars valrorelse.
Det finns dock nyanser i nyhetsrapporteringen. Bevakningen i Rap-
port, Goteborgs-Posten, Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Ekot
var nagot mer gynnsam for alliansen, medan bevakningen i Aktuellt,
Nyheterna och Aftonbladet var nagot mer gynnsam for de rédgrona.
Men dven om nyanser finns ar skillnaderna for smé (med undantag for
Expressen) for att skilja ut ndgon klar och entydig tendens i enskilda
medier. Den socialdemokratiska tidningen NSD behandlade exempelvis
regeringsalternativen pa ett likartat sitt, och SV7:s nyhetsprogram blev
totalt balanserade, genom att Rapport och Aktuellt lutade at var sitt hall.
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Nir det géller sammanhallningen inom de bada blocken var dock bil-
den 1 medierna klart och entydigt mer gynnsam for alliansen &n de rod-
grona. Och det giller 1 alla medier. I de socialdemokratiska tidningarna
NSD och Aftonbladet framstod de rodgrona som mest splittrade.

Partierna som enskilda aktorer kom genom mediernas iscenséttning av
valet som ett blockval 1 skymundan. Det fick 1 forsta hand konsekvenser
for socialdemokraterna och alliansens smépartier. De rodgronas gemen-
samma exponering 1 valet skedde uteslutande pd bekostnad av social-
demokraterna, och alliansens gemensamma exponering skedde 1 forsta
hand pa bekostnad av kristdemokraterna och folkpartiet. I detta avseende
finns det inga skillnader mellan olika medier.

Nyhetsrapporteringen var utpréiglat balanserad nar det giller de poli-
tiska blocken, men skillnaderna var storre nar det gillde partierna.

Bilden av socialdemokraterna som aktér var mer ogynnsam &n bilden
av moderaterna. Det géller 1 samtliga nyhetsmedier med undantag for
Aftonbladet.

Det finns dock inga klara skillnader mellan partiernas framtrddande om
vi ser till ldngden pa deras uttalanden 1 radio och tv (soundbites).

Bilden av sverigedemokraterna som aktor ér splittrad. De fick mer én tio
ganger sa stor uppmarksamhet som i valet 2006, men bilden i medierna
var genomgaende starkt negativ. Bilden var mest negativ i kvillspressen,
men dér var ocksd uppmérksamheten storst, medan uppmérksamheten
var betydligt mindre i storstadsmorgontidningarna och i etermedierna,
men inte heller lika negativ. Slutsatsen om bevakningen av sverigede-
mokraterna som aktor blir darfor ocksa splittrad. Den var gynnsam i ett
avseende, men klart ogynnsam 1 ett annat.

Bilden av sakfragorna
De fragor som slogs upp i medierna gynnade alliansen mer dn de r6dgro-
na. Det var alliansens favoritfragor skatter, sysselsattningen och skolan
som dominerade medievalrorelsen. I samtliga dessa fragor ansag vil-
jarna (enligt VALU) att alliansen hade en béttre politik &n de rodgrona.
Socialdemokraternas egen sakfragedagordning stimde dock vél Gverens
med mediedagordningen. Minst gynnsam var den for miljopartiet och sveri-
gedemokraterna. Milj6- klimatfrdgor och fragor om invandring och integra-
tion kom langst ned pa listan dver de tio viktigaste sakfragorna.
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Medieprofiler

Alliansen fick i hogre grad dn de rodgrona komma fram i sina favoritfra-
gor, aven om skillnaden inte dr stor. Det var framforallt centerpartiet och
moderaterna som fick framtrida i sakfragor de sjdlva 6nskade; jobben,
skatterna och Sveriges ekonomi.

Socialdemokraterna kom ocksé i hog grad fram i sakfrdgor som stod
pa den egna dagordningen. Men de fick tala om skatter mer 4n de sjdlva
onskade. Det gillde dven for miljopartiet och vinsterpartiet — och dér-
med for det rodgrona regeringsalternativet i sin helhet.

I de fall d& sverigedemokraterna kom till tals i sakfrdgor stimde det
overens med vad de sjdlva onskade.

Socialdemokraterna forknippades i medierna avsevirt mindre med sak-
fragor och politisk substans dn de andra riksdagspartierna. Nyhetsrap-
porteringen var i det avseendet klart ogynnsam for socialdemokraterna.

Oavsett vilken tidning eller nyhetsprogram viljarna tar del av moter de
1 stort sett samma dagordning och partier med i stort sett samma med-
ieprofiler.! Aven om skillnader finns ir det likheterna i rapporteringen
som overviger. Gynnas eller missgynnas ett parti eller en asiktsriktning
sa slar det igenom i alla nyhetsmedier. Sa var det ocksa 1 2010 ars med-
ievalrorelse. Alliansen kom att gynnas mer av mediedagordningen i alla
nyhetsmedier, och socialdemokraterna fick i alla nyhetsmedier framtréda
i valet med en profil som var ogynnsam.

12.2 Den oskaliga partiskheten

Nyhetsmedierna var i 2010 ars valrorelse partiska i den meningen att
vissa aktorer i vissa avseenden gynnades eller missgynnades av den bild
medierna gav av valrérelsen.? S& har det varit i alla de nio valrorelser

! Det innebdr att det dr svart att skilja ut enskilda medier som genom egna sakfrage-
prioriteringar gynnar eller missgynnar en sdrskild aktdr. Rapporteringen i valrorelsens
slutskede om hur enskilda personer drabbades av alliansens sjukforsakringsregler och
dar Aftonbladets bevakning var sérskilt omfattande ar dock ett exempel.

2 I radions och televisionens valprogram anvénds en annan urvalsprincip 4n i nyhets-
rapporteringen. Partierna framtrader efter en likhetsprincip dar alla riksdagspartier

far ”samma utrymme”, samtliga partiledare utfragas och ges lika lang programtid.
Duellerna mellan Sahlin och Reinfeldt frangick dock denna princip. Tillimpningen
av likhetsprincipen ger med andra ord ett foga overraskande resultat nir det géller
riksdagspartiernas exponering i Sveriges Television, Sveriges Radio och TV4. Vi kan
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jag undersokt. Det som sérskiljer 2010 ars medievalrorelse ér att det inte
finns nagot parti eller asiktsriktning som genomgéende och pa ett mar-
kant sétt gynnades eller missgynnades 1 samtliga de tre partiskhetsas-
pekter jag undersoker.?

Aven om den professionellt balanserande journalistiken priglade med-
ievalrorelsen mer &n i tidigare val sé var nyhetsmediernas bild av soci-
aldemokraterna och de rodgrona mer ogynnsam an den bild som medi-
erna gav av moderaterna och alliansen. Men var nyhetsmedierna darmed
orittvisa — gynnades och missgynnades de av journalisterna pa ett oské-
ligt sitt?

Bakom mediebilden

Ett siitt att nirma sig frigan om nigon aktor oskéligt gynnas eller missgyn-
nas 4r att analysera varfor bilden 1 medierna ser ut som den gor; vad som
ligger bakom eller forklarar att den ena gynnas och den andra missgynnas.

Ett antagande ligger till grund for analysen. Den bild nyhetsmedierna
ger av partierna, sakfradgorna och partiernas medieprofiler under en val-
rorelse bestdms inte enbart av journalister. Ytterst sett bestims bilden av
(ansvarig utgivare inom) medierna, men nyhetsbilden skapas 1 ett sam-
spel mellan journalister och politiker, av partierna sjidlva och deras inbor-
des kamp om viljarnas roster.

Vad lag d& bakom nyhetsmediernas bild av valrorelsen — en bild som
framst kom att missgynna socialdemokraterna och gynna alliansen?

For det forsta gav medierna en mer gynnsam bild av sammanhallning-
en inom alliansen. Sammanhéllningen inom blocken var dock ingen stor
fraga i medierna. Bade journalister och viljare tycks ha lart sig att par-
tier 1 regeringssamarbeten inte nddvindigtvis behover eniga 1 allt. Att de
rodgrona framstod som mer splittrade dn alliansen handlade dérfor inte
sa mycket om sammanhéllningen mellan de rodgrona partierna utan om

pa goda grunder anta att samma urvalsprincip dven géllde Kunskapskanalens valpro-
gramutbud. En tillimpning av en likhetsprincip innebér (allt annat lika) att stora par-
tier missgynnas och sma partier gynnas.

32010 ars medievalrorelse star darfor i stark kontrast till valet 2006. D4 gynnades al-
lianspartierna och socialdemokraterna missgynnades i samtliga tre avseenden: genom
den bild medierna gav av medievalrorelsens aktorer, den bild som gavs av valfrdgorna
och av den bild som gavs av partiernas sakfrageprofiler.
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de olika uppfattningar om samarbetet som fanns inom socialdemokratin.

Motsittningarna inom socialdemokraterna fick stort utrymme och for-
mulerades ofta som kritik mot Mona Sahlin. Det fanns exempel pa hur
lagmalt framford kritik 1 televisionen mot samarbetet blev till braskande
mittuppslag 1 kvéllspressen, men den stora uppmérksamheten och rap-
porteringen kring motsittningarna inom socialdemokratin kan knappast
som sddan betraktas som oskélig. Det fanns skilda uppfattningar inom
socialdemokraterna, motsittningar som var kdnda och som hade varit ett
centralt inslag ndr det rodgrona samarbetet etablerades och véxte fram
(se kapitel 13).

For det andra blev socialdemokraternas framtoning som aktor 1 medie-
valrorelsen ogynnsam. I forsta hand genom att socialdemokraterna som
parti kom att inta en undanskymd plats och underordnas det rodgrona
samarbetet. Mona Sahlin framstod mer som talesperson for de rodgrona
dn som socialdemokraternas partiledare. De rodgronas gemensamma
medieexponering skedde helt pd bekostnad av socialdemokraterna. Par-
tiet minskade 1 exponering med en tredjedel jamfort med 2006, medan
vénsterpartiet och miljopartiet fick samma exponering som tidigare, och
den gemensamma exponeringen som extra bonus.

Den bild som medierna gav av socialdemokraterna som parti kan knap-
past betraktas som oskalig. Det var socialdemokraternas eget vigval, och
det var Mona Sahlin som sjdlv tog pa sig den uttalade rollen som ledare
for ett rodgront regeringsalternativ. Den ogynnsamma mediebilden kan
heller inte ses som ett resultat av tillkortakommanden frén socialdemo-
kraternas sida, eller ett resultat av en lyckad kampanjstrategi fran allian-
sens sida. Mediebilden var en konsekvens av ett politiskt vigval, men
ocksa av en kampanjstrategi dir socialdemokraterna sjdlva mer kom att
betona sin sammanhallande ledarroll for de rodgrona dn som ett eget
politiskt alternativ.

Mediernas framtoning av Mona Sahlin var mer ogynnsam &n bilden av
Fredrik Reinfeldt. Men skillnaden var inte lika stor som i valet 2006 da
Reinfeldt fick en betydligt mer positiv framtoning dn Goran Persson. Det
blev inte ett presidentval mellan tva statsministerkandidater dér person-
liga egenskaper lyftes fram, och 1 slutet av valrdrelsen var bilden av Sah-
lin 6vervédgande positiv. Eftersom det inte handlar om nédgra avgorande
skillnader (med undantag for Expressen) kan det darfor inte heller handla
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om att nyhetsmedierna pa ett oskiligt sitt gynnade eller missgynnade
nagon av statsministerkandidaterna.

For det tredje kom den bild medierna gav av sakfrdgorna framst att
gynna alliansen och missgynna socialdemokraterna och de rodgrona.

En viktig forklaring var att alliansen fick framtréda i fragor de sjélva
prioriterade hogt. I medierna blev skatter, sysselséttningen och skolan
valets viktigaste fragor — alla fragor dir viljarna anség att alliansen hade
en battre politik dn de rodgrona. Men det var ocksa tre fragor som soci-
aldemokraterna prioriterade hogt — och som de ocksa sjdlva fick komma
till tals 1. Att alliansens favoritfragor, skatter, jobben och skolan, kom
hogst pa dagordningen avgjordes alltsé i forsta hand av partierna sjilva
och deras inbordes kamp — inte av journalisterna.

Man kan dérfor inte pasta att det handlade om ett oskéligt gynnande
av alliansen eller ett oskiligt missgynnande av socialdemokraterna, d&ven
om socialdemokraterna fick tala om skatter pa ett sitt och i en utstrick-
ning de sjdlva inte dnskade. Detsamma géllde dven for vénsterpartiet
och miljopartiet. Men skatter fanns ocksa hogt pa den rodgrona agendan.
Skattefragor intog en central plats i den rodgrona politiken, det géllde
forslag till sdnkta skatter for pensiondrer, forslag till fastighetsskatt,
formogenhetsskatt och bensinskatt. Det var inte journalisterna som be-
staimde bilden av socialdemokraternas och de rodgronas skatteprofiler
— de skirpte bilden men i grunden var mediebilden préiglad av den egna
politiken.

En annan viktig forklaring till att socialdemokraterna kom att missgyn-
nas och alliansen gynnas var att mindre an héalften av socialdemokraternas
framtradanden 1 nyhetsmedierna kom att handla om politisk substans. So-
cialdemokraternas medieprofil blev sakpolitiskt svag genom att de kom
att forknippas med opinionsmaétningar, fortroendet for partiledaren och
hennes insatser 1 valet, stimningar inom partiet och vad som mer allmént
tilldrog sig i valrorelsen. 2010 ars medievalrorelse skiljde sig i detta avse-
ende ifran tidigare val dir socialdemokraterna, som andra riksdagspartier,
forknippats mest med substans och politiska sakfragor.

Mona Sahlin fick stindigt och under lang tid besvara fragor om varfor
det gick sa daligt for socialdemokraterna, men ocksa varfor hon sjalv
hade sé laga fortroendesiffror. Och eftersom journalister i sin yrkesut-
ovning foljer samma arbetslogik, och tinker likadant, slog det igenom
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overallt, och 1 stort sett p4 samma sétt. Mona Sahlin och socialdemo-
kraterna kom pa sé sitt att stimplas som losers, vilket sékert paverkade
stimningen hos valarbetarna och hindrade att partiet kom fram med sitt
budskap i politiska sakfragor.

Den ogynnsamma bilden av socialdemokraterna var i detta fall mer
priglad av journalister dn av socialdemokraternas politiska motstandare
—men var den oskilig? Att nyhetsmedier visade ett stort intresse for so-
cialdemokraternas historiska opinionsras, stimningar inom partiet och
partiledarens fortroende och insatser i valrorelsen forvanar knappast. Det
ar sd medielogikens negativa opinionsspiraler fungerar. Det handlar sna-
rare om omfattning och proportioner — och da framstar rapporteringen
som oskélig.

Sverigedemokraterna

Mediernas bild av sverigedemokraterna visar narmast pa ett dvertydligt
satt hur en aktor kan gynnas i ett avseende men missgynnas i ett annat.
Partiet blev det tredje mest uppmirksammade partiet i nyhetsmedierna,
men uppmairksamheten var starkt negativ. En stor del av partiets framtra-
danden handlade inte om sakfragor, men nir de kom fram var det i sak-
fragor de sjilva dnskade. Nyhetsmediernas rapportering var alltsa bade
gynnsam och ogynnsam for sverigedemokraterna.

Om rapporteringen var oskilig eller inte maste alltsd grunda sig pa en
samlad bedomning. Fick sverigedemokraterna for stor uppmérksamhet i
valet? Ja, orimligt stor om vi ser till partiets opinionsstdd. Nej, inte om
vi ser till partiets eventuella roll som vagmaéstare. Var rapporteringen for
negativt inriktad? Ja, darfor att det var det frimst som lag bakom den
stora uppméirksamheten. Nej, ett nytt parti maste granskas tufft, och det
var frimst kvéllspressen som stod for den negativa rapporteringen (och
de ar oftast kritiska mot alla partier). Kom partiet for l4tt fram i sina
favoritfragor? Ja, medierna gick pa deras vélplanerade kampanjutspel.
Nej, alla partier som stéller upp 1 ett val bor fa rimliga mdjligheter att
presentera sin politik for véljarnas bedomning.

Aven om de stillda frigorna inte kan fa nagot entydigt svar &r min sam-
lade bedomning att sverigedemokraterna fick en oskaligt stor uppmark-
samhet i valet. Mediernas rapportering framstar daremot inte som oskélig
nér det giller partiets mojligheter att sjdlva fa komma till tals 1 sakfragor.
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12.3 Informationsvarde och informativitet

Utbudet av information om valet 2010 var mycket stort. Storstadspres-
sens nyhetsrapportering var mer omfattande 4n i valet 2006. Det gillde
sarskilt kvillspressen. Radions och televisionens utbud av valprogram
var ocksa storre én i tidigare val. Till det kom tidningarnas nétupplagor,
radio- och tv-foretagens satsningar pa nétet, partiernas hemsidor, andra
typer av valsajter, och sociala medier. Forutsdttningarna var déarfor goda
for den som ville informera sig om valet.

Det fanns dock skillnader mellan olika nyhetsmedier. Storstadsmor-
gontidningarna hade dverlag storst informationsvérde. Men det &r i stor
utstrdckning avhingigt storleken pa utbud som de olika medierna erbju-
der sin publik. Ju mer medierna satsade pd att bevaka valet, desto storre
informationsvdrde hade utbudet. Men morgontidningarna uppvisade
ocksa storst informativitet, de var ocksa de mest effektiva informations-
medierna. Kvillstidningarnas informationsvirde var ocksa, genom sitt
omfattande utbud, stort, men informativiteten var lagre.

Det motsatta gillde for nyhetsprogrammen i radio och tv — de hade ett
litet informationsvérde men en forhallandevis hog informativitet. Stor-
stadspressen var framfor allt stark nér det géllde bredd och djup, medan
styrkan i1 nyhetsprogrammen i radio och tv frimst l&g i att informatio-
nen var tét. Lokaltidningen och gratistidningen hade i detta sammanhang
bade lagst informationsvirde och informativitet.

Radions och televisionens valprogram har inte undersokts lika ingé-
ende som nyhetsmedierna, men en Oversiktlig analys visar att det stora
utbudet av valprogram inte enbart hade ett stort informationsvérde, det
uppvisar ocksa genom sin téthet, en hog informativitet. SV7:s, men ocksa
SR:s, samlade utbud om valet har sannolikt ett storre informationsvéarde
an det samlade utbudet om valet i en storstadsmorgontidning.

Uppfyllde dédrmed nyhetsmedierna (och valprogrammen) sitt demokratis-
ka uppdrag? Gav de bra information om sakfrdgorna — var de informativa?

Svaret pa fragan &r naturligtvis beroende av vilken maéttstock som
viljs. Medborgarnas subjektiva beddmningar dr en sddan méttstock dir
de i undersokningar fir bedoma om de anser att deras informationsbe-
hov har tillgodosetts. En annan tdnkbar mattstock &r studier av véljarnas
beteenden som provar om rdstandet var grundat pad genomtinkta dsikter
och vilken roll i sa fall medierna spelade for detta.
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Medborgarna som maéttstock ar dock inte ett sjdlvklart val. Det kan ju
vara sa att medborgarna faktiskt har haft tillgang till bra information,
men inte anvént sig av den och darfor siger sig inte ha fatt tillrackligt
med information, eller i sitt rostningsbeteende framstar som irrationella
och okunniga. Detta innebér ett problem for medierna, eftersom de inte
pa ett bra sétt lyckas na fram till sina lisare, tittare och lyssnare. Men att
medborgarna inte skaffar sig information (nér den finns litt tillginglig)
eller upptréder irrationellt dr ett demokratiproblem — inte primaért ett pro-
blem for medierna.

I avsaknad av en absolut mattstock ar det jamforelser som star till buds,
som hir mellan olika medier, och jamforelser dver tid. Fragan dr om me-
dierna var battre forr?

Det kan jag sjélvfallet inte med sékerhet uttala mig om, men tidigare
studier av kirnkraftsomrostningen 1980 och euroomrdstningen 2003,
ger en viss mojlighet till jimforelser eftersom de gjorts med samma teo-
retiska utgdngspunkter, &ven om riksdagsval ur ett informationsperspek-
tiv skiljer sig fran en folkomrdstning (i en fraga).

Det forsta som slar en ar att grundmonstret dr detsamma. Storstads-
tidningarna hade @ven i de tva folkomrostningarna det storsta informa-
tionsvérdet och nyhetsprogrammen 1 radio och tv det minsta. Och te-
levisionens valprogram hade bdde storst informationsvdrde och hogst
informativitet.

Men det gér ocksa att spara vissa skillnader 6ver tid i valjournalisti-
ken. Etermediernas nyhetsprogram, och sannolikt ocksé landsortspres-
sen, uppvisar ett storre informationsvarde och en hogre informativitet
ar 2010, i varje fall jamfort med 1980. Forklaringen for radions och te-
levisionens del ligger framfor allt 1 den tekniska utvecklingen och att
hantverksskickligheten har 6kat. Journalisterna hanterar helt enkelt me-
diet battre idag och det &r tekniskt lattare att gora informativa inslag. En
liknande forklaring géller troligen ocksa for utvecklingen inom lokal-
pressen.

Storstadstidningarnas sérstidllning som de klart mest informativa ny-
hetsmedierna framstar inte som lika tydlig idag som pa 1980-talet. Det
giller sannolikt ocks4 i jimforelse med borjan av 2000-talet. Overgang-
en till tabloidformat har sdkert spelat en viss roll for denna utveckling.

Det gér ocksé att iaktta en viss fordndring i televisionens valprogram

101



MEDIERNAS PRESTATIONER OCH BETYDELSE I VALET 2010 KAPITEL 12 RATTVISA OCH INFORMATIVA MEDIER

— fran ett utbud mera préglat av informationsdjup under 1980-talet till Figur 12.1 Mediernas prestationer i valet 2010.
ett utbud mera priglat av informationstathet. Under kdrnkraftsomrost-
ningen var utbudet mer journalistiskt bearbetat och inriktat mot bakgrun-
der och fordjupningar, medan valprogramutbudet idag &r mer inriktat pa
utfragningar och studiodebatter mellan partsrepresentanter. En stor del

av Kunskapskanalens utbud om valet praglas dock som vi har sett av in- Informativa
formationsdjup. En viktig skillnad mot 1980-talet dr dock att sindningar

fran seminarier och konferenser sker utan en journalistisk bearbetning. JA NEJ
12.4 Beslutsvardet e ——

I vilken utstrackning medierna ar rittvisa och informativa belyser med- JA GP Ekot
iernas prestationer ur tva olika aspekter. Ju mer rittvist medierna be- Aftonbladet Nyheterna
handlar aktdrerna, och ju mer informativa medierna ér i sakfrdgor, desto SVT - valprogram | Metro

SR - valprogram | NSD

storre varde har de som underlag for politiska stillningstaganden. Rattvisa

Forenklat kan fyra svar pa fragan om vilket virde medierna hade som
underlag for véljarnas stdllningstagande i valet ges: de kan ha varit bade
rattvisa och informativa (typ 1), de kan ha varit rattvisa, men inte infor-
mativa (typ 2), de kan ha varit ordttvisa, men informativa (typ 3), och
de kan béade ha varit oréttvisa och oinformativa. Hur skall dd mediernas
prestationer 1 valet 2010 bést beskrivas?

Det finns skillnader, men samtliga undersokta nyhetsmedier, med un-
dantag for Expressen, kan anses ha presterat en réttvis rapportering om
valet. Det finns skillnader, men de dr for sma for att skilja ut oréttvisa
fran rittvisa medier. Radions och televisionens valprogram har en an-
nan urvalsprincip, dar samtliga riksdagspartier (i princip) behandlas pa
samma sétt, och kan darfor ockséa beskrivas som “réttvisa” (dven om de
inte undersokts).

Nir det giller rattvisedimensionen kan foljaktligen samtliga medier an-
tingen beskrivas som typl eller typ2-medier, med undantag for Expres-
sen, som antingen kan karaktériseras som ett typ3 eller typ4-medium.

Expressen

NEJ

* Hur mediernas prestationer bést skall beskrivs beror pd om bedomningen avser den
faktiska eller den oskailiga partiskheten, och om bedémningen gors av mediernas ab-
soluta informationsvérde eller deras informativitet. Har tar jag fasta pa den oskaliga
partiskheten, och en samlad beddmning av hur informativa medierna &r. For enkelhe-
tens skull har jag resonemangsvis valt att beskriva fyra olika typer av prestationer fran
mediernas sida, men det handlar sjalvfallet om en glidande skala.
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Nar det géller informationsdimensionen intar (av undersokta medier)
Svenska Dagbladet en sirstillning. Men Dagens Nyheter, Goteborgs-
Posten liksom Aftonbladet och Expressen, tillhor ockséd de medier som
bade hade ett stort informationsvarde och en hog informativitet. Det hade
ocksd SR:s och SVT:s omfattande utbud av valprogram. De forstndmnda
tidningarna och valprogrammen kan foljaktligen 1 valet bést beskrivas
som typl-medier: nyhetsmedier som bade var réttvisa och informativa,
medan Expressen kan karaktiriseras som ett typ 3-medium: orittvist,
men informativt.

Norrldndska Socialdemokraten och Metro som hade ldgst informa-
tionsvdrde och informativitet (nir det géller riksdagsvalet) kan darfor
bist beskrivas som typ2-medier: rittvisa, men inte sarskilt informativa.

En klassificering av nyhetsprogrammen 1 radio och tv dr beroende av
om vi frimst tar fasta pa informationsvirdet eller pa informativiteten.
Ser vi till Rapports, Aktuellts, Ekots och Nyheternas absoluta informa-
tionsvirde kan de samtliga karaktériseras som typ2-medier: rattvisa men
inte sdrskilt informativa. Tar vi ddremot fasta pa informativiteten, dvs.
tar hansyn till det begridnsade utbudet, dr placeringen inte lika sjdlvklar.
Da lutar det 4t att karaktérisera dem som typl-medier: rittvisa och infor-
mativa. [ figur 12.1 har jag beddmt dem som typ2-medier.

Det kan dock diskuteras om inte nyhetsprogrammen och valprogram-
men 1 radio och tv skall beddmas som ett “medium”. Om vi ser till sam-
manlagda utbudet av nyheter och valprogram i SV'T, SR och TV4 ar sa kan
de som “"medieforetag” bist beskrivs som bade rittvisa och informativa.

Som framgar av figuren finns det inget empiriskt stod for att bedoma
nagot (undersokt) medium som ett typ-4-medium, det vill sdga bade
orattvist och oinformativt.

Svaret pa den dvergripande fragan om mediernas prestationer i 2010
ars valrorelse ges alltsa i tillspetsad form i figur 12.1. Min beddmning &r
med andra ord att medierna klarade av sitt demokratiska uppdrag — och i
stor utstrackning uppfyllde de krav som kan stillas p4 dem som informa-
tionsformedlare och opinionsformedlare.
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Del Il
Mediernas betydelse

Péverkade mediernas bild véljarna? Och vilket inflytande hade 1 sa fall
journalisterna over den bild som paverkade viljarna? Del III handlar om
vilken betydelse medierna hade for partiernas framgangar och motgéng-
ar 1 valet.

Mediebildens paverkanskraft diskuteras i kapitel 13 dér jag analyserar
vilken betydelse mediebilden hade for partiernas skiftande opinionsstod
under de tva hdndelserika ar som foregick valet, och 1 kapitel 14 dér jag
analyserar 1 vilken utstrickning medievalrorelsen paverkade partiernas
framgangar och motgangar i valet. Vem som bestdmde 6ver mediebilden
diskuteras 1 kapitel 15. Praglades mediebilden framst av journalister el-
ler politiker? Eller mediepublikens intresse och behov och vad véljarna
tycker ar viktigt?
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Kapitel 13
Mediebild, ekonomisk
kris och rodgront samarbete

Den storsta opinionsforskjutningen som dgde rum fore valet var social-
demokraternas kraftiga nedgang. Tre faser kan urskiljas i partiets opini-
onsutveckling.

(1) Héstraset 2008. Den kraftigaste nedgangen dgde rum fran hosten
2008 till april 2009 — fran omkring 43 procent till drygt 33 procent.

(2) Utplaning och viss dterhdmtning. Opinionssiffrorna planar ut och
pendlar under narmare ett ar mellan 32 och 35 procent. En viss aterhdmt-
ning sker dven hosten 2009 och kring arsskiftet 2009/10.

(3) Varraset 2010. Det andra stora opinionsraset dger rum i maj 2010
dé socialdemokraterna gér fran ca 34 procent i april till ca 30 procent
under sommarménaderna 2010.

Socialdemokraternas minskande opinionsstod fran oktober 2008 fram
till valet 1 september 2010 redovisas i figur 13.1. Opinionssiffrorna byg-
ger pa det genomsnittliga manadsresultatet fran Sifos, Novus och Syno-
vates mitningar (de tre opinionsinstituten har under hela tidsperioden
gjort métningar och kan pa ett rimligt satt sammanforas till ett enda méa-
nadsvirde). Det resultat som redovisas i figur 13.1 och i de kommande
tva figurerna torde darfor ge en god bild av den opinionsutveckling som
dgt rum — i varje fall finns det inte tillgang till ndgon béttre uppskattning
av opinionsutvecklingen.

13.1 Tre hypoteser

Hur skall socialdemokraternas kraftiga nedgéng forklaras? Forklaringen
kan naturligtvis sokas i socialdemokraternas langsiktigt minskande vil-
jarstod fran 40 procent i valet 2002, 35 procent 2006 och 30 procent
2010, eller i ett annu langre tidsperspektiv. Nedgingen bor sjilvfallet
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ses 1 ett vidare och ldngre tidsperspektiv, men det ar svart att tinka sig
att de kraftiga opinionssvingningar som dgde rum under de tva ar som
foregick valet 2010 skulle kunna vara ett resultat som har sin grund 1
grundldggande samhallstérandringar.

I ett opinionsbildningsperspektiv kan tre hypoteser till socialdemokra-
ternas nedgéng stillas upp.

Den forsta hypotesen tar fasta pa politiken som forklaring — att forkla-
ringen till socialdemokraternas nedgang skall sdkas 1 partiets egen poli-
tik och politiska stidllningstaganden. Beslut och stillningstagande som
viljarna kan avldsa och reagera pa genom de politiska vigval som partiet
gor — véljarreaktioner som sedan ger sig till kidnna 1 opinionsundersok-
ningar.

Den andra hypotesen tar fasta pa ekonomin som forklaring — att forkla-
ringen till den sittande regeringens och oppositionens stéllning 1 opinio-
nen skall sokas i hur bra det gar for landet. En verklighet som véljarna
kan avldsa och reagera pa genom hur ekonomin och sysselsittningen
utvecklas — véljarreaktioner som sedan ger sig till kdnna 1 opinionsun-
dersokningar.

Den tredje hypotesen tar fasta pa fasta pa mediebilden som forklaring
— att forklaringen till opinionsutvecklingen skall sdkas 1 den bild som
medierna ger av politiken och kampen mellan regering och opposition.
En politisk varld som véljarna kan avldsa och reagera pa vad som hénder
1 den dagliga politiken och den politiska debatten — viljarreaktioner som
sedan ger sig till kdnna 1 opinionsundersokningar.

I det foljande provas 1 tur och ordning de tre hypoteserna.

»Ar

%}31/8: Gemensamt valmanifest

/QD3/5: Gemensam skuggbudget
2010

(3)Pagaende samarbete
i arbetsgrupper.

T
2009

13.2 Rodgront samarbete och opinionsutvecklingen for s

I figur 13.1 redovisas fem strategiska vigval 1 det rodgrona samarbetet
och socialdemokraternas opinionsutveckling. Vdgval som har getts sé-
dan uppmirksamhet att de kommit till vdljarnas kinnedom och kunnat
bli foremal for &siktsbildning.

(1) Den 8 oktober 2008 forklarade Mona Sahlin och miljopartiets sprak-
ror att de inlett ett samarbete (fram till 2020) med mal att bilda en tva-
partiregering efter valet 2010. Samtal mellan s, mp och v hade redan pa-
borjats 1 juni 2008, men strandade pa vansterpartiets ekonomiska politik.

(2) Efter intern s-kritik mot att vénsterpartiet uteslots meddelade Sah-

/(@7/12: Samarbete s+mp+v

Okt Nov Dec Jan Feb Mar April Maj Juni Juli Aug Sept Okt Nov Dec Jan Feb Mar April Maj Juni Juli Aug Sept

A/@ 2/10: Samarbete s+mp

42
41 —
40
39
38
37 H
36 —
35 —
34
33 H
32 —
31 —
30 —
29 —
— 2008

Figur 13.1 Det rodgrona samarbetet och socialdemokraternas opinionsstéd (procent).

Opinionsstod
(procent)
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lin, Ohly och miljopartiets sprakror den 7 december 2008 att de (efter en
tids forhandlingar om den ekonomiska politiken) nu var dverens om att
samarbeta och tillsammans bilda en koalitionsregering efter valet. N&-
gon dag senare lanserades De rodgrona som namn pa samarbetet.

(3) I samband med tillkdnnagivandet den 7 december meddelades ock-
s att de rodgrona planerade att tillsatta arbetsgrupper som fore valet
skulle presentera resultat inom fem olika politikomraden (jobb och eko-
nomi, klimat och milj6, vélfard och réttvisa, storstadens utmaningar och
en réttvis och hallbar virld). Nagot beslutsdatum har inte angetts efter-
som det handlade om en arbetsprocess under ett ldngre tidsskede.

(4) Den 3 maj 2010 presenterade de rodgrona sin skuggbudget. Aven
tidigare hade socialdemokraterna och miljopartiet utarbetat gemensam-
ma budgetmotioner, men skuggbudgeten den 3 maj var ett forslag fran
samtliga tre partier och gav besked om vilken politik de rodgrona skulle
fora om de vann valet i1 september.

(5) Den 31 augusti presenterade de rodgrona ett gemensamt valmani-
fest — det var sent 1 valrorelsen, men méanga av forslagen var kénda sedan
tidigare (bland genom skuggbudgeten 1 maj).

Kan da opinionsutvecklingen for socialdemokraterna foras tillbaka till
det rodgrona samarbetets olika faser?

Hostraset 2008. Efter att samarbetet mellan socialdemokraterna och
miljopartiet offentliggjordes den 2 oktober 2008 tappade s mycket kraf-
tigt i opinionen — fran drygt 42 procent i oktober (i september ca 43 pro-
cent) till drygt 38 procent i december.

Nar det géller beslutet den 7 december att dven inkludera vénsterpartiet i
samarbetet dr det dock mera osdkert om vilken effekt det hade. Nedgéngen
for s 1 decembermétningarna kan till en del forklaras med att det rédgrona
samarbetet utvidgades, eftersom resultatet till en del bygger pa data insam-
lade efter den 7 december. Men 1 januarimétningar 6kade (tillfalligt) stodet
for s, vilket skulle kunna tyda pa att den andra fasen i det rodgrona sam-
arbetet i varje fall inte hade en kortsiktig negativ effekt pa opinionsstddet.
Efter januari 2009 sker dock en fortsatt kraftig nedgang for s.

Effekten av det rodgrona samarbetets forsta vagval ger alltsé stod &t
hypotesen, medan effekten av det andra viagvalet inte far ett lika entydigt
stod. Det dr en slutsats som giller om vi ser till kortsiktiga effekter. Sett
1 ett langsiktigt perspektiv (dar vi bortser ifran det hack i kurvan som
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januarimitningarna innebar) far diremot hypotesen stod.

Utplaning och viss dterhdmtning. Under ungefir ett ar pendlar opi-
nionen upp och ner for socialdemokraterna, och ligger i april 2010 pa i
stort sett samma niva som ett ar tidigare. En tolkning som ger ett visst
stod at hypotes 1 ar att de negativa effekterna av det rodgrona samarbetet
klingat av och att de som var kritiska till samarbetet sa att sédga redan
lamnat socialdemokraterna. Det samarbete som pagar i de fem tillsatta
arbetsgrupperna far inte heller ndgon storre uppmairksamhet och ger dér-
for inga aterverkningar pa opinionsstodet. Eftersom opinionsutveckling-
en for S inte entydigt pekar at nagot hall dr den rimligaste tolkningen att
hypotesen varken falsifieras eller verifieras.

Virraset 2010. Efter att den rodgrona oppositionen presenterade sin
skuggbudget den 3 maj 2010 sker det andra stora opinionsraset for soci-
aldemokraterna — fran 34 procent i april till 30 procent under sommaren.
Mycket av innehallet i skuggbudgeten var redan ként, och innehdll bland
annat forslag om sjukforsdkringen, a-kassan, formogenhetskatt, fastig-
hetsskatt och bensinskatt. Det gar ddremot inte att urskilja nagon opini-
onseffekt av det gemensamma valmanifestet (som inneholl mycket av
det som fanns med i1 skuggbudgeten).

Under denna period finns det alltsa ett klart samband mellan det rod-
grona samarbetets manifestation i konkreta politiska forslag och social-
demokraternas tillbakagang i opinionen.

Hypotesen om politiken som forklaring till socialdemokraternas mins-
kande opinionsstdd far alltsa stod (s& har langt). Nar det rodgrona sam-
arbetet tillkdnnages och blir kint bland viljarna hosten 2008 sker ett for-
sta kraftigt opinionsras, nér samarbetet sedan gér in i en mer “osynlig”
arbetsfas sker inga kraftiga forandringar i opinionen under nirmare ett
ar. Det &r forst nir det rodgrona samarbetet visar sig i konkret politik,
och blir ként for véljarna, som det andra kraftiga opinionsraset intriffar.
Forklaringen till socialdemokraternas nedgang skall alltsa i forsta hand
sokas 1 den egna politiken. Hypotes 1 kan darfor sdgas fa ett betydande
empiriskt stod.
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13.3 Ekonomisk kris och alliansens opinionsutveckling
Lehman Brothers konkurs den 15 september 2008 brukar ses som starten

for den finansiella kris som kom att utveckla sig till den allvarligaste £ h
ekonomiska krisen sedan 1930-talet. Ett starkt exportberoende land som § s 5 g
Sverige drabbades snabbt och kraftigt med ett BNP-fall under 2009 pa = gé §§
ca fem procent. I forsta hand kom varsel och uppsdgningar inom tillverk- s £° £ ®
ningsindustrin — och i medierna kom séarskilt fordonsindustrin att upp- 2 ° e 7 2 2 2 5 ° %
mirksammas. Det géillde Scania och Volvo lastvagnar, men i 4n hdgre é <+ ' ' ' ' ' > 5 ks
grad Saab och Volvo personvagnar som dgarna GM och Ford ville bli av 5 ] E.’,%
med. Det slutade med att Saab och Volvo saldes till holldndska Spyker E _gi §§
och kinesiska Geely. £ |3 88
Den ekonomiska krisen paverkade starkt sysselséttningen och Sveriges 2 Lzl Ty
ekonomi — och didrmed ocksd politiken och den politiska debatten. Om 3 28 23
ekonomin och sysselsittningen trots krisen inte fordjupades utan utveck- :E B EEL g c
las i positiv riktning kan det antas ha stérkt regeringens opinionsstod, ) B §§
och en utveckling i motsatt riktning kan antas stirka oppositionen och % B ‘§§
forsvaga den sittande regeringens stéllning i opinionen. Hypotes 2 inne- g 2 .1 ot "
bér alltsa att den ekonomiska utvecklingen fran krisens borjan och mest :’-; g _E 53¢
intensiva skede hosten 2008 fram till valdagen i september 2010 6kade % % g &€ E
alliansens opinionsstdd och minskade stodet for oppositionen. % E.», 2 -8 g % %
Den ekonomiska utvecklingen frdn oktober 2008 till valet i septem- 5 £ E -%’ S 5
ber 2010, redovisas i figur 13.2, och relateras manad for méanad till den % % 3 ‘z % § §§
radande opinionsbalansen mellan regering och opposition. Skalan till E’ 2 = %@ 5
véinster anger i form av ett sammanvigt index den bild som landets sex E B _% g ag’%
storsta nyhetsmedier gav av hur sysselsittningen och ekonomin utveck- 2 g _é % g %
lades under samma period (den utveckling som viljarna i forsta hand kan g E L8 T23
avlisa och reagera p4 i opinionsundersokningar).' £ N -5 | gé 5
Indexet tar fasta pa nyhetsmediernas verklighetsbild, dvs. rapporte- 5 § -% § € g
ringen av faktiskt intrdffade hiandelser, nyheter om varsel, konjunktur- E’ § ‘ﬁ g fé é
rapporter, arbetsloshet i samband foretagsnedlidggningar, publicering a g o § é 5
o e g
! Detta innebér inte att vdljarna enbart avldser hur ekonomin och sysselsittningen ? < ;\n, <|: ;:; Ig é Ig Ig Ig é é Ig slg > E g8
faktiskt utvecklas genom medierna. Det gér man sjdlvfallet genom direkt kontakt med _E) z E ’ I | SO A s E
den ekonomiska verkligheten eller att anhoriga och arbetskamrater drabbas. Aven om - 2 g 2 g
den ekonomiska krisen 2008-2010 var djup och direkt drabbade ménga, kan flertalet 23 :-;:%
av viljarna framst avldsa den ekonomiska utvecklingen genom den bild som ges 1 &3 z3

nyhetsmedierna.

112 113



MEDIERNAS PRESTATIONER OCH BETYDELSE I VALET 2010

av arbetsloshetsstatistik etcetera.” Det handlar alltsa inte om asikter om
ekonomin eller partsinlagor. I undersokningen ingér samtliga inslag i
Rapport och de mest framtridande nyhetsartiklarna (forstasidesartiklar)
1 Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Goteborgs-Posten, Aftonbladet
och Expressen.

Skalan till hoger 1 figuren anger i1 procentenheter opinionsévervikten
for de rodgrona respektive alliansen (£ 0 innebdr att det dr jamt mellan
blocken). Ju hogre kurvan nar, desto battre opinionssiffror uppvisar al-
liansen.

Den negativa rapporteringen om ekonomin och sysselsédttningen domi-
nerar mycket kraftigt. Under hosten 2008 dr den ekonomiska krisen som
djupast. Men fran oktober 2008 till februari 2009 blir bilden av ekono-
min och sysselsittningen allt mindre negativ — fordndringen manad for
manad dr som framgér av figuren dramatisk. Det bor papekas att det inte
ges en ljus eller positiv bild av ekonomin och sysselséttningen, enbart
att den over tid blir mindre negativ. Det dr forst manaderna fore valet
som de positiva nyheterna om ekonomin och sysselsittningen dversteg
de negativa.

Under véaren 2009 utvecklas aterigen ekonomin och sysselsittningen
i negativ riktning. Men frdn sommaren 2009 fram till valet i september
2010 utvecklas ekonomin och sysselsdttningen successivt i en allt mer
positiv riktning. Den uppétgdende trenden bréts tillfélligt i december
2009 (bland annat konsekvenserna av forséljningen av Saab och Volvo)
och 1 maj 2010 (Greklandskrisen).

Under hosten 2008 fram till februari 2009 da ekonomin utvecklas
mycket kraftigt i en positiv riktning 6kar ocksa stodet successivt for alli-
ansen. Nar ekonomin vinder och blir sdmre under véren 2009 blir ocksa
alliansens opinionssiffror simre. Aven den negativa bilden i december
2009, resulterar 1 en kraftig nedgang for alliansen. Och efter Greklands-
krisens hack i kurvan och atergang till en ljusare bild 6kade ocksé stodet
for alliansen. Sambandet mellan den ekonomiska utvecklingen och re-
geringens opinionsstdd dr over tid starkt.

2 En allmén iakttagelse ar att nyhetsmedier generellt ligger lite fore verkligheten, vil-
ket beror pa att den ekonomiska rapporteringen i hog grad tar fasta pa vad som kom-
mer att hdnda innan det har hént, t.ex. i form av varsel, prognoser och liknande.
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Utvecklingen under framforallt hosten 2008 stdder alltsd hypotes 2 —
ekonomin som forklaring till opinionsutvecklingen for den sittande al-
liansregeringen. Men som foregdende avsnitt visade fick under denna
period ocksa hypotes 1 stod — politiken som forklaring till det ledande
oppositionspartiets opinionsutveckling. Bada hypoteserna kan inte (sam-
tidigt fullt ut) vara riktiga, eftersom opinionsutvecklingen &r sidor av
samma mynt — en uppgang for regeringen resulterar i en nedgang for
oppositionen och tviartom. En néraliggande slutsats blir dérfor att ekono-
min och politiken samverkade till den opinionsutveckling som dgde rum
under den ekonomiskt och politiskt hdndelserika hosten 2008.

Utvecklingen fran maj 20009 till april 2010 gar ddremot emot hypotes 2.
Ekonomin utvecklas 1 positiv riktning samtidigt som stodet for allian-
sen minskar. Det motsatta tidsambandet forsvagar darmed starkt hypotes 2
och forsvagar ddrmed dven slutsatsen att opinionsutvecklingen under hosten
2008 skulle forklaras av att ekonomiska faktorer samverkade med poli-
tiska faktorer. Hypotes 2 far ddrigenom ett blandat och inte helt entydigt
empiriskt stod.

13.4 Mediebilden och opinionsutvecklingen
Den tredje hypotesen tar fasta pa mediebilden som forklaring till opini-
onsutvecklingen; att den bild som medierna ger av regeringen och op-
positionen och den politiska varlden; dess aktorer, fragor och handelser,
forklarar de politiska aktorernas opinionsstdd. Ju mer gynnsam bilden
ar for regeringen, desto starkare blir opinionsstodet och ju mer gynnsam
bilden dr for oppositionen, desto starkare blir stodet for oppositionen.

I figur 13.3 prévas hypotes 3. I skalan till hoger kan opinionsbalansen
mellan alliansen och de rodgrona under de 24 manaderna avldsas.® Ju
hogre kurvan nér, desto béttre opinionssiffror for alliansen. I skalan till

> Medieurvalet dr detsamma som redovisades i samband med redovisningen av figur
13.2. Observera att d&ven puffar/hdnvisningar pa forstasidan till opinionsartiklar ingar,
t.ex. ledare och debattartiklar, eftersom urvalsramen ar forstasidesartiklar”. Slas en
artikel upp pa forsta sidan oavsett vilken genre den tillhor sa dr den med i undersok-
ningen. I princip innehaller forstasidan (nufortiden) inte hela” artiklar, det handlar
néstan alltid om “hénvisningar” till artiklar inne i tidningen. Det bor dock framhallas
att hanvisningar pa forstasidan till ledarartiklar inte &r sarskilt vanligt forekommande
(till debattartiklar dr det &nnu mer sdllsynt). Det varierar ndgot mellan olika tidningar,
men opinionsmaterialet utgdr en mycket liten del av det totala ’forstasidesmaterialet”.
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vanster kan med hjdlp av ett enkelt index nyhetsmediernas bild av alli-
ansen och de rodgrona avldsas. Ju hogre kurvan nar, desto mer gynnsam/
ogynnsam &r bilden for alliansen/de rédgrona. Hypotes 3 antar alltsa att
det finns ett samband mellan hur de tva kurvorna utvecklas over tid.

Ser vi forst oversiktligt till de trendmissiga fordndringarna under de
tre opinionsfaser som skiljts ut sa tycks hypotes 3 inte fa stod under
hostraset 2008, men fa stod under utplanings- och dterhdmtningsfasen,
och under vdrraset 2010.

En ndrmare analys av opinionsutvecklingen och mediebildens fordnd-
ringar manad for méanad visar att tva av fyra manadsfordndringar under
hostraset 2008 gar emot hypotesen, en far stod och en ar oklar. Sam-
bandet mellan mediebild och opinionsstdd dr ddremot mycket starkt pa
sa vis att mediebilden av socialdemokraterna (under de undersokta 24
manaderna) dr som mest negativ under hosten 2008 samtidigt som so-
cialdemokraterna tappar som mest 1 opinionsstod. Sett till tidsperioden 1
sin helhet far darfor hypotes 3 starkt stod.

Hypotesen far dven starkt stod under utplaningsfasen och varraset
2010. Under perioden fran februari 2009 till december 2009 far hypotes
3 manad for manad stod i 9 fall av 10 — opinionen dndras alltsa i samma
riktning som mediebilden. Och ser vi till utvecklingen under langre tids-
skeden finns en stor 6verensstimmelse mellan mediebild och opinionsut-
vecklingen fran oktober 2008 till april 2009, och fran januari 2010 fram
till valet 1 september. Det giller &ven opinionsutvecklingen i1 samband
med de mycket kraftiga svingningar 1 mediebilden som kan iakttas i
figur 13.3.
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Opinionsovervikt
rédgrona
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Stora svangningar i opinion och mediebild
Mediebilden varierar som framgar av figuren mycket kraftigt frin manad
till ménad, med hoga toppar i figuren (positivt alliansen/negativt rod-
grona) och djupa dalar (negativt alliansen/positivt rodgrona). Nagot an-
nat dr knappast heller att vinta — eftersom indexet méter vad som hinder
i den politiska virlden. Vissa méanader dr nyhetsrapportering ogynnsam
for regeringen, andra ogynnsam for oppositionen. Det dr relativt séllan
det en enskild manad rader balans mellan de politiska blocken (som un-
der en valrorelse).

Att bilden pa detta sitt inte dr ensidigt positiv eller ensidigt negativ

Kommentar: Indexet anger (i absoluta tal) antalet nyheter som ar gynnsamma/positiva
for alliansen och ogynnsamma/negativa fér de rédgréna minus antalet nyheter som ar

gynnsammal/positiva fér de rédgréna och ogynnsamma/negativa for alliansen.
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at det ena eller andra héllet kan naturligtvis ses som ett gott betyg at en
sjalvstandig nyhetsjournalistik. Det bor ocksa papekas att gynnsamma/
positiva nyheter inte pd langt nar dr lika manga som ogynnsamma/nega-
tiva (och det &r kan ocksa ses ett uttryck for grundldggande nyhetsprin-
ciper och som forklarar varfor kurvan svianger sa kraftigt upp och ner).

En forsta kraftigt forandrad mediebild sker under februari och mars
2009. Under februari blir bilden forst starkt ogynnsam for alliansen, och
sedan under mars och april férdndras bilden och blir kraftigt ogynnsam
for de rodgrona (socialdemokraterna).

Den negativa bilden for alliansregeringen i februari handlar till mycket
stor del om Saab-krisen och turerna kring GM:s forséljning. Regeringen
kritiseras for att vilseleda facket och vara kallsinnig till att rdidda Saab,
och Mona Sahlin anklagar naringsminister Maud Olofsson for passivitet
och dubbelspel. Sahlin kritiseras 1 sin tur for att vara lattsinnig med skat-
tebetalarnas pengar nir hon vill gé in och rddda Saab. Den for regeringen
overviagande ogynnsamma rapporteringen minskade dock inte opinions-
stodet under februari, och kan dérfor sdgas g emot hypotes 3.

Diaremot far hypotes 3 starkt stod for omsvangningen under mars och
april 2009. Den 23 mars hade LO:s ordférande Wanja Lundby-Wedin
som styrelseledamot godként ett generdst pensionsavtal for AMF Pen-
sions forre VD. Lundby-Wedin fick omfattande kritik och affdaren fick
mycket stor uppméarksamhet under flera veckor. Den f6r socialdemokra-
terna kritiska bevakningen fortsatte dven efter att LO:s styrelse den 6
april efter ett sju timmar langt moéte kom fram till att Wanja Lundby-
Wedin kunde sitta kvar som ordfoérande.

Mars manad 2009 dr den enskilda ménad da socialdemokraterna tappar
som mest i opinionen. Det dr svart att se nagon annan forklaring till det
fordndrade opinionsstddet — sdrskilt som mediebilden successivt vinder
1 maj, juni och juli i en mer gynnsam riktning och dé ocksa f6ljs av suc-
cessivt allt béttre opinionssiffror.

Den for alliansen ogynnsamma bilden 1 juli 2009 &r framst foranledd av
debatten kring regeringens forslag att tillita FRA signalspaning. Till den
ogynnsamma bilden bidrog Aven sommarutspelen i Almedalen. Aven i
detta fall finns det en klar 6verensstimmelse mellan en fordndrad medie-
bild och ett minskat opinionsstéd for alliansen.

Den storsta omsvangningen under 24-manadersperioden dgde rum i
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december 2009. Under denna manad &r bilden som mest ogynnsam for
den borgerliga alliansen. D4 sker ocksa for en enskild manad den storsta
tillbakagangen for alliansen. Den negativa mediebilden handlar i for-
sta hand om regeringens sjukforsidkringsreform dér alliansen 1 borjan av
december mots av en “storm av kritik”. Regeringens forslag att mildra
kraven och ge undantag for allvarligt sjuka, ricker inte enligt kritikerna.
Aven det stora klimatmdétet i Kdpenhamn leder till kritik mot regeringen
och alliansen, liksom fordonkrisen och de fortsatta turerna kring forsalj-
ningen av Saab och Volvo.

Niésta stora omsvingning i mediebilden dger rum 1 juli 2010. Alliansen
nér da sin ndst mest ogynnsamma framtoning i medierna. Forklaringen
till den dramatiska forandringen ér den s.k. Littorinaffdren, som fick sin
upprinnelse 1 Almedalen, utspelades diar och dven 1 stort sett fick sitt
slut dir. Aven om affiren fick ett kort forlopp, var mediebevakningen
mycket intensiv. Opinionsstodet minskade nagot, men endast marginellt.
Affdrens effekt pd opinionen var snarast att den uppgaende trenden for
alliansen, som tydligt framgér av figuren, tillfalligt brots i juli.

Hypotes 3 far darfor mest empiriskt stod av de tre hypoteserna. Den
bild som ges 1 medierna av politiken ger en béttre forklaring till opini-
onsutvecklingen dn den ekonomiska utvecklingen och partiernas strate-
giska vigval.

Om mediebilden kan antas vara sa central for opinionsutvecklingen,
vem eller vad dr det da som bestimmer mediebilden? Den frigan tar jag
upp 1 néstfoljande kapitel 15, efter att jag forst har provat vilken bety-
delse mediernas bild av valrorelsen hade for valresultatet.
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Kapitel 14
Mediernas betydelse i valrorelsen

Vem som &r vinnare och forlorare i ett val kan betraktas ur tva perspektiv.
I ett politiskt perspektiv handlar det om vem som &r vinnare och forlo-
rare jamfort med ndrmast foregaende val. Det dr ju det resultat som sé
att sdga riaknas och som &r avgorande for den politiska stéllning ett parti
efter valet far i parlament och regering. Men valresultatet kan ocksa ses
i ett opinionsbildningsperspektiv och ta fasta pd vem som &r vinnare och
forlorare 1 forhallande till det opinionslédge som manadernas fore valet.

14.1 Vinnare och forlorare

Att avgdra vem som é&r vinnare och forlorare i ett opinionsbildningsper-
spektiv forutsitter tillgang till tillforlitliga data om opinionsldget fore
valet, eftersom det avgdr vem som utkoras som vinnare och forlorare.
I valet 2010 var forutsittningarna i det avseendet goda. Méatningar ge-
nomfordes av flera opinionsinstitut och tillforlitligheten maste bedomas
som god. Opinionsmitningar strax fore valdagen dverensstdmde i stor
utstrackning med det som sedan blev valresultatet.

Jag har valt det genomsnittliga opinionsliget i april/maj som jamfo-
relsepunkt med valresultatet (tabell 14.1).! Med denna utgangspunkt
framstér socialdemokraterna och miljopartiet som forlorare under sjilva
valrorelsen — i procentenheter ungefir lika mycket (2.6 respektive 2.7
procent). Men procentuellt forlorade miljopartiet betydligt mer (ca 25
procent) dn socialdemokraterna (knappt 10 procent). I ett opinionsbild-
ningsperspektiv var alltsa miljopartiet den stora forloraren i 2010 ars

!'Valet av tidpunkt &r inte sjalvklar och paverkar utfallet nagot. En jamforelse med
opinionsresultatet ndrmare valdagen, under sommaren, innebér att socialdemokra-
ternas tillbakagang blir ndgot mindre dn med april/maj som jamforelsepunkt och att
moderaterna snarare gar nagot bakat dn den mattliga kampanjvinst som redovisas i
tabell 14.1.
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Tabell 14.1. Valkampanjens vinnare och forlorare (procent).

Opinionen i april/maj Valresultat Vinst/forlust
v 5,6 5,6 0
s 33,3 30,7 -2,6
mp 10,0 73 -2,7
rédgrona 48,9 43,6 -5,3
c 4,8 6,6 +1,8
fp 6,6 7.1 +0,5
m 29,6 30,1 +0,5
kd 4,4 5,6 +1,2
alliansen 45,4 49,4 +4,0
sd 4,1 57 +1,6

valrorelse (men tillhorde vinnarna 1 ett politiskt perspektiv, jimfort med
2006 ars valresultat).

Centerpartiet, sverigedemokraterna och kristdemokraterna framstér
som vinnare under valrdrelsen, medan folkpartiet och moderaterna en-
dast gick svag framat. Vénsterpartiet varken forlorade eller vann under
valrorelsen.

14.2 Mediebildens betydelse
Hur stdimmer da valrorelsens vinnare och forlorare 6verens med de par-
tier som framstod som medievalrdrelsens vinnare och forlorare?

De rodgrona som regeringsalternativ forlorade néstan 5 procentenheter
under valrorelsen (dock mindre ju ndrmare valdagen jimforelsen gors).
I stora drag stimmer opinionsutvecklingen 6verens med den bild som
gavs i nyhetsmedierna. Bilden av de rodgrona som aktdr var ndgot mer
ogynnsam #&n den bild som gavs av alliansen, och i medierna framstod
de rodgrona som mer splittrade dn alliansen. Och det som kom att sta
Overst pa mediedagordningen stimde béttre dverens med alliansens egen
dagordning én de rodgronas. Det gdllde ocksa for regeringsalternativens
medieprofiler. Alliansen fick i1 hogre grad &n de rodgrona framtrada i
sina favoritfragor.

Socialdemokraterna forlorade under valrorelsen med 2.6 procentenhe-
ter —men mindre om jimforelsen gors narmare valdagen (1.2 procent vid
den for S mest “gynnsamma” jimforelsepunkten). Socialdemokraterna
kom som parti att inta en undanskymd plats 1 medievalrorelsen — som
enskild politisk aktor en exponering pd 34 procent 2006 mot 23 pro-
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cent 2010. Mona Sahlin blev 1 forsta hand talesperson for det rodgrona
regeringsalternativet och talade ofta i termer av vi rodgrona och inte vi
socialdemokrater. Socialdemokraternas framtoning som aktor i medie-
valrorelsen kom ddrigenom att bli klart ogynnsam.

Det gillde dven partiets sakfrdgeprofil. Mindre an hélften av socialde-
mokraternas framtrddanden i nyhetsmedierna kom att handla om sakfra-
gor, och partiet forknippades mer dn nadgot annat parti med vad som hén-
de 1 valrorelsen, opinionsmétningar, interna stridigheter och stimningar
inom partiet. Och nir socialdemokrater sjdlva framtradde i sakfragor
blev skatter den storsta fragan, som partiet visserligen sjélvt prioriterade
hogt, men inte 1 den utstrackning som den kom att prigla socialdemokra-
ternas profil 1 medierna.

Socialdemokraternas opinionsutveckling under valrdrelsen stimmer
med andra ord 6verens med den bild som gavs 1 medierna.

Miljopartiet forlorade procentuellt betydligt mer dn socialdemokra-
terna under valrorelsen. I medievalrorelsen 2010 var miljopartiet mindre
synligt dn 1 tidigare val och Maria Wetterstrand kom inte att spela den
centrala roll 1 medievalrorelsen som ménga véntat. Partiets profilfraga,
klimat och miljo, kom langt ned pd mediedagordningen, och miljopar-
tiets framtrddanden 1 medierna kom 1 hogre att handla om (bensin)skatter
an partiets favoritfragor. Miljopartiets valrorelse i medierna blev darfor
inte sa framgangsrik som under tidigare val. Miljopartiet verkar ha for-
litat sig pa en valiumstrategi, att sitta still i baten, for att inte riskera de
hoga opinionssiffrorna. Valiumstrategin kan sdgas ha misslyckats for den
bild som gavs 1 medierna kom att stimma vél 6verens med den negativa
opinionsutvecklingen under valrorelsen.

Sverigedemokraterna blev inte enbart vinnare i valet, de blev ocksd
vinnare under valrdrelsen — en procentuell 6kning med néstan 40 pro-
cent. Nyhetsmediernas bild av sverigedemokraterna som politisk aktor
var mycket negativ. Partiet kritiserades av alla andra partier och utsattes
ocksé for tuff granskning 1 medierna, sérskilt 1 kvéllspressen. Men kriti-
ken och den starkt negativa framtoningen innebar ocksa att partiet fick
stor uppmarksamhet — och kom i nyhetsmedierna (om vi ser till partierna
som enskilda aktorer) att bli det tredje mest synliga partiet.

Aven om sverigedemokraterna i stor utstriickning fick framtréida i sam-
manhang som inte handlade om sakfrdgor, sd var overensstimmelsen
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stor mellan partiets egen dagordning och de sakfragor som partiet fick
framtrdda med i medierna. Invandring och integration kom langt ned
pa mediedagordningen, men partiet kom fram i fragor som gjordes till
”massinvandringsfragor”. Det géllde savil dldreomsorg som réttsfragor
(valdtaktsméns etniska bakgrund). ”Ge oss tillbaka Sverige” var ett un-
derliggande budskap 1 det mesta som sverigedemokraterna forde fram 1
valrorelsen.

Bilden av sverigedemokraterna i medierna ar blandad. Det ar en starkt
negativ rapportering, men en rapportering som gav stor uppmérksamhet.
Och partiet kom i hog grad fram i fragor de sjélva ville.? Den bild som
gavs av sverigedemokraterna i medierna var med andra ord gynnsam 1
ett avseende, men ogynnsam 1 ett annat. Mediebilden talar darfor inte en-
tydigt emot den positiva opinionsutvecklingen for sverigedemokraterna.

Centerpartiet och kristdemokraterna hor ocksa till valrorelsens vinnare
—rdknat 1 procentuell 6kning med néstan 40 respektive drygt 25 procent.
Centerpartiet var som politisk aktdr mindre synligt 1 nyhetsmedierna
och drabbades av det dubbla handikappet att sta i skuggan av alliansen
och alliansens ledande parti. Maud Olofsson dominerade inte partiet 1
lika stor utstrackning som 2006. Men centerpartiet var lyckosamt nér det
gillde den egna dagordningen. Partiet fick framtrdda 1 medierna i de fré-
gor partiet sjdlvt prioriterade hogt. Centerpartiet fick darfor sammantaget
en forhallandevis gynnsam behandling i nyhetsmedierna.

Men mediebilden var knappast sa gynnsam att den stir i proportion
till den stora framging som centerpartiet hade under valrorelsen (med
utgdngspunkt ifrdn opinionsldget i april/maj). Det ar darfor troligt att en
betydande del av centerpartiets uppgang var ett resultat av taktikrost-
ning. Enligt Novus valdagsmétning rostade 30 procent pa centerpartiet
av taktiska skél. Om vi antar att Novus har gjort en riktig uppskattning
av andelen taktikrostare, sa kvarstar anda en del av uppgangen — en upp-
gang som inte motsigs av mediebilden av centerpartiet.

Det som sagts om centerpartiet géller ocksa for kristdemokraterna —
fast 1 &n hogre grad. Kristdemokraterna var det klart mest osynliga par-

2 Det star i stark kontrast till bilden av Ny Demokrati i valet 1991. Under den sista
valrorelsemanaden forekom partiet knappt i nyhetsmedierna, och fick foljaktligen inte
heller framtriada i sina favoritfragor. De gjorde darfor inte heller nagra vinster under
sjdlva valrorelsen, utan forlorade i opinionsstod jamfort med opinionslaget fore valet.

124

KAPITEL 14 MEDIERNAS BETYDELSE I VALRORELSEN

tiet 1 medievalrorelsen — och skillnaden var mycket stor jamfort med de
tva senaste valen. Men pa samma sitt som for centerpartiet fick kristde-
mokraterna i stor utstrickning (om &n inte ofta) framtréda i sakfragor som
de sjélva prioriterade hogt. Den blandade mediebilden av kristdemokra-
terna stammer dock inte dverens med den stora framgéng partiet hade un-
der valrdrelsen. Inslaget av taktikrostning var dérfor troligen stort. Enligt
Novus rostade 37 procent pa kristdemokraterna av taktiska skal.

Kristdemokraterna och centerpartiet kom 1 valet 2010 att dela ett mons-
ter som finns 1 svenska medievalrorelser. Partier som befinner sig 1 valro-
relsens periferi blir ofta gynnsamt behandlade — men till priset av att bli
nirmast osynliga. Det dr darfor svart att dra nagra langtgédende slutsatser
nér det giller centerpartiet och kristdemokraterna.

Vinsterpartiet, folkpartiet och moderaterna var varken vinnare eller
forlorare (netto) under valrorelsen 2010. Uppgangen for moderaterna
och folkpartiet var begrénsad (+ 0.5 procentenheter), och vansterpartiets
rostandel var densamma 1 valet som 1 april/ma;.

Folkpartiet har minskat mest 1 medieexponering jamfort med tidigare
val. Det beror till stor del pa att valet 2006 (dataintrangsskandalen) och va-
let 2002 (spraktestutspelet) var speciella for folkpartiet — ett “’katastrofval”
och en "framgéngssaga”. Bilden av folkpartiet som aktor 2010 var dock
varken sérskilt gynnsam eller ogynnsam, och folkpartiet fick 1 mycket stor
utstrackning framtréda i skolfragor. Men skolfragorna dominerade sé kraf-
tigt att folkpartiet ndrmast blev ett enfrageparti i medierna. Pa s vis over-
ensstimmer partiets opinionsutveckling med den blandade mediebilden.

Vinsterpartiet har (under Lars Ohlys ledning) inte tidigare varit sa syn-
ligt 1 medierna som i valet 2010. Men synligheten var forenad med kritik,
framst for stillningstagandet till Sveriges militira engagemang 1 Afgha-
nistan, och uttalandet om brostpumpar. Overensstimmelsen mellan den
egna sakfrageprofilen och partiets medieframtridanden var inte heller
stor. Franvaron av vinster och forluster under valrorelsen stimmer darfor
ganska vdl med mediernas bild av vénsterpartiet.

Moderaternas framtoning som aktor 1 medievalrorelsen var gynnsam.
Statsminister Fredrik Reinfeldt var dominerade aktdr, men hans fram-
toning var inte en lika positiv som 1 valet 2006. Medievalrorelsen var
ockséd gynnsam for moderaterna pa sa sitt att de i stor utstrackning fick i
framtrida i sina favoritfragor.
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Moderaternas opinionsutveckling under valrérelsen stimmer darfor inte
sarskilt vdl med den bild medierna gav av moderaterna. Partiet borde”
mot bakgrund av den gynnsamma mediebilden med andra ord ha gjort ett
béttre resultat under valrorelsen @n de gjorde. Det &dr darfor troligt att mo-
deraternas framgangar under sjélva valrorelsen uteblev darfor att ménga
moderater taktikrostade pa centerpartiet och kristdemokraterna.

14.3 Blockpolitikens konsekvenser

Mediernas bild av valrorelsen har stor betydelse for partiernas motgéng-
ar och framgangar i valet — sett i ett kortsiktigt opinionsbildningsper-
spektiv. Men vilken betydelse har medierna for vilka partier som blir
vinnare och forlorare jamfort med narmast foregaende val? Fragan skall
jag belysa med utgangspunkt ifran de konsekvenser som blockpolitiken
for med sig for mediernas valbevakning.

Blockpolitikens forsta konsekvens — sett 1 medieperspektiv — ér nér-
mast av matematiskt slag. Nar tva pa forhand givna och tydliga reger-
ingsalternativ stills emot varandra finns det en tendens hos de profes-
sionellt styrda nyhetsmedierna att balansera blocken, och ge dem lika
stort utrymme. Det leder till att de rodgronas tre partier sa att sdga far
dela pa hélften av kakan, och de fyra borgerliga partierna pa den andra
hilften. Den balanserande princip som tillimpas i nyhetsmedierna far
alltsa till f6ljd att (enskilda) borgerliga partier missgynnas och (enskilda)
rodgrona partier gynnas.

Blockpolitikens andra konsekvens ér att den paverkar partiernas ex-
ponering som enskilda politiska aktorer. I tabell 14.2 redovisas en jam-
forelse mellan riksdagspartiernas exponering fore (valet 2002) och efter
blockpolitiken (valet 2010) samt partiernas valresultat i de tva valen.

De borgerliga ’sméapartierna” far (som tidigare visats) betala for alli-
ansens kraftigt okande andel som gemensam aktor — frédn 4 procent 2002
till 17 procent 2010. Det géller 1 forsta hand folkpartiet och kristdemo-
kraterna. For folkpartiets del ger jaimforelsen med 2002 ett sérskilt kraf-
tigt utslag, eftersom folkpartiet fick stor exponering 1 medierna i sam-
band med spraktestutspelet. Det giller &ven moderaterna, dir den starka
exponeringen 1 samband med valstugereportaget 2002 gor att 6kningen
inte blir s& stor som om jamforelsen hade gjorts med andra tidigare val.
Men dven om jamforelser mellan val alltid innebér svarigheter, dr 4nda
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Tabell 14.2.Riksdagspartiernas exponering och valresultat fore
och efter formeringen av tva politiska block (procent).

Exponering Valresultat

2002 2010 2002 2010
v 7 7 0 8,4 5,6 -2,8
s 34 23 11 399 30,7 -9,2
mp 8 6 -2 4,6 7,3 +2,7
rodgréna 0 13 +13 529 43,6 -9,3
c 7 6 -1 6,2 6,6 +0,4
fp 14 6 -8 134 7.1 -6,3
m 17 18 +1 153 30,1 +14,8
kd 9 4 -5 9,1 5,6 -3,5

alliansen 4 17 +13 44,0 49,4 +5,4

tendensen klar. Det dr de mindre partierna som forlorar som enskilda
aktorer ndr andelen gemensamma alliansframtradanden okar.

Inom det rodgrona blocket géller det motsatta. Den 6kande expone-
ringen for de rodgrona som gemensam aktor sker ndstan helt pa bekost-
nad av det stora partiet, socialdemokraterna.

Blockpolitiken paverkar alltsd de enskilda partiernas exponering
mycket kraftigt, men partierna inom respektive block drabbas pa olika
satt. Socialdemokraterna forlorar i exponering pa blockpolitiken, det
rodgrona samarbetet, medan moderaterna vinner och folkpartiet och
kristdemokraterna forlorar pa blockpolitiken.

Som jamforelse redovisas i tabell 14.2 ockséd fordndringarna i partier-
nas valresultat. Det finns som framgar i stora drag en verensstimmelse
mellan forandringar i medieexponering och valresultat.

Resultatet kan sjalvfallet inte tolkas som att det dr partiernas expone-
ring i medierna som bestdmmer valresultatet. Det d4r mer komplicerat 4n
sa —som analysen i detta kapitel har visat. Men resultatet talar i varje fall
inte emot hypotesen att medierna har betydelse for partiernas valresul-
tat — och da inte enbart sett 1 ett kortsiktigt opinionsbildningsperspektiv,
utan ocksa sett i ett politiskt perspektiv.
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Kapitel 15
Journalisternas inflytande

Analysen tar sin utgdngspunkt i en enkel teori ddr mediernas betydelse
ses som en funktion av medieutbudets makt 6ver publiken och medier-
nas makt over det utbud som paverkar publiken (kapitel 2). Ett fullstén-
digt svar kréver att bada fragorna besvaras.

Den empiriska provningen i kapitel 13 och 14 gav stdd for hypotesen
att mediebilden paverkar opinionen — bade under de tva handelserika ar
som foregick valet, och under sjdlva valrorelsen. Men vilket inflytande
hade journalisterna 6ver den bild som paverkade véljarna?

15.1 Urvalsmakt och redigeringsmakt

Mediernas utbud kan ses som resultat av dvervidganden och handlanden
hos aktdrer inom medierna, aktorer utanfor medierna, och mediernas pu-
blik — och, men da indirekt, av den verklighet, den struktur aktérerna ver-
kar i och paverkas av. Publikens paverkan pa utbudet ar indirekt genom
att medier, men ocksa politiker i sina medieframtrddanden, anpassar sig
till publikens behov och intressen.

Mediebilden i en valrorelse bestdms i forsta hand av ett samspel mel-
lan journalister och politiker. Deras inflytande dver den bild som skapas
varierar. Tvéa grundldggande arbetsmoment (selection and presentation)
kan urskiljas i nyhetsjournalistiken dér journalisternas inflytande i for-
hallande till de aktdrer som agerar gentemot medierna kan bestimmas.
Urvalsfriheten kan vara liten eller stor nér det géller “insamlingen” av
nyhetsstoff, och redigeringsfriheten kan vara liten eller stor nér det géller
“presentationen” av utvalt stoff for en publik. Journalisternas sjdlvstin-
diga inflytande 6ver medieutbudet kan med andra ord ses som en funk-
tion av journalisternas urvalsmakt och redigeringsmakt.!

! Modellen 6ver journalisternas inflytande som en funktion av deras urvalsmakt
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Figur 15.1 Journalisternas makt 6ver utbudet — en funktion av
journalisternas urvalsmakt och redigeringsmakt.

Urvalsmakt
Aktorsbestimd Mediebestamd
(liten) (stor)
Beskrivande
(liten) 1 2
Redigerings-
makt
Tolkande
(stor) 3 4

Léngs urvalsdimensionen har i figur 15.1 for enkelhetens skull endast
tva huvudtyper skiljts ut: de fall da urvalet i huvudsak &dr bestimt av
journalister (journalistbestdmt), och de fall da utbudet i huvudsak é&r be-
stimt av aktorer utanfor medierna (aktorsbestdmt). Och lings redige-
ringsdimensionen har en i huvudsak rapporterande journalistik och en i
huvudsak tolkande journalistik urskiljts. Journalisternas inflytande 6ver
den bild som ges i medierna antas vara storst i en mediebestdmd och
tolkande journalistik, och minst 1 en aktdrsbestimd och rapporterande
journalistik.

och redigeringsmakt har varit med sedan Medievalsundersékningarnas borjan.
Forst publicerades den (Journalisternas inflytande i valkampen) pa svenska i
Folkstyrelsekommitténs skrift Makten frdan Folket (1985: Liber).
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15.2 Mediernas betydelse aren fore valet

I vilken utstrackning var det journalisternas urvalsmakt och redigerings-
makt som préiglade den bild som paverkade opinionsutvecklingen aren
fore valet?

Hostraset 2008 och den ekonomiska krisen

Den forsta och storsta opinionsforandringen for socialdemokraterna
dgde rum hosten 2008. Beslutet den 2 oktober att samarbeta med mil-
jopartiet paverkade direkt och kraftigt partiets opinionsstdod. Analysen
visade ocksa att alliansregeringens 6kande opinionsstdd (den andra sidan
av myntet) hade ett starkt samband med den allt mindre negativa ekono-
miska utvecklingen.

Socialdemokraternas véigval och den ekonomiska krisens utveckling
verkade tillsammans kunna forklara den dramatiska opinionsutveckling-
en hosten 2008.

En fortsatt provning visade dock att politiken och ekonomin inte kunde
forklara nagra andra av de opinionsfordndringar som dgde rum under
24-manadersperioden. Opinionsutvecklingen forklarades bdst av den
bild som medierna gav av vad som hinde i politiken. Handelser inom
politiken och ekonomin paverkar inte opinionsutvecklingen direkt, utan
indirekt genom medierna. For det dr i medierna som véljarna i forsta
hand far del av och kan avldsa politiska vigval. Och det d4r genom medi-
erna véljarna bildar sig en uppfattning om hur ekonomin och arbetslos-
heten utvecklas.

Det var mediebilden som forklarade socialdemokraternas opinionsras
och alliansens uppgang under hosten 2008, men utseendet pa den bild
som paverkade viljarna bestdmdes inte av journalister. Mediebilden (och
som i forlingningen kom att bli avgorande for valresultatet) var aktors-
bestamd. Journalisternas urvalsmakt och redigeringsmakt var begriansad
— rapporteringen bestod i huvudsak av formedling och reaktioner pa hén-
delser som initierats inom politiken (det rodgrona samarbetet) och inom
den ekonomiska sektorn (forst den internationella finanskrisen, sedan
krisens foljder for Sverige).

Slutsatsen att mediebilden paverkade, men att journalisterna hade ett
begrinsat inflytande, giller d&ven for mediernas bild av den svenska kri-
sen. Aven i det fallet var nyhetsurvalet i hog grad aktorsbestidmt (av eko-
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nomiska aktorer, och av regering och opposition), och det handlade 1 stor
utstrickning om rapporterande journalistik. Det kan dock diskuteras hur
den starka fokuseringen pé fordonsindustrin skall tolkas.

Fordonsindustrin passar medielogikens krav pa igenkdnning, symbol-
vérde, dramatik och konkretion béttre dn andra branscher. Det ar darfor
inte svart att se skilen till mediernas stora intresse for Volvo, Saab och
Scania. Men de politiska aktorerna, framst oppositionen, var ocksé i sin
kritik av regeringen starkt inriktad pa fordonsindustrin. De sdg den medi-
ala kraften 1 fordonsindustrin — och anpassade sig till de villkor medierna
stillde. Den starka fokuseringen pa Saab och Volvo kan dérfor troligen
inte enbart ses som ett resultat av fordonsindustrins stora betydelse for
Sverige, utan ocksa som en konsekvens av politikens medialisering (se
kapitel 17).

Varraset 2010

Socialdemokraternas opinionsras 1 maj 2010 kan foras tillbaka till den
bild som gavs av partiet i medierna. Bilden av de rodgronas skuggbud-
get paverkade opinionen, men bilden var liksom under hostraset 2008 i
forsta hand aktorsbestimd, inte primért praglad av journalister och deras
urvalsmakt och redigeringsmakt. Det var ett politiskt férslag som kon-
kretiserade de rodgronas politik infor valet, dar visserligen journalisterna
genom sitt urval och sin redigeringsmakt kunde vélja vilka forslag som
slogs upp och vilka som tonades ned. Men 1 huvudsak handlade det om
en rapporterande och aktorsbestdmd journalistik.

Sjukforsakringar och fordonskris

Det storsta opinionsraset for alliansen dgde rum 1 december 2009 och
januari 2010. Bilden dominerades 1 medierna av sjukforsakringsdebat-
ten, men uppmairksamheten var ocksa stor kring Volvo och Saab, och
klimatmotet 1 Kopenhamn. Mediebilden var 1 forsta hand aktorsbestamd
och ett resultat av en rapporterande journalistik — och f6ljaktligen mindre
priaglad av journalister an av kampen mellan regering och opposition.
Men hir kridvs mer ingdende studier for att klara ut om mediebilden mest
priaglades av politiker eller av journalister.

132

KAPITEL 15 JOURNALISTERNAS INFLYTANDE

Lundy-Wedin och Littorin

Wanja Lundby-Wedins AMF-affir i mars/april 2009 innebar det kraf-
tigaste opinionsraset for socialdemokraterna en enskild ménad, medan
Littorin-affiren paverkade opinionen endast marginellt, genom att alli-
ansens positiva opinionsutveckling tillfalligt brots. I bada fallen startade
affirerna i medierna — och medierna kan darfor sdgas ha varit maktiga
bade genom sin paverkanskraft och genom att journalisterna genom sitt
urval och sin redigering ocksa satte sin pragel pa den bild som péverkade
opinionen.

15.3 Mediernas betydelse i valrorelsen

Mediernas bild av valrorelsen var mindre gynnsam for socialdemokra-
terna och de rodgrona och mer gynnsam for alliansen. Och det var en
bild som ocksa paverkade partiernas valresultat.

Kampen mellan partierna

Mediernas bild av 2010 ars valrorelse var i huvudsak aktdrsbestimd —
priglad av partierna sjilva och deras inbordes kamp. Mediebilden hade
stor betydelse for partiernas framgéngar och motgangar i valet, men det
var en bild som i forsta hand var ett resultat, om vi s vill, av partier-
nas egna fortjénster och tillkortakommanden. 2010 ars medievalrorelse
skiljde sig 1 det avseendet kraftigt fran 2002 ars valrorelse ddr journalis-
ter och medielogik genom valstugereportage och spraktestutspel spelade
en central roll, och den skiljer sig ocksa fast i mindre grad fran 2006 érs
medievalrorelse, da dataintrangsskandalen tog stor plats.

Aven om bilden av 2010 ars medievalrrelse mera var priglad av po-
litiker &n av journalister, spelade journalisternas urval och redigering en
avgorande roll for den bild som gavs av socialdemokraterna. Partiet kom
i nyhetsmedierna mindre att forknippas med politiska sakfragor och mer
med opinionsmitningar, fortroendet for partiledaren och dennes insat-
ser i valrorelsen. Socialdemokraterna kom att stimplas som losers och
det var inte primért ett resultat av den politiska debatten — en bild som
skapades av partiets politiska motstdndare. Det var en bild som i forsta
hand skapades av medierna och som slog igenom i alla medier, eftersom
journalister foljer samma arbetslogik, och tanker likadant.
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Kampen om dagordningen

Mediernas dagordningsfunktion innebidr att de frdgor medierna upp-
mirksammar och anser viktiga ocksa blir de fragor som viljarna anser
vara viktiga. Det dr en central maktposition. Journalister kan genom sin
urvalsmakt och redigeringsmakt inte bara paverka sin publik, utan ocksa
genom att sla upp vissa fragor och tona ned andra gynna eller missgynna
olika aktorer.

Pa en punkt finns det mojlighet att empiriskt prova mediernas dag-
ordningsfunktion 1 2010 &rs val. Opinionsinstitutet Synovate stiller for
Dagens Nyheters rakning vid tva olika tillfillen frigor om vad véljarna
anser vara de viktigaste frdgorna for partivalet — fore valrorelsen (i juni
2010) och under sjélva valrorelsen (30/8-2/9 2010).2

En bearbetning av Synovates material visar att tre fragor 6kade 1 vikt
for vidljarna (Jobben +3.3%, Vard&omsorg +3.3%, och Skolan +1.3%)
och tva fragor minskade i vikt (Miljé/klimat — 3.3% och Integration —
2.0%).’ De tre fragor som 6kade i betydelse intog under valrorelsen plats
2, 3 och 4 pa mediedagordningen (skatter tog forsta platsen), medan de
tva fragor som minskade i betydelse hos viljarna intog plats 8 och 10 pa
mediedagordningen.

Det handlar om en begrinsad och enkel prévning av dagordningshypote-
sen, men den visar att de prioriteringar som gors i medierna ocksé avsétter
tydliga spér i véljarnas prioriteringar. De fragor som i valrorelsen kom hogst
pa mediedagordningen okade i betydelse for viljarnas partival, medan de
frdgor som kom lidngre ned pa dagordningen, minskade i betydelse.

Men resultaten visade ocksd att det fanns en betydande dverensstim-
melse mellan de fragor som stod hogt pd mediedagordningen och parti-
ernas egna dagordningar (kapitel 6 och 7). Den bild som paverkade vad
viljarna ansag vara viktiga fragor for sitt partival kanske inte bestdmdes
av journalister — utan av partierna.

2 Viljarnas viktigaste fragor. Synovate/DN 2010-09-03

3 Synovate redovisar hur stor procentandel av viljarna som anger en friga som viktig
nér de véljer parti. Jag har bearbetat resultatet sa att procentandelen &r baserad pa an-
talet svar som ges, inte antal personer. Det innebér att procentandelen anger hur san-
nolikt det &r att just den frdgan dr med bland “véljarnas viktigaste fragor”. ”Jobbens”
procentandel var i juni 15.9% och i augusti/september 19.2 %, dvs. en 6kning pa 3.3
procentenheter.
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De senaste valen har gett olika svar pa frigan om vem som bestdmt
dagordningen 1 medierna. Miljovalet 1988 var 1 hog grad priglat av jour-
nalister. Daremot bestdmdes dagordningen under 1991 ars val av parti-
erna. 1994 ars medievalrorelse praglades i hog grad av den ekonomiska
verklighet som Sverige da befann sig i. Stor statskuld och stort budget-
underskott satte ramarna bade for journalister och for politiker.

I manga stycken var 1998 ars val viljarnas val. Aldrig tidigare har
medierna som i 1998 ars valrorelse 1atit véljarna kommit till tals 1 sér-
skilda opinionsundersokningar, genom viljarpaneler, genom enkéter och
genom fragespalter. 2002 ars val, som dominerades av spréktestforslag
och valstugereportage, gick starkt 1 medielogikens och journalisternas
tecken, medan 2006 ars val (trots dataintrangsskandalen) i huvudsak var
en politikerpriaglad medievalrorelse.

Vem som préglat dagordningen har alltsa varierat. Men over tid har
journalister och medier okat sitt inflytande, 4&ven om det som framgétt av
exposén ovan inte handlar om en linjar 6kning val efter val.

Journalisternas 0kande inflytande géller d&ven radions och televisionens
valprogramutbud dér urvalet av fragor som tas upp alltmer har kommit
att bestimmas av journalister. Det giller d&ven debattprogram, partiledar-
debatterna har over tid exempelvis blivit mer journaliststyrda bade vad
géllde programmens upplagg, debattens forlopp, och vilka fragor som
betas av 1 programmet. Radions, och sirskilt televisionens valprogram,
kan darfor sdgas vara mer journalistprdaglade dn nyhetsrapporteringen.

Men dven om journalisternas sjdlvstindiga inflytande 6ver mediedag-
ordningen har 6kat 6ver tid och att journalister ndrmast har monopol pé
vilka fradgor som skall tas upp i valprogrammen kan man dnda inte havda
att dagordningen 1 2010 ars medievalrorelse praglades mer av journalis-
ter dn av politiker och deras inbordes kamp.

Det var kanske véljarna som bestdmde vilka fragor som togs upp —
sjalvfallet inte direkt men genom att politiker forsoker spegla sina vél-
jares preferenser, och genom att journalister aktivt forsoker genom egna
och andras undersokningar spegla vad viljarna anser vara de viktigaste
valfragorna.
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Generellt sett finns en betydande 6verensstimmelse mellan mediernas,
partiernas och véljarnas sakfrageprioriteringar i valrorelsen.* Det finns
med andra ord en betydande konsensus om vad som &r viktiga valfragor.
Det kan ses som ett gott betyg for svensk demokrati — men ocksé som
en rundgang mellan medier, medborgare och politiker ddr angelédgna po-
litiska problem riskerar att forsvinna. En rundgédng, med medierna som
nav, dér det dr svart att skilja ut vad det hela borjade: som framgéngsrik
politisk marknadsforing, som en folklig opinionsyttring eller nagot som
satts igadng av journalisterna sjélva.

15.4 Mediernas betydelse

Forenklat kan fyra svar ges pa fragan om mediernas betydelse: medierna
har bade stor makt over publiken stor makt éver mediebilden, medierna
har stor makt dver publiken, men liten makt 6ver den bild som paverkar
publiken, medierna har liten makt dver publiken, men stor makt dver
utbudet, och medierna har bade liten makt 6ver publiken och liten makt
over den bild som péverkar publiken.

Hur skall d& mediernas betydelse i valet 2010 bést beskrivas?

Analysen av mediernas inflytande under sjilva valrérelsen och under
de tva hdndelserika ar som foregick valet och som kom att bli avgoran-
de for valresultatet den 19 september (hostraset 2008, den ekonomiska
krisens foljder och hantering, Lundy-Wedin-affaren, sjukforsidkringsde-
batten, Littorin-affaren, och varraset 2010) visade att mediebilden starkt
paverkade opinionen och véljarna.

Mediernas betydelse lings publikdimensionen kan darfor 1 samtliga
undersokta “’fall” beskrivas som stor. Den uppgift som aterstér blir alltsa
att 1 figur 15.2 placera mediernas betydelse ldngs utbudsdimensionen —
om medierna férutom sin stora paverkanskraft hade stor eller liten makt
over den bild som péaverkade viljarna .

2010 dars medievalrorelse var 1 huvudsak aktorsbestimd, och med en
mer rapporterande dn tolkande journalistik. Det betyder inte att medierna
tjdnstgjorde som politikernas megafoner, bevakningen var 1 stort sett lika

4 Det var tesen i Medievalsundersokningarnas allra forsta analys av 1979 ars val-
rorelse. Studien finns redovisad i Asp (1983) The Struggle for the Agenda. Party
Agenda, Media Agenda, and Voter Agenda in the 1979 Swedish Election Campaign,
Communication Research 3:333-355.
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Figur 15.2 Mediernas betydelse i valet 2010.
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kritisk, och journalisterna lika granskande, som 1 tidigare val. Men jour-
nalisterna satte inte sin prégel pa valrorelsen 1 lika stor utstrackning som 1
de tvd ndrmast foregdende valen. Mediernas betydelse under valrorelsen
bestod i att deras bild av partierna och valrérelsen paverkade valresultatet,
men att deras inflytande 6ver den bild som paverkade véljarna var begran-
sat. Foljaktligen ar “valrorelsen™ placerad i den 6vre hogra rutan i figur
15.2, men med en del som striacker sig lite in 1 den vénstra rutan.
Medievalrorelsen kom dock 1 ett avseende att starkt priaglas av jour-
nalister. Det géllde socialdemokraternas medieprofil. Partiets framtré-
danden 1 medierna kom 1 stor utstrickning att handla om fragor utan
politisk substans. Men det var primirt inte ett resultat av den debatt som
fordes mellan partierna, utan 1 forsta hand ett resultat av journalisternas
urvalsmakt och redigeringsmakt. Darfor har jag placerat denna del av
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valrapporteringen 1 den vre vénstra rutan i figur 15.2. I detta fall be-
skrivs mediernas betydelse bést som att bilden i medierna paverkade vél-
jarna, och att journalisterna ocksa starkt priglade den bild som véljarna
paverkades av.

Utbudet 1 medierna under Hostraset 2008, da socialdemokraterna rasa-
de i opinionen och alliansen gick framét, var starkt aktorsbestaimt. Medi-
ernas betydelse inskrankte sig darfor till att pdverka opinionen, medan
journalisternas inflytande 6ver utseendet pa den bild som paverkade opi-
nionen var starkt begransat. "Hostraset” dr darfor 1 figuren placerat i den
Ovre hogra rutan — och da klart till hoger om “valrérelsen”.

Mediebevakningen om den ekonomiska krisen kan delas upp i tva de-
lar — krisens foljder och krisens hantering — eftersom bevakningen av
foljderna var ekonomiskt inriktad héndelserapportering, medan hante-
ringen mer var inriktad pa politik och kampen mellan regering och oppo-
sition. “Krishanteringsjournalistiken” ger storre utrymme for journalis-
ternas urvalsmakt och redigeringsmakt och har darfor 1 figuren placerats
ndrmare den vanstra rutan dn “konsekvensjournalistiken”.

Var sjukforsdkringsdebatten skall placeras dr mer svarbestdmt, efter-
som det krdver en mer ingdende studie &n som har varit mdjligt. Men
mediebevakningen liknar “’placeringsmissigt” det som géller for ”valro-
relsen”. Den bild medierna gav av debatten paverkade opinionen mycket
kraftigt, men det kan diskuteras hur stort sjalvstandigt inflytande journa-
listerna hade 6ver mediebilden. Troligen var inflytandet storre d4n under
“valrorelsen”, och “sjukforsdkringsdebatten” placeras darfor 1 figuren
nagot mer at vanster.

Bevakningen av Varraset 2010, innebar ett kraftigt opinionstapp for
socialdemokraterna, men framldggandet och presentationen av den rod-
grona skuggbudgeten, ar ett typexempel pa en aktorsbestamt urval, men
dér det finns storre utrymme for journalisternas redigeringsmakt. I hu-
vudsak handlade det dock om en rapporterande journalistik, delvis darfor
att manga av forslagen redan var kénda. I figuren har dérfor “vérraset”
placerats 1 den 6vre hogra rutan.

De tvé politiska affdrerna har bada placerats i den Ovre vénstra rutan.
Béda var initierade och avslojades i medierna, men det finns en viss
skillnad. Wanja Lundby-Wedins AMF-affdr (och ytterligare en del avslo-
jande om “lyxsemestrar”’) paverkade socialdemokraternas opinionsstod
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mycket kraftigt och journalisterna hade ocksa makten dver mediebilden.
Littorin-affiren paverkade opinionen, men endast marginellt. Det fanns
dessutom fragetecken i Aftonbladets avslojande, och affiren hanterades
resolut och mycket snabbt av moderaterna. Littorin-aftaren har darfor i
figuren till en del placerats 1 den hdgra rutan, medan LO-ordférandens
AMF-aftér helt dr placerad i den ruta som visar att medierna bade hade
stor makt over opinion och stor makt 6ver den bild som paverkade opi-
nionen.

Analysen av mediernas betydelse 1 valet 2010 visar sammantaget att
den bild medierna gav av valrorelsen och de tva hiandelserika aren fore
valet paverkade hur opinionen utvecklades, men att journalisternas sjélv-
standiga inflytande 6ver den bild som paverkade véljarna var begrénsat.
Bilden bestamdes 1 storre utstrackning av partierna sjilva och deras in-
bordes kamp om véljarnas roster.
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Kapitel 16
Medievalrorelsen i ett 30-arsperspektiv

Undersokningen av 2010 ars valrorelse dr den tionde sedan starten 1979.
Resultaten har skiljt sig fran val till val, men i de tidigare nio undersok-
ningarna har det funnits ett generellt monster som kan sammanfattas i tre
empiriska generaliseringar.

16.1 Tre teser

For det forsta gynnas eller missgynnas alltid nagot parti av den bild press,
radio och tv ger av valrdrelsen. Men for Sveriges Television, Sveriges
Radio och TV4 (sex undersokta val) finns det ingen systematik i den par-
tiskhet som existerar. Olika partier gynnas eller missgynnas i olika val.
Det gér dirfor inte att hidvda att ndgot parti eller politisk asiktsriktning
systematiskt gynnas eller missgynnas i de medier dir det i lag och sénd-
ningstillstand stélls krav pé en opartisk och saklig nyhetsformedling.

De svenska nyhetsmedierna fungerar bdde som medspelare och mot-
spelare till partierna. Rollen som medspelare och motspelare vaxlar mel-
lan olika partier och fran val till val. Och rena tillfalligheter eller yttre
hindelser som intridffar under sjélva valkampanjen kan avgora om medi-
erna blir medspelare eller motspelare till ett visst parti.

Aven om det finns skillnader mellan olika nyhetsmedier &r det likhe-
terna i urval och tolkning och inte skillnaderna som utmirker svensk
politisk journalistik. Det gor att om ett parti hamnar i ett ogynnsamt eller
gynnsamt opinionsklimat sldr det igenom i alla nyhetsmedier.

For det andra spelar den bild medierna ger av partierna och valrorelsen
en viktig roll for partiernas valresultat — bade partiernas framgangar och
deras motgangar. Under samtliga nio undersokta valrérelser finns det
klara samband mellan den bild som ges av partierna och deras valfragor
och partiernas valresultat.
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Men det finns ett vixelspel mellan partiernas mediebehandling och deras
stillning 1 opinionen. En gynnsam behandling leder till béttre opinionssiftror,
som ger anledning till storre och néstan alltid positiv uppmarksamhet 1 me-
dierna och sa vidare. Partierna kan pa detta sétt hamna i nerdtgaende eller i
uppatgaende spiraler som kan vara mer eller mindre utstrackta 1 tiden.

For det tredje bestams inte nyhetsmediernas bild av partierna och val-
rorelsen enbart av medierna sjdlva, utan ocksa av partierna och deras in-
bordes kamp om viljarna. Nyhetsmediernas bild av valrérelsen bestdms
1 ett samspel mellan publik, journalister och politiker och den politiska
verklighet de omges av och verkar 1.

16.2 Partierna under tio valrorelser

Resultaten fran de tidigare nio undersokta valrorelserna ar dven i stort
giltiga for 2010 &rs medievalrorelse. Pa en punkt kan det dock finnas
anledning till en viss revidering av resultaten. Det giller den forsta em-
piriska generaliseringen, att det inte finns ndgon systematik i den partisk-
het som existerar i vara etermedier.

Det stimmer i s matto att det inte finns nagra trender over tid for
exempelvis SR:s och SVT:s del utan att det véxlar fran val till val. Men
1 ett avseende finns det anledning till att nyansera och precisera den
forsta generaliseringen om de svenska medievalrorelserna: I SVT:s och
SR:s nyhetsprogram har moderaterna och socialdemokraterna genom-
gaende getts en mer ogynnsam uppmairksamhet dn andra partier (figur
16.1).

Skillnaden mellan & ena sidan moderaterna och socialdemokraterna och
a den andra sidan centerpartiet och kristdemokraterna, men dven fast i
mindre grad folkpartiet och véansterpartiet, &r stor. Virdet pa AB-indexet
paverkas dock av partiets position i partisystemet. Socialdemokraternas
och moderaternas l4gre indexvérden kan darfor antas vara ett resultat som
mer eller mindre automatiskt foljer av deras “ytterpositioner” och som
“huvudalternativ” 1 det svenska partisystemet. Deras positioner 1 partisys-
temet gor att de inte enbart utsitts for dmsesidig kritik utan ocksé kritik
fran de andra partierna.

Folkpartiets, centerpartiets och kristdemokraternas hogre AB-index-
virden skulle pd samma grunder kunna ségas vara ett resultat av deras
mittpositioner och att de sédllan utdelar kritik sinsemellan och inte heller
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Figur 16.1 Partiernas behandling i Rapport, Aktuellt, och Ekot under
tio valrorelser 1979-2010 (Genomsnitt AB-index).
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Kommentar: AB-indexet avser medelvardet for Rapport, Aktuellt och
Ekot under tio valrorelser.
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lika ofta utsétts for kritik fran de tva “’ytterpositionspartierna”.

Dessutom méter AB-indexvérdet enbart en aspekt av mediernas partisk- 25
het. Under de tio undersokta valrorelserna finns det flera exempel dér so- § )
©3

cialdemokraterna och moderaterna visserligen fitt den mest ogynnsamma
uppmirksamheten som politisk aktdr, men samtidigt fatt den mest gynn-
samma behandlingen nér det géller partiernas sakfrageprofiler.

Men oavsett vad som ligger bakom de lidgre AB-indexvirden kvarstar
att socialdemokraterna och moderaterna under de tio undersokta valro-

>

relserna genomgdaende fatt en mer ogynnsam uppmairksamhet som aktor § S
1 SR:s och SVT:s nyhetsprogram @n andra partier. Det finns dock ingen ,,E, * .
trendmaéssig forandring Gver tid, varken for socialdemokraterna eller for £ s
moderaterna. & . 5
Vinsterpartiet dr det enda parti som under de tio valrorelserna kan sé- g § @ )
gas ha genomgétt en trendmaéssig fordndring — fran mycket hoga AB- <o il %
indexvirden till successivt allt lagre AB-indexvirden. Detta aterspeglar Z g, g _ 2
1 stor utstrackning vénsterpartiets stillning 1 partisystemet. De hoga in- % € o O E
dexvirdena under de forsta valrorelserna aterspeglade ett ndrmast mar- 5 E g %
ginaliserat vinsterparti dir de andra partierna inte ’brydde sig om” att § 2 % o g
kritisera partiet, medan vénsterpartiet i senare medievalrorelser har be- % % _ T g
handlats mer som “andra partier”. = z2 e R
c® 2
g 2 ©
16.3 Regeringsalternativen i tio valrorelser I < e 3
Aven nir det giller behandlingen av regeringsalternativen finns det an- 228 +3 %
ledning till att nyansera och precisera den forsta generaliseringen om de E’,E %
svenska medievalrorelserna: 1 SV7:s och SR:s nyhetsprogram har social- €5 8
demokraterna som regeringsalternativ genomgaende getts en nagot mer o “g’
ogynnsam uppmadrksamhet dn de borgerliga regeringsalternativen. ‘; o 2
Detta visar resultatet i figur 16.2 dir behandlingen av de bada huvud- =2 5 : *
alternativen redovisas for tio nyhetsmedier under tio valrdrelser. For <
Arbetet avser det genomsnittliga AB-indexvérdet enbart sju valrorelser,
och for Aftonbladet och Expressen genomsnittsvarden for de atta senaste
valrorelserna. For TV4:s Nyheterna géller resultatet for sex valrorelser. v
Arbetet och Svenska Dagbladet ligger pé var sin ytterkant; Arbetet med o
en stark Overvikt for socialdemokraterna och Svenska Dagbladet med §§
en mindre pataglig overvikt for det borgerliga blocket. Nyheterna och é’E

Ekot har (genomsnittligt) uppvisat den mest balanserade nyhetsbevak-
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ningen. Aven om det i Dagens Nyheter och Goteborgs-Posten finns en
viss overvikt for det borgerliga blocket kan de ocksa genomsnittligt for
de tio valen riknas till nyhetsmedier med en i1 huvudsak balanserad ny-
hetsbevakning. I Rapport finns det (i genomsnitt) en storre overvikt for
det borgerliga blocket dn 1 Aktuellt.

16.4 Utvecklingen over tid

Resultatet 1 figur 16.2 grundar sig pd medelvarden for tio val. I figur 16.3
presenteras hur behandlingen av de bada regeringsalternativen har forand-
rats over tid. For dskadlighetens skull redovisas enbart utvecklingen for
Rapport, Svenska Dagbladet, Dagens Nyheter och Arbetet. 1 stora drag
foljer dock Aktuellt, Aftonbladet respektive Goteborgs-Posten samma ut-
veckling over tid som Rapport, Arbetet respektive Dagens Nyheter.

Tre utvecklingslinjer kan skonjas 1 figur 16.3.

For det forsta har tidningarna pa ytterkanten, Arbetet och Svenska
Dagbladet, 6ver tid gitt mot en mer balanserad nyhetsbevakning. Ut-
vecklingen 1 Svenska Dagbladet ér det tydligaste exemplet pa partipres-
sens utveckling mot en mer professionaliserad journalistik.

Aftonbladet (visas ej 1 figuren) uppvisar samma monster som Arbetet,
men utvecklingen startade tidigare (valet 1988) och dr mer markant. I de
fem senaste valen har Affonbladet behandlat socialdemokraterna och det
borgerliga blocket 1 stort sett lika.

For det andra har Dagens Nyheter gatt ifrdn en niarmast total balans
mellan de bada regeringsalternativen (valen 1979-1991) till en 6vervikt
for det borgerliga blocket under de senaste valrorelserna (valen 1994-
20006). Rapport utvecklas over tid pd samma sétt som Dagens Nyheter
(med undantag for 1979 érs valrorelse). I 2010 ars valrorelse uppvisade
dock bade Dagens Nyheter och Rapport en mer balanserad bevakning.

For det tredje finns det en langtgaende likhet mellan nyhetsmedierna
ndr det giller behandlingen av de bdda regeringsalternativen. Medierna
ar sinsemellan lika och har ocksa utvecklas 1 samma riktning. Under de

Figur 16.3 Regeringsalternativens behandling i Rapport, Svenska Dagbladet,
Dagens Nyheter och Arbetet — utvecklingen over tid (AB-index).
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senaste valen har Rapport, Aktuellt, Dagens Nyheter, Goteborgs-Posten < 2 % 8§ ® 2 ® © ® & w® & = 8 o o >
och Svenska Dagbladet gjort i stort sett samma nyhetsbeddmning och o " T T
den utveckling som kan iakttas i Dagens Nyheter fran en likartad upp- %%’ 28
maérksamhet for de bada regeringsalternativen under de forsta fem under- E ‘g 2 é

sOkta valen mot en dvervikt for det borgerliga blocket under de senaste
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valen kan ocksa iakttas 1 Rapport, Aktuellt och Goteborgs-Posten.

Men det ar inte enbart Rapport, Aktuellt, Dagens Nyheter och Gote-
borgs-Posten som ir lika. Sedan valet 1988 har 1 stort sett samtliga un-
dersokta nyhetsmedier fordndrats pa samma sétt frdn det ena valet till
det andra.

Nyhetsmedierna anvdnder med andra ord 1 mycket stor utstrickning
en och samma maéttstock. Det &r likheterna 1 urval och presentation och
inte skillnaderna som dr det mest utmirkande draget for svensk politisk
journalistik.

16.5 En tankbar forklaring

Vad ir det d& for méttstock som lett till att socialdemokraterna Gver tid
fitt en mindre gynnsam uppmérksamhet dn de borgerliga regeringsalter-
nativen?

En forklaring till att socialdemokraterna generellt sett ges en mindre
gynnsam uppmérksamhet som partipolitisk aktor ar att partiet 1 storre
utstrickning &n de borgerliga innehaft regeringsmakten och att partiet
dirigenom under valrdrelserna utsétts for hirdare kritik och granskning
frdn bade medier och oppositionspartier.

Det dr dock inget som tyder pd att innehavet av regeringsmakten har
sddana konsekvenser. Vid fyra val (1979, 1982, 1994 och 2010) har de
borgerliga innehaft regeringsmakten och vid samtliga dessa tillféllen fick
det borgerliga blocket en 1 huvudsak balanserad eller gynnsam uppmark-
samhet. Vid de Ovriga sex valen da socialdemokraterna haft regerings-
makten har partiet vid tre tillfdllen fatt en 1 huvudsak balanserad eller
gynnsam uppmérksamhet och vid tre tillfdllen en 1 huvudsak ogynnsam
uppmaérksamhet. Sju av tio fall gar alltsd emot hypotesen.

En forklaring till att socialdemokraterna relativt det borgerliga reger-
ingsalternativet har fatt en mindre gynnsam uppmarksamhet under senare
valrorelser kan vara att valbevakningen helt enkelt aterspeglar socialde-
mokraternas svagare stillning 1 véljaropinionen (fran ett 45-procentsparti
till ett 30-procentsparti) och partiets beroende av stod fran andra partier
for att kunna bilda regering (fran villkorslost stod frdn vinsterpartiet till
rodgron samverkan och regeringssamarbete), som 1 mediernas nyhets-
vardering blir matt pa partiets politiska tyngd och relevans.
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Kapitel 17
Politikens medialisering

Niér jag i slutet av 1970-talet paborjade mina studier av vilken roll medi-
erna spelade under valrorelserna sé var den gangse uppfattningen bland
svenska medieforskare och statsvetare (med undantag for Jorgen Wester-
stahl) att medierna var betydelselosa och inte paverkade valutgdngen. Det
var 1 stort sett endast politiker som insdg mediernas stora betydelse.

Lika fel som det var pa 1970-talet att underskatta mediernas betydelse
i politiken, lika fel dr det att nu i borjan av 2010-talet 6verskatta medi-
ernas betydelse. Sett i ett langre tidsperspektiv dr det dock uppenbart att
journalister relativt andra maktaktorer okat sitt inflytande 6ver den bild
som ges i vara nyhetsmedier.

Men medieutbudets paverkanskraft och journalisternas inflytande dver
utbudet dr enbart en sida av mediernas 6kande makt — den synliga mak-
ten. Mediernas makt har ocksa ett osynligt ansikte. En osynlig makt som
fatt stora konsekvenser for den politiska demokratin och for maktfordel-
ningen i samhéllet.

17.1 Begreppet

Det ar 1 detta sammanhang som begreppet medialisering kommer in.
Begreppet 4r inte som manga tror ett inldnat amerikanskt begrepp utan
det anvindes for forsta gangen i min avhandling Mdktiga massmedier
fran 1986.! Det &r en teori om Aur medierna paverkar maktfordelningen
i samhéllet genom att samhéllets aktorer i 6kande grad — enskilda per-
soner savil som institutioner — anpassar sig till mediernas sétt att arbeta
och tdnka, och de villkor medierna stiller.> Om maktmekanismen i den

! Termen medialisering &r ett skolexempel pé forskningens medialisering. Det var ett
medvetet forsok att lansera ett medieanpassat begrepp som jag hoppades skulle leta
sig in 1 den allménna debatten och fa spridning bland politiker och journalister.

2 Den norske maktutredaren Gudmund Hernes och hans tes om “det mediavridde sam-
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synliga maktutdvningen &r paverkan, dr den verksamma maktmekanis-
men 1 den osynliga maktutdvningen anpassning. Harskaren hérskar dven
nér den sover.

Begreppet medialisering har blivit ett populdrt och ofta anvént begrepp
— bade i statliga utredningar, den allminna debatten och inom forskning-
en. Under de senaste aren har begreppet medialisering (mediatization)
dven fatt stor uppmirksamhet i den internationella forskningen, bade
som specialnummer i centrala vetenskapliga tidskrifter och genom ve-
tenskapliga konferenser.

Det beror nog bade pa att begreppet ar anviandbart for att beskriva de
samhillsfordndringar och de maktférskjutningar som gt rum under
de senaste decennierna — i Sverige och virlden Gver, men ocksé pa att
begreppet dr lagom diffust sa att var och en kan ldgga in sin speciella
innebord 1 det. Dessutom bir det lite av sjdlvklarhetens pragel over sig.
Forskare och debattorer talar darfor nu for tiden inte bara om politikens
medialisering, utan ocksa om sambhillets, konstens, forskningens, kultu-
rens, fackets medialisering etcetera.

Mediedramaturgin brukar anviandas som konkret exempel pa hur media-
liseringen fungerar. Det ar en (urgammal) teknik for att fanga publikens
uppméirksamhet dir de viktigaste teknikerna ar (1) forenkling, (2) tillspets-
ning, (3) konfrontation, (4) personifiering och (5) konkretisering. I ett sam-
hille dar det rader underskott pa uppmarksamhet och Gverskott pa infor-
mation tvingas aktorer utanfor medierna (politiker, foretagsledare, facket
och andra) att anpassa sig till de villkor medierna stéller och den arbetslo-
gik som tillimpas. De maste darfor ocksa forenkla, tillspetsa, konfrontera,
personifiera och konkretisera for att finga mediernas uppmérksamhet.

17.2 Medialiseringens fem faser

Medialiseringsteorin anvinds av manga forskare och debattorer for att beskri-
va mediernas 6kande betydelse och makt 1 det moderna samhéllet. Samhallen
kan uppvisar dock olika grader av medialisering. Ju storre betydelse medierna
har och ju mer anpassat ett samhélle, en organisation eller ett system ar till me-
dierna sétt att arbeta och ténka, desto hdgre grad av medialisering uppvisar det.

funn” och Carl Joachim Friedrichs teori om The Rule of Anticipated Reactions var de
framsta inspirationskéllorna.
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Med hinsyn till hur langt medialiseringen har gatt har jag tidigare talat
om en utveckling i fyra faser.?

1. Medierna som dominerande kommunikationskanal. Medialisering-
ens forsta fas inleddes i borjan av 1960-talet dd medierna blev den helt
dominerande kommunikationskanalen mellan viljare och valda. 1964
ars val brukar exempelvis omtalas som Sveriges forsta tv-val. Det dr en
tid dd medierna dr midktiga i den meningen att mediebilden péverkar,
men den bild som paverkar bér i hog grad de politiska partiernas pragel.

2. Medierna som sjdlvstindig aktor. Medialiseringens andra fas kan
1 grova drag sdgas ha fatt sitt genombrott i borjan av 1970-talet. Den
kritiskt granskande och tolkande journalistiken far ett starkare genom-
slag och nyhetsjournalisterna borjar upptrada som en sjilvstandig aktor
i politiken. Det &r en tid da medierna dr méktiga bade i den meningen
att mediebilden péaverkar och i den meningen att den bild som péverkar
ocksé 1 hog grad priglas av journalisterna sjdlva.

3. Politikens anpassning till medielogiken. Mot bakgrund av medi-
ernas 0kande betydelse och makt och politikernas 6kande beroende av
medierna borjar politiker och andra makthavare alltmer anpassa sig till
medielogiken. Medialiseringens tredje fas kan sdgas ha inletts 1 borjan
av 1980-talet. Det &r en tid d4 medierna inte enbart &r maktiga genom att
den av dem sjdlva priglade bilden paverkar politiken, utan ocksé genom
att andra for att f4 uppmirksamhet i medierna tvingas anpassa sig till de
villkor medierna stéller.

4. Politiken har ldrt sig medielogiken. Politiker och andra makthavare
lar sig allt eftersom, bl.a. genom en mer ldngtgaende professionalisering,
att anvédnda sig av medielogiken for sina egna syften. Medialiseringens
fjarde fas paborjas i borjan av 1990-talet och den sker mot bakgrund
av allt resursvagare nyhetsmedier och allt resursstarkare nyhetsaktorer.
Det innebaér att medierna fortfarande ar méktiga 1 den meningen att den
bild medierna formedlar har makt 6ver publiken, men att den bild som
paverkar publiken i hogre grad &n tidigare ar ett resultat av att nyhets-
aktorer framgéngsrikt lart sig att anvénda sig av medielogiken for sina
egna syften.

* Bland annat i Asp&Esaiasson The Modernization of Swedish Election Campaign:
Individualization, Professionalization, and Medialization in Swanson and Mancini
(eds) Politics, Media and Modern Democarcy. Pracger 1996.
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Medialiseringens fjdrde fas innebér visserligen att politiker, borsforetag,
fackliga foretrddare och andra maktaktorer 1 hogre grad én 1 tidigare faser
lart sig att paverka den bild som medierna ger av dem sjdlva och de fragor
som de har intresse 1. Men sett 1 ett vidare och mer langsiktigt maktperspek-
tiv dr det makten som fatt anpassa sig till medierna och inte medierna till
makten. Och denna anpassningsprocess visar om nagot den grundlaggande
maktforskjutning som har dgt rum i det moderna mediesamhillet.

Under 2000-talets forsta decennium kan dérfor en femte fas laggas till:
5. Medierna och journalistiken har etablerat sig som sjdilvstdndiga insti-
tutioner och blivit en integrerad del av samhidllets institutioner. Journa-
listerna och medielogiken har forlorat slaget, men vunnit kriget.

17.2 Forklaringar
Varfor medialiseras da samhillet, politiken — och valrdrelserna?

Den viktigaste forklaringen ligger 1 det enkla forhallandet att journa-
lister har kontroll 6ver ndgot som politiker och andra makthavare blivit
mer beroende av: publicitet och uppmaéarksamhet. Och for att f4 denna
publicitet mdste maktaktorerna anpassa sig till medielogiken och de vill-
kor medierna stiller.

Da instéller sig naturligtvis f6ljdfragan: Varfor har uppmérksamhet och
publicitet blivit viktigare i samhéllet?

Nar det géller politikens medialisering ér svaret ganska enkelt. Grun-
den for politikernas starka intresse av publicitet kan foras tillbaka till
den okande politiska rorligheten i samhéllet. Journalister och medier har
alltsa kontroll 6ver ndgot som politiker, men ocksa andra makthavare 1
samhdllet, blivit mer beroende av. Det vill sidga publicitet och uppmark-
samhet. Och for att f4 denna publicitet (i konkurrens med andra) maste
maktaktorerna anpassa sig till medielogiken och de villkor medierna
stéller.

Och den vi blir mer beroende av, den far ocksa makt 6ver oss.

Det gér heller inte att bortse ifran att medialiseringen, vid sidan av den
objektiva samhéllsutvecklingen, ocksa kan forklaras av mer kulturellt
betingade faktorer; maktaktorernas subjektiva uppfattningar och vérde-
ringar. Det finns bland makthavare och politiker en (vilgrundad) tro pa
att medierna faktiskt har stor makt.

Och den som tillskrivs makt, den far ocksa ofta makt 6ver oss.
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Bilaga 1
Medievalsundersokningarnas
teoretiska utgangspunkter (i korthet)

Den som tar sig an att diskutera mediernas uppgifter i ett demokratiskt samhalle stills
till en borjan infor tva fragor: Péa vilken grund, med vad rétt kan vi pddyvla medierna
sérskilda uppgifter och krav? Och om vi pa goda grunder kan anse det rimligt; vilken
instans skall vi vanda oss till for att fa reda pa vilka uppgifter som i sé fall bor avila

medierna?

Pa den forsta fragan finns det enligt min mening inget egentligt svar, mera an att
peka pa den centrala roll som medierna tilldelas i moderna demokratidoktriner och den
viktiga roll som medierna faktiskt spelar for att ett storskaligt samhélle praktiskt skall
kunna fungera som en demokrati. Om fri asiktsbildning &r en nédvindig forutséttning
for demokratin dr massmedier en nddvéindig forutsittning for att en fri asiktsbildning
skall kunna dga rum. Nér det géller den andra fragan faller det sig naturligt att vinda sig
till var skrivna forfattning for att hdmta de normativa utgangspunkter som skall ligga
till grund for de uppgifter vi 6nskar att nyhetsmedierna bor utfora for att den svenska
folkstyrelsen skall fungera pé bésta sitt.

Fri asiktsbildning
Tvé grundlaggande demokratiska varden kan skiljas ut i forfattningen — folksuveréni-
tetstanken och fri asiktsbildning. De ar dock starkt forbundna med varandra. Det racker
inte med att det ena av de tva virdena uppfylls for att ett samhalle skall kunna karakté-
riseras som demokratiskt.

Det grundldggande viarde medierna bor vara med om att uppfylla kan darfor formu-
leras pa foljande sitt: I en demokrati bor nyhetsmedierna verka for folkmeningens for-
verkligande genom att bidra till en fri asiktsbildning. Mediernas uppgift i en demokrati
ar att bidra till en fri asiktsbildning.

Tva huvuduppgifter

Vilka uppgifter bor nyhetsmedierna utfora for att bidra till en fri asiktsbildning? I klas-
sisk demokratilitteratur och i normativa medieteorier kretsar alla normativa forestall-
ningar om vilken roll medierna bor spela i ett demokratiskt samhélle kring tva centrala
teman: Hur medierna bor forhalla sig till de styrande i samhallet, staten och de politiska
makthavarna och hur massmedierna bor forhalla sig till de styrda 1 samhéllet, medbor-
garna och sin publik.

Med utgangspunkt ifrén forestdllningen om ménniskan som en fornuftsvarelse som
sjalv ar den som bést kan avgora och handla i enlighet med sina egna intressen och
preferenser kan nyhetsmediernas uppgift i forhallande till ”de styrda” i ett demokratiskt
samhille beskrivas pa foljande sétt: Nyhetsmedierna bor forse medborgarna med sddan

159



MEDIERNAS PRESTATIONER OCH BETYDELSE I VALET 2010

information att de fritt och sjadlvstindigt kan ta stillning i fragor som ror samhdillets an-
geldgenheter. Ju battre medierna fullgor sin uppgift, desto mer bidrar de till att uppfylla
det grundldggande demokratiska vérdet fri asiktsbildning.

Och med utgéngspunkt ifran forestdllningen att medierna skall 6vervaka och sta fria
gentemot statsmakten kan nyhetsmediernas uppgift i forhallande till ’de styrande”
beskrivas pa foljande sitt: Nyhetsmedierna bor fritt och sjélvstindigt dvervaka och
granska de styrande i samhdllet sa att medborgarna kan ta stéllning i fragor som ror de
styrandes handlingar. Ju battre medierna fullgoér sin uppgift, desto mer bidrar de till att
uppfylla det grundldggande demokratiska vérdet fri dsiktsbildning.

Utifran normativa utgdngspunkter kan nyhetsmedierna sdgas ha tva uppgifter i en
demokrati: att informera medborgarna och granska de styrande.

Tre krav
Vilka krav kan stéllas pa hur medierna bor uppfylla de uppgifter som fran normativa
utgangspunkter alagts nyhetsmedierna?

Medborgarnas stdllningstaganden i fragor som ror samhéllets angeldgenheter antas
vara grundat dels pa ett stillningstagande i den eller de sakfragor det géller, dels pé ett
stdllningstagande till de aktdrer som bér upp asikterna i sakfragan. Nyhetsmediernas
uppgift att informera allménheten kan sélunda pa deskriptiv niva delas upp i tva olika
uppgifter: att informera om sakfragor och att informera om opinioner.

Pé normativ niva stélls tva krav: att nyhetsmedierna i sin informationsformedlande
uppgift ar informativa — att de forser medborgarna med sadan information att de sjélv-
standigt kan ta stédllning i aktuella samhallsfragor — och att de i sin opinionsformed-
lande uppgift &r rdttvisa — att de behandlar olika asiktsriktningar ett sddant sétt att inte
nagon asiktsriktning oskéligt gynnas eller missgynnas. Ju mer informativa och ju mer
rittvisa medierna &r, desto storre viarde har de som underlag for medborgarnas still-
ningstaganden i fragor som ror samhéllets angeldgenheter.

Medborgarnas stdllningstaganden i fragor som ror de styrandes handlingar antas vara
grundat pa tva olika slags underlag. Dels kunskap eller kinnedom om hur de styrande
utdvar sin makt eller mer allmént anvénder sig av det mandat de fatt av medborgarna,
dels information sa att de kan ta stillning till de styrandes handlingar.

Pé normativ niva stélls foljande krav: att nyhetsmedierna granskar de styrande i sam-
hallet pa ett sddant sétt att maktmissbruk och andra oegentligheter avsljas och kommer
till medborgarnas kédnnedom och att de férser medborgarna med séddan information att
de kan ta stillning till de styrandes handlingar. Ju battre nyhetsmedierna granskar de
styrandes handlingar, desto storre varde har de som underlag for medborgarnas stall-
ningstagande i fragor som ror de styrandes handlingar.

Hur de normativa kraven pa réttvisa och informativa medier undersoks, operationali-
seras pa deskriptiv niva, beskrivs ndrmare i rapportens text.
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Tabell A1. Partiernas behandling (AB-index) — valet 2010

v
s

mp
"rédgrona”

c

fp

m

kd
"alliansen”
sd
Medelvarde
medier

De rédgréna
Alliansen
skillnad

Rap Akt Ekot Nyh SvD DN GP AB EX Metro NSD Medelvarde
partier
+55 +57 +68 +42 +37 +27 +44 +18 +3 +68 +69 +44
+56 +40 +56 +43 +31 +41 +57 +34 +17 +21 +59 +41
+69 +74 +64 +75 +48 +47 +66 +46 +48 +68 +45 +59
+9 +24 +17 +13 +25 +22 +21 +32 -13 +44 +12 +19
+55 +85 +75 +66 +62 +43 +51 +37 +28 +39 +57 +54
+62 +50 +83 +60 +43 +52 +65 +32 +49 +38 +86 +56
+80 +69 +60 +52 +44 +48 +49 +30 +47 +32 +62 +52
+80 +68 +65 +83 +47 +44 +54 +42 +54 +77 +70 +62
+17 -8 +21 +1 +29 +25 +28 +4 +25 +13 -3 +14
-3 41 24 28 +5 -4 2 12 25 -22 +21 -14
+48 +42 +49 +41 +37 +33 +43 +26 +23 +38 +48 +39
+39 +40 +41 +38 +32 +34 +42 +33 +14 +35 +47 +36
+46  +32 +45 +32 +36 +39 +47 +27 +41 +36 +48 +39
+7 -8 +4 6 +4 +5 +5 -6 +27 +1 +1 +3

Tabell A2. Behandlingen av statsministern och oppositionsledaren i
nyhetsrapporteringen sista valrérelsemanaden 2010 (AB-index).

Over-
AB-index vikt
stats-
min
Sah- Rein-
lin feldt
Rap +70 +83 +13
Akt +52 +66 +14
Ekot +76 +59 -17
Nyh +48 +60 +12
SVD +32 +39 +7
DN +29 +58  +29
GP +49 +40 -9
AB +49  +31 -18
EX +19 +44  +25
Metro +15 +28 +13
NSD +38 +41 +3
+43 +55 +12
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Tabell A3. Behgndlingen av regeringsalternativen i nyhetsrapporteringen sista Tabell A5. Partiledarnas andel av partiernas framtradanden som huvudaktorer i
valrérelsemanaden i valen 2010 och 2006 (AB-index) olika mediegrupper i valen 2006 och 2010 (procent).
For- 2010 2006

2010 2006 &ndring Radio/tv 44 43
Rapport +7 +5 +2 Morgonpress 36 36
Aktuellt -8 -9 +1 Kvallspress 54 36
SVT -1 -2 +1 Totalt 42 37
Ekot +4 -8 +12
Nyheterna -6 +5 -1
SvD +4 +7 -3
DN +5 +3 +2 . . .
GP +5 +3 +2 Tabell A6. Partiledarnas andel av partiernas framtradanden som agerande
Aftonbladet -6 -4 -2 huvudaktor i valen 2006 och 2010 (procent).
Expressen +27 +9 +18

2010 2006 n= n=

Aktuellt 63 43 48 28
Expressen 55 43 133 69
Aftonbladet 53 29 134 84
Ekot 40 44 25 39
Rapport 40 42 43 40
Goteborgs-Posten 40 35 109 126
Dagens Nyheter 38 31 116 143
Nyheterna 34 44 41 27
Tabell A4. Statsministerns och oppositionsledarens framféranden i Svenska Dagbladet 29 M1 91 136
nyhetsrapporteringen sista valrérelsemanaden 2006 och 2010 (procent). Metro ) 29 37 o1 49
Norrlandska socialdemokraten 17 - 58 -
Totalt 42 37 - -
_2006 2010
Statsministern 36 24 Kommentar: Framtradanden av partiledare som kollektiv ingar ej.

Oppositionsledaren 22 30
Ovriga partiledare 42 46
100 100

Tabell A7. Kvinnor i medievalrorelsen — konsfordelningen inom partierna i olika
mediegrupper (procent).

Kommentar: Resultatet avser en sammanvagning av aktérernas framtradande som
huvudaktdr och bildaktér (medelvardet for samtliga medier). Procentbasen

utgérs av samtliga partiledarframtradanden i text och pa bild. | valet 2006 var Andel kvinnor
Goran Persson statsminister och Reinfeldt oppositionsledare. Radio/ Morgon- Kvalls-
Totalt tv Press press

s 66 65 67 65
c 64 62 61 68
mp 63 48 62 79
fp 27 20 34 27
v 19 17 40 1
kd 18 14 37 4
m 14 13 20 10
sd 6 0 10 7

162 163



MEDIERNAS PRESTATIONER OCH BETYDELSE I VALET 2010 APPENDIX

Tabell A8. Kvinnors andel av partiernas framtréddanden som agerande huvudaktor i Tabell A10. Genomsnittliga soundbites (sekunder).
valen 2006 och 2010 (procent).

Partier Partiledare
Andel kvinnor __N=antal 1. s 15.8 s. 1. Bjérkiund 16.9s.
2. c 14.8 s. 2. Olofsson 16.7 s.
2010 2006 2010 2006
Expressen 53 31 251 169 3. sd 13.8 s. 3. Akeslson 15.9 s.
Aftonbladet 46 40 302 144 4. m 13.3s. 4  Sahlin 14.5s.
Metro 46 27 79 85 5. mp 13.1s. 5. Reinfeldt 13.0 s.
Aktuellt 45 37 74 65 6. kd 13.1s. 6. Hagglund 12.0s.
Rapport 44 42 70 55 7. v 12.3s. 7. Eriksson/Wetterstrand 11.4 s.
Goteborgs-Posten 42 35 170 196 8 fp 119s. 8. Ohly 11.3s.
Norrlandska s-demokraten 41 - 91 -
Nyheterna 38 21 92 48 .. .. .. .. .
Svenska Dagbladet 34 o5 149 221 qugrona 13.9s. qugrona partllledare 14.0 s.
Ekot 33 30 55 47 Alliansen 13.3s. Alliansens partiledare 139s
Dagens Nyheter 32 29 151 199
Totalt 44 31 1459 1234 Medelvarde 13.7 s. Medelvarde 14.0 s.

Kommentar: Framtradanden av kollektiva aktorer ingar ej.

Tabell A9. Kvinnoandelen i radio och tv — olika aktérsgrupper (procent).

%-Andel kvinnor som ...

Huvud- Bild-

Aktor aktor
Journalist i eget medium 60 52 N=62 N=101
Intresseorganisationer 52 58 N=21 N= 24
Valjare/allmanhet 50 56 N=32 N= 81
Partiledare 36 46 N=66 N=170
Partiféretradare/6vriga 36 26 N=42 N= 21
Myndigheter 25 24 N=16 N= 21
Forskare/experter 24 29 N= 25 = 17
Statsrad 20 24 N=20 N= 42
Totalt 41 42 N=284 N=576
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Tabell A11. Partiernas egna sakfrageprofiler och deras sakfrageprofiler i
nyhetsmedierna den sista valrérelsemanaden 2010 (procent).

mp

Feme-i-topp hos partiet

1. Arbetslivsfragor 21
2. Miljo/klimat 18
3. Vard/valfard 11
4. Jamstalldhet 9
5. Familj/barn 7
1. Skola/utbildning 19
2. Jobben 16
3. Vard/valféard 13
4. Skatter 11
5. Arbetslivsfragor 8
1. Miljo/klimat 18
2. Skola/utbildning 11
3. Energi/karnkraft 7
4. Integration 6
5. Rattsfragor 6
1. Miljo/klimat 23
2. Jobben 16
3. Skatter 8
4. Vard/valfard 8
5. Skola/utbildning 7
166

mp

Fem-i-topp i nyhetsmedierna

APPENDIX

1. Skatter 17
2. Familj/barn 14
3. Utrikesfragor/Afg. 11
4. Vard/valfard 11
5. Skola/utbildning 8
1. Skatter 21
2. Jobben 10
3. Vérd/valfard 9
4. Skola/utbildning 9
5. Sociala fragor/sjukf. 7
1. Miljo/klimat 27
2. Skatter 16
3. Skola/utbildning 11
4. Energi/karnkraft 7
5. Familj/barn 6
1. Miljo/klimat 27
2. Skatter 16
3. Jobben 9
4. Jordbruk/fiske 7
5. Kommunikationer 7

Forts. tabell A11.

fp

kd

sd

*Alliansens

Feme-i-topp hos partiet

1. Skola/utbildning 13
2. Vard/valfard 12
3. Rattsfragor 12
4. Social trygghet 9
5. integrationsfragor 8
1. Vard/valfard 12
2. Miljo/klimat 11
3. Jobben 11
4. Skola/utbildning 10
5. Skatter 6

1. Vard/valfard 12
2. Skatter 9
3. Familj/barn 8
4. Rattsfragor 8
5. Jobben 8
1. Rattsfragor 12
2. Vard/valfard 11
3. Integrationsfragor 11
4. Skola/utbildning 11
5. Miljé/klimat 6

jobbmanifest

167

fp

kd

sd

Fem-i-topp i
nyhetsmedierna

1. Skola/utbildning 35
2. Integrationsfragor 8
3. Jobben 8
4. Skatter 6
5. Utrikesfragor 5
1. Jobben 18
2. Skatter 16
3. Ekonomin 12
4. Utrikesfragor 8
5. Sociala 6
fragor/sjukf.
1. Vard/valfard 26
2. Skatter 18
3. Familj/barn 17
4. Jobben 7
5. Sociala 6
fragor/sjukf.
1. Integrationsfragor 37
2. Rattsfragor 11
3. Ekonomin 7
4. Skatter 6
5. Vard/valfard 5
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Tabell A12 Alliansens och de rédgronas sakfrageprofiler i deras gemensamma Tabell A13. Overensstimmelsen mellan partiernas egna sakfrageprofiler och deras
valmanifest och deras respektive sakfrageprofiler som kollektiva aktorer i sakfrageprofiler i medierna (procent).
nyhetsmedierna den sista valrérelsemanaden 2010 (procent).
Medievalrérelsens v:s profil s:s profil mp:s profil De rédgrénas profil
Fem-i-topp som kollektiv Fem-i-topp i nyhetsmedierna fem viktigaste Egen i i Egen i i Egen i i Egen i i
1 Miljo/klimat 12 1 Skatter 25 sakfragor rtv press rtv press rtv press rtv press
P o A 1.Skatter (1 1 2 14 11 2 1 4 1 1 2
2. Skolalutbildning 13 2. Vardivalfird 12 Skatter (18) 3 ° 18 & 16 539
2.Jobben (10 5 6 4 16 11 10 4 3 4 9 6 6
De rédgréna 3. Vard/vélfard 12 3. Familj/barn 11 (10)
L 3.Skolan (9) 7 2 10 19 8 9 11 15 9 12 9 10
4. Jobben 9 4.  Skola/utbildning 10
4.Vard/omsorg (7) 11 16 8 17 7 10 2 1 6 10 9 9
5. Arbetslivsfragor 8 5. Miljé/klimat 9
5.Social trygghet (7) 6 3 3 7 6 8 5 9 3 6 5 5
Ovriga fragor (49) 70 50 61 34 39 55 74 54 62 58 48 51
1. Vard/vélfard 12 1.  Skatter 29
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
2. Miljo/klimat 11 2.  Jobben 14
Alliansen 3. Jobben 1 3. Vardvalfard 8 n = antal utsagor 160 87 202 202 195 583 190 80 216 ; -
4. Skola/utbildning 10 4.  Skola/utbildning 7
5. Skatter 6 5. Familj/barn. 7 OK = éverens- 072 084 077 0.76 078 0.84 0.82 0.86
stdammelsekoefficient
Fem-i-topp gemensamt* Fem-i-topp i nyhetsmedierna
1. Miljo/klimat 13 1. Skatter 20
2. Skolalutbildning 12 2. Vard/valfard 10
DE RODGRONA 3. Arbetslivsfragor 10 3. Skola/utbildning 11
4. Vard/valfard 10 4.  Familj/barn 9 Tabell A14. Nyhetsbevakningens omfattning i storstadspressen — utvecklingen i
5. Jobben 9 5. Miljg/klimat 7 valen 2002-2010.
Antal artiklar Antal tabloidsidor Antal tabloidsidor
T (text+rubrik+bild) (endast text)
1. Miljo/klimat 12 1.  Skatter 18 o o o
. g 2010 2006 2002 06/10 2010 2006 2002 06/10 2010 2006 2002 06/10
2. Vard/vélfard " 2. Jobben 13 Svenska Dagbladet 427 504 682  -15% 159 131 140  +21% 91 65 82  +40%
Dagens Nyheter 397 551 942 -28% 182 162 210 +12% 102 81 130 +26%
ALLIANSEN 3. Jobben 10 3. Skola/utbildning 9 Goteborgs-Posten 334 497 577 -33% 187 160 151 +17% 111 78 94 +42%
Aftonbladet 432 370 439  +17% 330 127 141  +160% 184 47 62  +290%
4. Skola/utbildning 9 4. Vard/valfard 7 Expressen 470 316 347 +49% 284 119 130  +139% 167 44 54  +280%
Totalt 2060 2238 2987 -8% 1142 699 772 +63% 655 315 422  +108%
5. Skatter 7 5. Ekonomin 6
Kommentar: | pressmaterialet ingar det totala utrymmet for text, rubrik och bild. Utrymmet har
kodats i cm? och omraknats till tabloidsidor dar en sida schablonméssigt satts till 210
*medelvardet for v, s, mp och rédgrona som kollektiv respektive ¢, fp, m, kd och alliansen spcm (6 spalter x 35 cm) — en spalt beréknas schablonméssigt till 40 mm. En
som kollektiv tabloidsida (24 x 35 cm) = 840 cm?.

168 169



MEDIERNAS PRESTATIONER OCH BETYDELSE I VALET 2010 APPENDIX

Tabell A15. Forhallandet text-rubrik-bild i storstadspressen — utvecklingen i valen 2002-2010 Tabell A18. Nyhetsgenrer i valbevakningen _ utvecklingen 2002-2010.
(procent).
SvD DN GP AB Ex . B
Radio/tv Morgonpress Kvallspress
2010 2006 2002 2010 2006 2002 2010 2006 2002 2010 2006 2002 2010 2006 2002
Text 49 49 58 46 50 62 47 49 62 37 37 44 39 37 42
S S SO S-S+ S-S A S S CAN AN D - (A 2010 2006 2002 2010 2006 2002 2010 2006 2002
Bild 42 37 28 44 37 26 41 36 27 44 44 42 A 43 M Nyheter/reportage 84 91 94 68 72 78 58 54 56
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 Bakgrund/fakta 1 2 2 21 17 11 15 19 23
Igommentar, kolumnist 10 7 2 7 8 5 17 20 1
Kommentar.  Upp till tva bilder per artikel har kodats. Detta innebar att andelen bildutrymme Ovrigt 5 0 2 4 3 6 10 7 10
sannolikt ar marginellt nagot storre, eftersom det kan férekomma artiklar med fler an 100 100 100 100 100 100 100 100 100
tva bilder, &ven om det &r férhallandevis ovanligt. N-siffror anges ej p.g.a.
utrymmesbrist — antalet spcm for enskilda tidningar varierar mellan 126 000 och ca N= antal inslag/artiklar 453 492 466 1158 1552 2201 902 686 786
70 000 spcm.
Tabell A16. Valrapporteringens inriktning i olika mediegrupper i valet 2010 (procent). Tabell A19. Informationstéathet, informationsbredd och informationsdjup (index).
Radio/ Morgon- Kvalls-
tv press _ press Substans- Sakfrage- Fakta/analys- Index bas
Dakagor 6z % % tathets  bredd- djup-
gor index index index tathet  bredd  djup
Regeringsfragan 6 4 4
Skandaler o ) 1 Rap 58 51 03 115 72 115
Opinionsundersokningar 8 11 10 Akt -60 A7 16 116 2 116
Valrérelsen 17 25 40 Ekot .68 44 .08 101 72 101
100 100 100 Nyh .52 44 A7 121 72 121
SvD 44 .65 .36 427 72 427
n= 2891 5513 4585 DN 43 .57 .25 397 72 397
GP 40 .58 .22 334 72 334
AB .30 .49 37 432 72 432
Ex .21 .50 .28 470 72 470
Metro .28 .22 .20 148 72 148
NSD .50 .39 .10 147 72 147

Tabell A17. Nyhetsgenrer i valrapporteringen i olika mediegrupper (procent).

Kommentar: Tathet = antal substansinriktade artiklar/inslag av totalt antal artiklar/inslag (inkl.
forstasidespuffar i pressen), ex. Rapport 67/115 = 0.58. Bredd = antal sakfragor

2010 Totalt som tacks i valbevakningen av det teoretiskt méjliga antalet (=72), ex. Rapport
Radio/ Morgon- Kvalls- 37/72 = 0.51. Djup = antal fordjupningsartiklar/inslag av totalt antal

tv press press 2010 2006 2002 artiklar/inslag, ex. Rapport 3/115 = 0.03.
Nyheter/reportage 84 68 58 70 72 76
Bakgrund/fakta 1 21 15 12 13 12
Kommentar, analys, kolumner 10 7 17 12 12 6
Ovrigt 5 4 10 6 3 6

100 100 100 100 100 100
N= antal inslagsartiklar 453 1158 902 - - -
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Tabell A20. Nyhetsmediernas totala informationsvéarde (berdkningsunderlag). P U B L I KATI O N E R F RAN J M G

Antal Sakfrage- Antal Totalt antal Totalt Institutionen for Jou rnalisti k,

substans- bredd- fakta/analys/ informa- informa- . . .

artiklar/ index kommentar  tions- tionsutbud med ler OCh kO mmuni kat|0n

inslag substans- artiklar/inslag vardes- (omréknat

(tathet) antal (djup) poang till spcm)

(bredd) . o I

Rap 86 44 (0.51 x 86) 3 133 2000 Goteborgsstudier i masskommunikation (1980-1990)
Akt 96 45 (0.47 x 96) 18 159 2900
Ekot 88 39 (0.44 x 88) 8 135 1570 Redaktor: Lennart Weibull
Nyh 84 37(0.44 x 84) 20 141 2150 1. Weibull, Lennart (1983) Tidningsldsning i Sverige. Stockholm, Liber
SvD 189 123 (0.65 x 189) 155 467 19100 2 Ohl Anders (1989) Politisk heter till nvita och néie. Stockholm. Al st &
DN 171 97 (0.57 x 171) 08 366 21400  Ohlsson, Anders olitiska nyheter till nytta och néje. Stockholm, Almqvis
GP 133 77 (0.58 x 133) 74 284 23300 Wiksell International
AB 128 63 (0.49 x 128) 158 349 38600
Ex 101 51 (0.50 x101) 132 284 35100 Goteborgsstudier i journalistik, medier och kommunikation
Metro 41 9 (0.22 x 41) 16 66 6700
NSD 74 29 (0.39x74) 8 111 14700

Redaktorer: Kent Asp och Lennart Weibull

3. Severinsson, Ronny (1994) Tidningar i konkurrens. Dagstidningarnas agerande pad lo-
Kommentar: Se text i kapitel 11 (och kommentarer till tabell A19). kala ldsarmarknader i Vistergotland 1950-1985. Institutionen for journalistik

och masskommunikation, G6teborgs universitet

4. Reimer, Bo (1994) The Most Common of Practices. On Mass Media Use in Late Moder-

nity. Almqvist & Wiksell International, Stockholm

5. Wallin, Ulf (1994) Vad fick vi veta? En studie i svenska nyhetsmediers rapportering dren

fore folkomristningen om EU. Institutionen for journalistik och masskommunikation,

Goteborgs universitet

6. Weibull, Lennart och Kratz, Charlotta (red) (1995) Tidningsmiljoer. Dagstidningsls-

ning pd 1990-talet. Institutionen for journalistik och masskommunikation, Géteborgs

universitet

7. Borden, William (1995) Power Plays. A Comparison Between Swedish and American

Press Policies. Institutionen for journalistik och masskommunikation, Goteborgs uni-

versitet

8. Tassew, Admassu (1995) Reporting a Pandemic. A Comparative Study of AIDS News

Coverage in African and European Dailies. Institutionen for journalistik och masskom-

munikation, Goteborgs universitet

9. Djerf-Pierre, Monika (1996) Grona nyheter. Miljojournalistiken i televisionens nyhets-
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borgs universitet
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Goteborgs universitet
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borgs universitet
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13. Asp, Kent, Johansson, Bengt och Larsson, Larsake (1997) Ndira nyheter. Studier om
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alet 2010 blev historiskt. Valjarna fick for forsta gangen ta stall-

ning till tva pa forhand givna regeringsalternativ — alliansen och
de rédgréna. Socialdemokraterna gjorde sitt sdmsta val sedan den
allmanna rostrattens inférande, och moderaterna sitt basta val nagon-
sin. De borgerliga partierna héll samman och alliansregeringen kunde
valjas om for en ny mandatperiod. Sverige blev som andra europeiska
lander — med en socialdemokrati som férlorat sin sarstallning, och med
ett nytt framlingsfientligt parti i parlamentet. Och som i alla politiska val
kom medierna att spela en central roll.

Var nyhetsmedierna rattvisa?

Gav de vaéljarna bra information?
Paverkade medierna valutgangen?

Och vilket inflytande hade journalisterna?

De ar fragor som tas upp i Mediernas prestationer och betydelse. Valet
2010.

Kent Asp ar statsvetare och professor i journalistik vid institutionen for
journalistik, medier och kommunikation vid Géteborgs universitet. Hans
forskning &t inriktad mot medier, makt och demokrati.
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