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Hur utvecklas opinionen over tid?

Vad formar opinionen?
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Publikationer:

Studier i svensk alkoholopinion (2017) (innehaller tolv kapitel 2006-2017)

"Varderingsmonstren bakom alkoholopinionen” (2018)
"Asiktsdverensstimmelse mellan medborgare och politiker i

alkoholpolitiken” (2019)
"Njutning eller halsa — en studie om riskkommunikation” (2020)

"Folkhalsa och ekonomi i alkoholpolitiken” (2021)
"Effektivitetsbeddmningar paverkar alkoholopinionen” (2022)
"Svenska folket tycker om Systembolaget” (2023)
"Alkoholskatten som politiskt styrmedel” (2024)

"Solidarity or self-interest? Public opinion on alcohol policy in Sweden” (2020),
Nordic Studies on Alcohol and Drugs (NAD)

Hemsidan: www.gu.se/forskning/alkoholopinionen-i-sverige

Studier i svensk )
alkoholopinion

Lennart Weibull, Séren Holmberg
& David Karlsson
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Opinionsutveckling 2001-2023
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Trendbrott 2024?
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féljande forslag?”
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Kélla: Den nationella SOM
undersdkningen 2001-2024.
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Asikter om Systembolaget och monopolet
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(Procent mycket/
ganska stort)

starkol, vin och sprit |
livsmedelsbutiker
(Procent mycket/

10 ganska bra forslag)

Kélla: Den nationella SOM
undersdkningen 2001-2024.
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Behovet av legitimitet i alkoholpolitiken

Restriktiv alkoholpolitik:

* Mildrar bevisligen alkoholens skadeverkningar

» Begransar individers livsval — forsvarar och
fordyrar aktiviteter som tillhor livets goda

MEN: Inskrankning av individens frihet kraver
politik med hog legitimitet = stod i opinionen.

Wikipedia commons

Analys av opinionen och vad som formar den ar
central av demokratiska skal och fér framgangsrik
implementering
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Varfor ar alkoholpolitiken extra spannande

Missbruk
Sjukdom och dod

Brottslighet
Otrygghet
Olyckor

Synd
Omoral
Ansvarslost beteende

for opinionsforskare?

Fest och ceremoni
Gastronomi och njutning

Befrielse fran hamningar
(Omdiskuterade)
halsovinster

Ekonomiska vinster och
arbetstillfallen
Skatteintakter


https://www.dreamstime.com/limbi007_info
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Den alkoholpolitiska
opinionsparadoxen

Cirka 85 procent av svenskarna over 16 dricker
alkohol

FOr manga forknippat med positiva upplevelser

Restriktiv politik “drabbar” alla konsumenter

Normalt driver egenintresset opinionen

Hur kan stodet for svensk restriktiv alkoholpolitik
vara sa starkt?




Wiy
. l -' Verklighetsuppfattningar:

Vad formar Effekter av alkohol-
alkoholopinonen? konsumtion
— En modell Policyinstrumentens
effektivitet
Politisk
Social Ideologi: asikt:
bakgrund: kon, Vénster-/héger om
alder, utbildning, Samhallets och specifika
uppvaxt, religion individens ansvar alkohol-
mm politiska
instrument

Egenintresse:
Egen alkoholkonsumtion
(frekvens)
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Hur ofta har du druckit starkol/vin/sprit (eller varit
berusad) de senaste 12 manaderna?
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Dryckesvanor =

egenintresse?
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Hur ofta dricker du starkol, vin sprit?

—Tillata alkohol i
livsmedelsbutiker

—Hoja skatten pa
alkohol

—Svarare fa
serveringstillstand

Kaélla: Den nationella SOM
undersokningen 2001-24.
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Kaélla: Den nationella SOM

Hur ofta dricker du starkol, vin, sprit  uiersoiingen 202223,
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Problemupplevelse: alkoholens konsekvenser

Alkoholkonsumtion kan ha bade positiva och negativa konsekvenser. Sammantaget, anser du
att alkoholkonsumtionens positiva eller negativa konsekvenser overviger?

Negativa
konsekvenser 6verviager
kraftigt

3 2
For dig personligen ] [
For samhaéllet [] [ ]

o [J[] e

Positiva
konsekvenser 6verviager
kraftigt

Ingen
+1 +2 +3 uppfattning
I I e []
B T . []
1 2 3 9
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30

u For dig personligen

Anser du att alkoholkonsumtionens
positiva eller negativa konsekvenser overvager?

15
6 .
3=Pos. Ingen
overvager uppfattning
kraftigt

Kaélla: Den nationella SOM undersokningen 2015-23.
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Anser du att alkoholkonsumtionens
positiva eller negativa konsekvenser overvager?
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u For dig personligen ®For samhallet

Kaélla: Den nationella SOM undersokningen 2015-23.
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Politisk styrning: Hur tror du att foljande forslag skulle paverka
svenska folkets alkoholkonsumtion?

Skarpta straff mot spritsmuggling och illegal férsaljning -0,5 -
En stor hojning av alkoholskatten -0,5 -
Totalt forbud mot reklam for sprit, vin och starkol -0,3 .
Okade informationsinsatser om alkoholens negativa... -0,3 .
Tillata gardsforsaljning av alkohol - 0,7
Fler restauranger/caféer far servera alkohol - 0,7
En stor sénkning av alkoholskatten - 1,1
Alkohol far saljas i livsmedelsbutiker 15
-1 0 1 2 3
Liten Ingen Liten Stor Mycket
minskning  skillnad ~ okning  ©kning  stor 6kning

Kaélla: Den nationella SOM undersoékningen 2021
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Ideologi:
Vanster och hoger

Medborgare till vanster normalt
mer restriktiva, till hdger mer
liberala i alkoholpolitiken

Starkast effekt pa
skattefragan och monopolet

Klart till Nagot till Varken Nagot till Klart till
vanster vanster eller hoger  hoger

Kélla: Den nationella SOM undersokningen 2022-23 (genomsnitt)

GOTEBORGS
UNIVERSITET

a@eTilldta alkohol i
livsmedelsbutiker

=e=Sanka skatten pa
alkohol

es=Svarare fa
serveringstillstand
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"Alkoholideologi”

I den politiska debatten diskuteras vem som har huvudansvaret for alkoholkonsumtionen —
den enskilde eller samhillet och myndigheterna. Vilken ér din dsikt om detta?

Det
behovs inga samhélleliga
restriktioner, eftersom enskilda
ménniskor sjdlva maste ta ansvar for
sin alkoholkonsumtion

Det
madste finnas tydliga
samhilleliga restriktioner nér det
géller méanniskors alkoholkonsumtion
(t ex lagar, skatter, Oppettider och
aldersgrénser)

Ingen
6 7 uppfattning

3 4 5
[ [ L] L]

Kaélla: Den nationella SOM understkningen 2016-23

6 7 I . U . (genomsnitt)
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Restriktivitet och alkoholliberalism till vanster och hoger

58
32
10

Klart till vanster Nagot till vanster Varken eller Nagot till héger Kilart till héger

m Alkoholliberala mBalanserade mRestriktiva

Kaélla: Den nationella SOM undersdkningen 2022-23
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Asikt om att tillata alkohol i livsmedelsbutiker efter
ideologi: vanster-hoger och alkoholideologi
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Klart till Nagot till Varken Nagottill Klart till
vanster  vanster eller hoger hoger

Kaélla: Den nationella SOM undersdkningen 2022-23
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Summering: Svensk alkoholopinion

« Starkt stdd for de viktigaste alkoholpolitiska styrmedlen

« Okat stod for restriktioner under 2000-talet (men inte pa
sistone) - Trendbrott 2024 eller hack i kurvan?

* Egenintresse, verklighetsuppfattningar, ideologi spelar in
(liksom varderingar, kunskap, livsstil, religion, psykologi,
etc)

Svaret pa opinionsparadoxen:

— Alkohol = samhallsproblem, tilltro till instrumentens
effektivitet, ideologiskt stéd for samhallsansvar

— Solidaritet trumfar egenintresse!

. 4
1 ..
: ) Huwum
# " ‘ {

NAGATIE

DRUHKENE
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Tack till SOM och Alkoholforskningradet!

Fragor?

David Karlsson
david.karlsson@spa.qu.se.se

www.gu.se/forskning/alkoholopinionen-i-sverige
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